Cosmeticos; vendas crescem cerca de 13%
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De acordo com pesquisa do IBGE, durante o ano, o brasileiro tem gastado mais com beleza do que com alimentagéo

MNara Barreto

abe aquela histdria

que beleza nio se poe

na mesa? Fois bem.

Para os brasileiros
e55a sabedoria popular nio
combina muito, Segundo o
Instituto  Brasileiro  de
Geografia e Estatistica (IBGE],
o brasileiro gasta mais com
beleza do que com comida, o
que representa a importincia
de estd bem para a malor parte
das pessoas. De acordo com
o Instituto, as vendas de cos-
meticos crescem aproXimada-
mente 13% ao ano.

Segundo o levantamento,
dos R$ 43.4 bilhoes que os bra-
sileiros gastaram comprando
produtes de higiene, beleza e
cuidados pessoais em 2011, R$
19,8 bilhdes foram desembol-
sados pela classe C.

A preocupacio das pessoas
COm a aparéncia aumenta a
cada dia e os gastos desses
“vaidosos consumidores” vém
movimentando a economia
deste setor principalmente nos
paiges em desenvolvimento.
De acordo com a consultoria
Euromonitor International,
Brasil e China serao os prin-
cipais responsdveis pelo cres-
cimento das vendas de pro-
dutos de beleza entre 2011 e
2016. Estima-se que, ao longo
desse periodo, o Brasil adi-
cione cerca de USS 7,35 bilhdes
para a indistria global de bele-
za @ cuidados pessoais.

De acordo com estimativas
do Instituto Data Popular, os
gastos dos brasileiros e, espe-
cialmente das brasileiras, com

-

W Para mullag, o hibilo de cuidar da beleza val além da valdade e lomou-se indispensvel

produtos de higiene pessoal
& beleza (cabeleireiros, mani-
cures e esteticistas) serao de
RS 59.3 bilhoes este ano, Em
2003, o valor era R$ 26,5
bilhdes, um crescimento
medio de 8,4% ao ano,

Mo Brasil, este segmento vem
sendo particularmente esti-
mulado pelos recentes aumen-
tos de renda da populagéo,
sobretudo pertencente i cha-
mada “nova classe média®, que
cosluma gastar parte desses
ganhos em produlos e servi-
¢os de beleza. Estima-se gue
quase a metade dos gastos
(47,4%) seja feita pela classe C
e que a classe A seja respon-
savel por 34,2% do consumo.
Além do aumento de renda, o
aumento com esse tipo de

gasto & atribuido & maior par-
licipagao feminina no merca-
do de trabalho, que fez as con-
sumidoras se preocuparem
mais com aparéncia, especial-
mente no que se refere dque-
las pertencentes as classes
média e baixa,

O aguecimento deste seg-
mento de mercado também
tem se refletido no emprego.
Utilizando dados do
Ministério do Trabalho rela-
livos a cinco atividacles liga-
das a fabricagdo, comerciali-
zagio e distribuigio de cos-
meéticos e de servigos de cui-
dado com a beleza, o Micleo
de Andlises Econdomicas do
[FS (NAEC/TFS) estimon que,
em 2012, aproximadamente
18% dos empregos formais
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do pais proveniente desses
segmentos estavam no
Mordeste. Ao todo, estima-se
fue esses segmentos empre-
guem cerca de 2.700 pessoas
no estado de Sergipe e quase
294000 no Brasil.

* Brasileiro gasta

mais porque

paga mais

Masz niin & 56 pela i it
cla grande gue dd a0s cosmé-
ticos, produtos e servicos de
beleza que o brasileiro gasta
mais dinheiro. A carga tribu-
tiria sobre os produtos cos-
méticos é de 50% sobre seu
preco final de venda, Para per-
fumes, a carga tributiria & em
torna de 5%, mas nao, ndo
estamos falando sobre produ-

Faco a unha
foda semana e
depilacao a cada
duas semanas”

Verlane Estacio |
Jorrulisty

tos importados, essa é a tri-
butagio em cima de produtos.
Dados da Associacio Nacional
do Comércio de Artigos de
Higiene Pessoal e Beleza
(Anabel) constataram que a
quantidade de novos saltes de
beleza cresceram 7B% em
Cinco anos.

* Frequentadores

de saléao

Para muitos, o hibito de cui-
dar da beleza vai além da vai-
dade e tornou-se indispen-
savel, tomado como uma exi-
gencia do mercado de traba-
lho, inclusive no universo
masculino. A jornalista
Verlane Esticio é assidua fre-
quentadora de saldes de bele-
zi. Cabelo, unha e depilagio
e5tiin entre ng servicos roti-
neiros da jovem. “Eu faco a
unha e escova toda semana,
depilacdo a cada duas sema-
nas, cauterizacio uma vez por
més, selagem a cada dois ou
trés meses”, contou a jorna-
lista, Em nimeros, isso repre-
senta em média R$ 300. “E
um investimento que vale a
pena. Garante 0 nosso bem-

estar”, declarou.

Mas engana-se quem pensa
que os gastos com saldo de
beleza estdo presentes apenas
na vida das mulheres. Os
homens estio cada vez mais
vaidosos e passaram a fre-
quentar os saloes de beleza.
Muitos centros de beleza, por
sinal, dedicam uma parte
exclusiva para atender o publi-
co masculino, O produtor de
eventos Ricardo Douglas, por
exemplo, é um exemplo do
homem moderno, gque fre-
quenta saldes de beleza e se
preocupa com a aparéncia.
“Eu trabalho com eventos,
entdo preciso sempre estd bem
apresentado para visitar os
nossos parceiros e patrocina-
dores, além de recepcionar os
artistas”, disse.

Ricardo contou que comegou
a frequentar o centro de bele-
za hd cinco anos. Entre o5 ser-
vigos que ele faz estio barba,
cabelo e 05 servigos de mani-
cure. “Eu tenho um problema
alérgico, & todo um processo
para fazer a barba. A depen-
der fico todo empolado e no
saldo o profissional tem todos
os cuidados”, declarou. Além
dissn, o produtor de eventos
contou que tem fidelidade ao
saldo e ao profissional. “Meun
cabelo ndo é todo mundo que
corta”, afirmown.

A inda ao centro de beleza
pelo menos duas vezes por
més tem um custo no bolso do
produtor de eventos. Mas,
segundo ele, o resultado final
compensa, 0 gasto médio é
de R$300 a R$ 400, mas eu
preciso sempre estd bem apre-
sentado e o esforgo vale a
pena”, finalizou,



