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RESUMO

O uso da gastronomia no turismo vem sendo considerado uma tendéncia mundial,
transformando, por exemplo, eventos gastrondmicos em produtos com expressiva
potencialidade turistica, sobretudo quando esses se déo focados nos alimentos
tradicionais dos destinos turisticos. Partindo desse cenario, a mangaba foi escolhida
como objeto de estudo desta pesquisa em virtude da importancia do fruto na macro
e microeconomia de Sergipe, além de sua relevancia como elemento cultural e
instrumento para oportunizar o protagonismo social de comunidades tradicionais do
estado. A vista disso, esta investigacéo cientifica tem o objetivo de propor a criacio
do “Festival da Mangaba”, a fim de propiciar a diversificacdo da oferta turistica do
destino Aracaju/SE. O interesse maior da proposta ndo é apenas elaborar um
modelo de evento gastrondmico, mas sim evidenciar o potencial turistico da
mangaba e sua representatividade na identidade gastronémica de Sergipe. O
arcabouco tedrico deste estudo foi construido a partir da interlocucdo entre autores
e pesquisadores renomados no ambito do turismo cultural e das atividades turisticas
ligadas a gastronomia, além da pesquisa em documentos que contemplam analises
sobre esse fendmeno. Ainda, em termos metodoldgicos, trata-se de uma pesquisa
de natureza fenomenoldgica, abordagem qualitativa, carater exploratério e
descritivo, em que foram entrevistados representantes do trade turistico sergipano e
representantes das Associacfes das Catadoras de Mangaba dos municipios de
Barra dos Coqueiros, Estancia, Indiaroba, Japaratuba e Pirambu. Os resultados
mostraram que, as catadoras vém enfrentando sucessivas e continuas sancdes
territoriais, panorama que ameaca a perpetuacdo do extrativismo do fruto e
producdo dos alimentos resultantes de seu beneficiamento. Tendo em vista essa
realidade, se propde a criagdo de um evento gastrondmico com vistas a propiciar a
consolidacdo da mangaba como recurso turistico, haja vista a baixa utilizacdo do
fruto nos cardapios dos bares e restaurantes de Aracaju. O evento proposto planeja
levar a comunidade aracajuana e turistas a experimentar a mangaba em diferentes
preparacdes, ocasionando, consequentemente, uma imagem positiva sobre a
gualidade e a diversidade da gastronomia sergipana, o que pode contribuir para sua
solidificagédo como diferencial competitivo do turismo sergipano.

Palavras-chave: Turismo Cultural. Gastronomia. Evento Gastrondmico. Mangaba.
Identidade.



ABSTRACT

The use of gastronomy in tourism has been considered a worldwide trend,
transforming, for example, gastronomic events into products with significant tourist
potential, especially when these are focused on traditional foods from tourist
destinations. Based on this scenario, the mangaba was chosen as the object of
study for this research due to the importance of the fruit in the macro and micro
economy of Sergipe, in addition to its relevance as a cultural element and instrument
to provide opportunities for the social role of traditional communities in the state. In
view of this, the scientific investigation aims to propose the creation of the
"Mangaba’s Festival", in order to provide the diversification of the tourist offer of the
destination Aracaju/SE. The main interest of the proposal is not only to elaborate a
model of gastronomic event, but to highlight the tourist potential of mangaba and its
representativeness in the gastronomic identity of Sergipe. The theoretical framework
of this study was built from the dialogue between renowned authors and researchers
in the field of cultural tourism and tourist activities related to gastronomy, in addition
to research in documents that include analyzes of this phenomenon. Still, in
methodological terms, it is a research of phenomenological nature, qualitative
approach, exploratory and descriptive character, in which representatives of the
Sergipe tourist trade and representatives of the Associations of Collectors of
Mangaba in the municipalities of Barra dos Coqueiros, Estancia, Indiaroba,
Japaratuba and Pirambu. The results showed that the collectors have been facing
successive and continuous territorial sanctions, a scenario that threatens the
perpetuation of fruit extraction and food production resulting from its processing. In
view of this reality, it is proposed the creation of a gastronomic event with a view to
promoting the consolidation of mangaba as a tourist resource, given the low use of
the fruit in the menus of bars and restaurants in Aracaju. The proposed event plans
to take the Aracaju community and tourists to experience mangaba in different
preparations, consequently causing a positive image about the quality and diversity
of Sergipe gastronomy, which can contribute to its solidification as a competitive
differential of Sergipe tourism.

Keywords: Cultural Tourism. Gastronomy. Gastronomic Event. Mangaba. ldentity.
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1 INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, a gastronomia vem sendo amplamente empregada
como patriménio cultural e atrativo turistico-cultural ao redor do mundo, isso porque
0s habitos alimentares de uma localidade caracterizam e propagam a sua
identidade, o que permite o desenvolvimento turistico de uma regido. A literatura
sobre turismo cultural e gastronomia tem evidenciado que esta representa, hoje,
uma ferramenta importante para o fortalecimento da identidade cultural, no sentido
de contribuir para a interacdo entre as comunidades, seus costumes, suas
tradi¢Bes, possibilitando, assim, a competitividade dos destinos turisticos.

Sendo assim, a gastronomia apresenta-se como uma estratégia para
aumentar a oferta turistica, agregando-se como mais um atrativo turistico (BAHLS et
al., 2015; GIMENES, 2014). Nesse contexto, é importante diferenciar gastronomia,
culinaria e alimentacdo. A gastronomia refere-se a aplicacdo de técnicas para o
preparo dos alimentos, ja a culinaria esta inteiramente ligada aos saberes e fazeres,
ou seja, esta vinculada as praticas culturais cotidianas. E, por fim, a alimentacéo
possui fungBes bioldgicas, vitais, € o processo usado para nutrir e fornecer energia
aos seres vivos visando sua subsisténcia.

No campo da pesquisa cientifica, o tema gastronomia vem sendo objeto de
estudo em inUmeras pesquisas, tanto no exterior quanto no Brasil, por sua
contribuicdo na geracdo de renda e, consequentemente, desenvolvimento
econbmico (BAHLS et al., 2015). No Brasil, os estudos sobre a gastronomia
brasileira ainda s&o recentes. Pesquisadores como Ramos (2016), Azevedo e
Coelho Neto (2010), Medeiros e Santos (2009), Gandara et al., (2009), Braune e
Franco (2007), dentre outros, tém desenvolvido pesquisas sobre o uso da
gastronomia no turismo em diferentes estados da federacao.

Géandara et al. (2009) apresentam o turismo gastrondmico como tendéncia.
Por sua vez, Hall (2005) caracteriza os festivais e eventos gastronébmicos como uma
estratégia para valorizar a producgéo local e/ou regional. Azevedo e Coelho Neto
(2010) e Bahls et al. (2015) demonstram que a gastronomia apresenta uma chance
de criar novos negocios, haja vista a possibilidade de levar o turista a conhecer a

cultura de uma localidade através da mesma. Nota-se, portanto, que, nos ultimos
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anos, tem ocorrido um aumento no numero de pesquisas sobre gastronomia e suas
contribuicdes para o desenvolvimento do turismo.

Vale ressaltar aqui que, apesar de existir o segmento de mercado turismo
gastronémico, no qual a gastronomia € a principal motivacdo para o deslocamento
dos turistas, nesta pesquisa a gastronomia seré tratada como elemento do turismo
cultural, haja vista que muitos destinos turisticos ainda ndo possuem produtos
turistico-gastronémicos consolidados, o que nao possibilita ainda que a gastronomia
configure-se como um diferencial competitivo, apesar de possuir potencialidade
para tal.

A gastronomia é composta por uma mistura de diversas culturas, ingredientes
e sabores, e por sua grande extensao territorial, o Brasil possui diversos atrativos
gastronbmicos potenciais. Além disso, a combinacdo da heterogeneidade de
alimentos, das diferentes etnias, das culturas diversificadas e das influéncias
amerindia, africana e portuguesa oferecem ao pais matérias-primas ideais ao
desenvolvimento turistico, levando o turista, inclusive, a poder conhecer um destino
pela sua gastronomia (CASTRO; SANTOS, 2012; RAMOS, 2016).

Em Sergipe, existe uma vasta oferta de produtos gastronémicos e pratos
tipicos que podem se transformar a gastronomia em atrativo turistico. Contudo, a
pesquisa nessa area ainda estd em expansao. Assim, apesar da importancia do
tema, ainda sao reduzidos os estudos sobre a gastronomia do estado. A situacao da
capital sergipana, Aracaju, localizada na regido Nordeste do Brasil, ndo difere dessa
realidade, sobretudo por n&o existir a divulgacdo de pratos produzidos na cidade
gue sejam reconhecidos como representantes da gastronomia local.

Castro e Santos (2012) enfatizam que, na gastronomia aracajuana, alguns
pratos tipicos se destacam, mas sdo adaptacdes de alimentos existentes em outras
cidades nordestinas. A vista disso, e considerando que a capital sergipana figura
como principal portdo de entrada do turismo no estado, destino de maior
permanéncia do turista, além de deter quantitativo expressivo de equipamentos
turisticos, sobretudo estabelecimentos de alimentos e bebidas (A&B), Aracaju foi
delimitado como recorte espacial desta pesquisa.

Embora perceba-se pouca divulgacdo da gastronomia sergipana,
pesquisadores sdo enfaticos ao revelar a tendéncia mundial de valorizar e divulgar a
gastronomia de um local através da realizagdo de eventos gastrondmicos. Assim, 0S

eventos gastrondmicos locais e regionais transformaram a gastronomia em um
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atrativo turistico, conjugando os sabores locais e o prazer de comer a mesa do
turista (RAMOS, 2016; SILVA, 2000). Assim, ao redor do pais, destacam-se Varios
eventos que visam a valorizacdo da gastronomia no aspecto cultural de uma
localidade.

Os eventos gastronémicos brasileiros, de reconhecimento internacional,
acontecem de norte a sul do pais, a exemplo do Petropolis Gourmet, no Rio de
Janeiro; o Brasil Sabor, considerado o maior evento gastronémico do planeta; o
Restaurant Week, que ocorre em mais de 20 estados, incluindo Rio de Janeiro, Sao
Paulo, Minas Gerais e Pernambuco; Comida di Buteco, o qual ocorre em S&o Paulo,
Minas Gerais, Bahia, Ceara, Goias, Rio de Janeiro e Amazonas; dentre outros
(MEDEIROS; SANTOS, 2009; MARTINS; MATIAS; PAES, 2012; GONZAGA, 2018).

Diferente do que ocorre em alguns estados brasileiros, em Sergipe, varios
eventos gastrondmicos nao tiveram continuidade, a exemplo do Festival Mesa de
Buteco; Festival Carnivora; Festival Araruama; Festival Gastrondmico de Terra
Caida; Festival de Comida de Buteco de Itabaiana; Festival Panelada. Por outro
lado, ha festivais no estado que possuem certa regularidade, a exemplo do Festival
da Sergipanidade e da Feira de Sergipe, ambos promovidos pelo Servi¢co Brasileiro
de Apoio a Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), tal qual o Festival do
Caranguejo, realizado pela Associacdo Brasileira de Bares e Restaurantes
(ABRASEL).

A vista do exposto, percebe-se que, dentre os eventos apontados, cerca de
99% ocorreram em Aracaju, o que reforca, além dos pontos anteriormente
elencados, a motivacdo pela escolha do municipio como recorte espacial desta
pesquisa. Ainda, no ambito dos eventos gastronémicos sergipanos, € importante
destacar a Temporada Gastronémica Segipanidades: sabores da hospitalidade.

Tratou-se de um projeto fruto do Programa de Pés-Graduagcdo de Mestrado
Profissional em Turismo do Instituto Federal de Sergipe (PPMTUR-IFS), no qual foi
possivel relacionar hospitalidade e identidade por meio da valorizagdo de elementos
da gastronomia sergipana (LIMA, 2018). A autora supracitada refor¢ca que, o0s
eventos gastrondmicos possuem a capacidade de divulgar, fortalecer, e até mesmo,
criar identidades alimentares.

Nesse contexto, sdo apresentados diversos alimentos e insumos que
caracterizam a gastronomia sergipana, a exemplo da galinha de capoeira,

amendoim cozido, umbu, feijoada com verduras, quiabo, catado de aratu, queijo
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coalho, beijus, queijada, doce de pimenta do reino, caju, manaué, fritada de sururu,
caranguejo, macgunim, maxixe, tainha, dentre outros elementos identitarios que
possuem forte relacdo com a historia, economia, territorialidade e identidade do
povo sergipano, retratando, portanto, os costumes, modos de vida e fontes de
subsisténcia da populacgéo local.

Nesse contexto, aqui é destacada a mangaba, fruto da mangabeira, enquanto
elemento da identidade gastrondmica sergipana, a qual € aplicada, em geral, no
preparo de sucos, bolos, bombons, licores, sorvetes, biscoitos, geleias e compotas,
mas também pode ser encontrada como insumo em pratos de base salgada, a
exemplo de moquecas. O extrativismo da mangaba é realizado por comunidades
tradicionais, cujas receitas resultantes de seu beneficiamento sdo provenientes dos
saberes e fazeres locais.

A escolha da mangaba como objeto de estudo desta pesquisa se justifica por
Sergipe apresentar-se como um dos maiores produtores do fruto no Brasil e a
mangabeira ser considerada, por meio do Decreto Estadual n® 12.723/1992, “Arvore
Simbolo do estado de Sergipe”. Além disso, a presenga do extrativismo da
mangaba em varios municipios do estado, com destaque para Aracaju, Estancia,
Indiaroba, Pirambu, Barra dos Coqueiros e Japaratuba, tornam o fruto elemento da
identidade sergipana.

Argumenta-se, portanto, para além da relevancia do fruto como elemento da
identidade sergipana, a importancia da concepcdo de um evento gastronémico,
tendo a mangaba como enfoque, em virtude das dificuldades enfrentadas pelas
catadoras de mangaba para sobreviver a partir da comercializagcdo do produto.
Logo, essa iniciativa podera contribuir para a proje¢cdo da mangaba, dando maior
visibilidade ao trabalho desenvolvido pelas catadoras e a pertinéncia destas
enquanto atores sociais pertencentes a comunidades detentoras de saberes
tradicionais.

As catadoras de mangaba se valem de técnicas repassadas de geragdo a
geracdo para o extrativismo e beneficiamento do fruto, sendo, em outras palavras,
0S costumes locais postos em pratica. Vale pontuar que, a mangaba apresenta
inimeras aplicacbes que vao além do preparo de produtos alimenticios, como a
aplicacdo em produtos de higiene (sabonetes, cremes...) ou para fins medicinais
(chéds, xarope...), os quais sdo comercializados nas sedes das Associacdes das

Catadoras de Mangaba presentes em alguns municipios sergipanos.
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Importa destacar ainda que, a mangaba j& possui prestigio consolidado na
area nutricional e esta se concretizando no campo fitoterapico. Contudo, seu grande
potencial gastrondmico ainda é pouco conhecido nas diversas regides brasileiras
em que ha extrativismo do fruto, sobretudo em Sergipe. Em geral, o uso da
mangaba na gastronomia encontra-se centrada no beneficiamento do fruto efetuado
pelas catadoras de mangaba, as quais, em virtude da pandemia da Covid-19,
enfrentaram dificuldades para comercializacdo dos produtos por elas produzidos,
por um dado periodo, o que as impactou sobremaneira.

No mais, a especulagdo imobiliaria, diminuicdo do territorio extrativista,
limitacdo do mercado consumidor e dificuldade de acesso aos produtos pelos
clientes, dentre outras problematicas, tem dificultado o comércio e até mesmo a
existéncia das catadoras de mangaba. Logo, a criatividade dos chefes de cozinha
para insercao e diversificacdo dos usos da mangaba em pratos inovadores precisa
ser melhor explorada e incentivada, haja vista a significativa potencialidade
gastronémica do fruto.

Nesse sentido, este estudo convergiu que, ao conceber um evento
gastrondmico no qual a mangaba é o insumo-base, sera possivel contribuir para o
fortalecimento da economia solidaria, além de potencializar o protagonismo social e
propiciar maior participacdo ativa dessas comunidades no mercado turistico.
Através da visibilidade de seus oficios e produtos, no ambito do turismo, o evento
poderd oportunizar a consolidacdo da mangaba como elemento turistico e
identidade cultural de Sergipe, assim como propiciar a diversificacdo da oferta
turistica local.

Assim, o0 presente estudo tem como objetivo geral propor a criacdo do
Festival da Mangaba como evento gastrondmico direcionado a oferta turistica do
destino Aracaju, cujo interesse maior dessa proposta ndo € apenas elaborar um
modelo de evento, mas sim evidenciar o potencial turistico da mangaba a fim de
incrementar o turismo em Aracaju.

Sao objetivos especificos: (i) identificar as relagcdes existentes entre turismo,
gastronomia e eventos; (i) analisar a potencialidade da gastronomia enquanto
atrativo turistico-cultural e diferencial competitivo do turismo brasileiro; (iii) levantar
os oficios, reivindicacdes e desafios enfrentados pelas catadoras de mangaba de
Sergipe; (iv) compreender a percep¢do dos poderes publico e privado sobre os

beneficios suscitados pela realizacdo de eventos gastronémicos para o turismo em
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Sergipe; e (v) elaborar estratégias para o incremento do uso da mangaba como
elemento cultural no turismo sergipano.

Os resultados esperados mediante a aplicacdo do produto proposto estéo,
sobretudo, no impulsionamento do impacto socioeconémico para as comunidades
tradicionais, por meio da geracdo de renda e desenvolvimento local, a partir da
insercado das catadoras de mangaba no evento gastronémico a ser desenvolvido.
Para os chefs de cozinha, a proposta oportuniza a inovacao dos pratos e divulgacao
de seus negocios. Desse modo, fica claro que o segredo do sucesso, independente
do ramo da economia, mas, sobretudo no setor turistico, est4 no planejamento.

Portanto, a elaboracdo de um modelo de evento gastronémico para ser
desenvolvido em Aracaju/SE, deve servir como estratégia no campo do turismo
cultural, haja vista que uma parcela dos turistas, na modernidade, tem buscado
conhecer os elementos identitarios dos destinos turisticos, inclusive buscando
experiéncias imersivas com a comunidade local. Porém, para tanto, € imprescindivel
gue as acbes propostas para tal fim sejam pautadas na aplicacdo de instrumentos
gue possibilitem maior protagonismo social no turismo.

E através de estratégias focadas na inovacdo, competitividade e novas
tecnologias na gestao turistica que o mercado vem se tornando inovador, pois elas
abrem caminhos para novos negécios e estimulam o interesse dos turistas pelos
produtos e servigos ofertados. Por essa razdo, essas tendéncias, quando bem
aplicadas, como mostram os estudos, contribuem para que o turismo permaneca
crescendo, devido ao poder delas em influenciar a escolha dos clientes
(CARVALHO et al., 2017).

Logo, o estudo aqui desenvolvido, encontra-se em alinhamento com o
objetivo do Mestrado Profissional em Turismo do IFS, cuja finalidade é contribuir
com o setor produtivo sergipano, visando agregar competitividade e produtividade a
empresas e organizacdes publicas ou privadas, com o intuito de colaborar para o
desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, na perspectiva de atender a demanda
socioeconémica e ambiental relevante para a regido, contemplando a criagdo ou
desenvolvimento de um produto ou processo (PARECER CNE/CES 0079/2002).

Para tanto, esta dissertacdo esta dividida em sete se¢des. A primeira, de
cunho introdutdrio, apresenta os elementos essenciais abordados ao longo da
pesquisa. A secao seguinte, de carater mais conceitual e teorico, traz a revisao da
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literatura sobre as relacdes existentes entre turismo, cultura, gastronomia e eventos,
analisando a gastronomia enquanto atrativo turistico-cultural.

A terceira secdo destina-se a metodologia, com a descricdo dos
procedimentos metodoldgicos, a partir da tipologia, delineamento e procedimento de
coleta e analise de dados. Nas quarta e quinta se¢des apresentam-se 0s resultados
e a discussdo dos dados obtidos na pesquisa empirica realizada com
representantes de instituicdes ligadas ao turismo em Sergipe e representantes das
Associacdes das Catadoras de Mangaba em Sergipe, confrontando-os com a
andlise tedrica, a partir do referencial bibliogréfico.

A sexta sec¢ao traz a descricdo do produto, a saber, um modelo de “Festival
da Mangaba” como evento gastrondmico para incrementar a oferta turistica do
destino Aracaju, impulsionar o empreendedorismo na base local e fomentar a
economia solidaria. E, por fim, na ultima secdo, consideracdes finais, séo
apresentadas as conclusfes acerca da tematica em aluséo.

Com este estudo, o pesquisador procurou enaltecer a mangaba, a partir da
sua valorizacdo como simbolo de um evento gastronémico, no qual sédo divulgados
pratos tipicos feitos com esse fruto. Espera-se, portanto, como resultado deste
estudo, que hajam investimentos em acdes e estratégias com vista a transformar o
turismo sergipano em uma atividade socioecondmica com maior interface nas
guestBes socioambientais, agindo diretamente sobre o uso dos recursos naturais e

culturais de forma sustentavel.
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2 TURISMO CULTURAL E GASTRONOMIA

Esta secédo traz uma revisao da literatura a luz de debates tedricos sobre as
categorias de andlise turismo, cultura, gastronomia e eventos, apresentando
informacdes atuais, objetivas e didaticas por meio da leitura de autores
contemporaneos no campo da pesquisa em turismo no Brasil. No mais, €
empregada uma analise acerca da gastronomia enquanto atrativo turistico-cultural e
a interlocucéo entre turismo cultural e gastronomia, visando facilitar o entendimento

e assimilacao do assunto abordado.

2.1 TURISMO CULTURAL: ALGUNS CONCEITOS

O turismo € um fenbmeno social em que, na sua complexidade, se
condensam uma série de aspectos da sociedade e da cultura. Pode ser percebido
também como um fendmeno comunicacional que fomenta o dialogo entre os
diferentes atores do turismo; fator cultural que favorece o encontro entre diferentes
culturas; ou, ainda, como um fendbmeno geografico que envolve o movimento de
pessoas de um lugar para outro provocando impactos sobre o ambiente humano e
natural (MARUJO, 2013).

Enquanto atividade econdmica, o turismo promove elevada geracdo de
receitas e empregos, propiciando a geracdo de desenvolvimento, e, por isso,
caracteriza-se como uma atividade em franca expansao. Segundo a Organizacéo
Mundial do Turismo (OMT), o turismo permite as pessoas desfrutar de lazer e
recreacéo fora do seu lugar de moradia, e com isso, movimenta diversos setores da
economia, direta ou indiretamente, em efeito multiplicador.

O que se constata, a partir do exposto, é que o turismo trata-se de um
fendmeno complexo, cuja abrangéncia faz com que ele seja analisado a partir de
varias concepcdes, transformando-o, por consequéncia, em um fendmeno de
multiplas abordagens, pois envolve estudos das mais variadas areas, tais como:
Sociologia, Antropologia, Geografia, Economia, Psicologia, Histéria, dentre outras.

Na atualidade, o turismo vem alcancando proporcfes sem precedentes,
transformando-se em uma atividade do segmento de entretenimento com grande
potencialidade de ganhos, capaz de provocar alteracées no modo como as pessoas

veem o0 mundo e com ele se relacionam (BENI, 2011). Por isso, a gestao do turismo
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vem adotando técnicas empresariais para aperfeicoar o crescimento dos negécios
desse segmento econdémico.

Trigueiro (1999) amplia o entendimento sobre o turismo para além do
conceito de entretimento, considerando-o também como o intercambio de
experiéncias e culturas entre povos de nacionalidades e costumes diferentes, o que
traz a comunidade receptiva um enriquecimento no seu conhecimento e para o
turista um momento de prazer e conhecimento local.

Segundo Gandin e Silva (2006, p. 37), no Brasil, “o fendbmeno da expansao
do turismo vem ascendendo nas Uultimas décadas, ocupando destaque na
configuracdo das atividades socioeconO6mica, cultural e ambiental”. Na concepgéo
de Castelli (2013), a atividade turistica brasileira estd mergulhada em profundas
modificacdes:

As mudancas afetam tanto a estrutura empresarial quanto a
concepcdo de negécios. Os fluxos turisticos estdo variando
substancialmente, mudando os sistemas de administracdo e gestao
de administradores ortodoxos e classicos e dos donos de hotéis. A
visdo moderna transformara todos os empresarios de vanguarda em

empreendedores hoteleiros, prevendo a mudancga inclusive no Brasil
(CASTELLLI, 2013, p. 24).

Nesse contexto, o turismo representa hoje um dos fenbmenos que mais
exerce interferéncias na formacgéo do espaco urbano, na economia e na cultura de
uma sociedade, bem como na dinamica e funcionamento de uma sociedade. No
Brasil, empreender no turismo vem criando oportunidades para elevar o crescimento
de destinos turisticos, sobretudo nos mercados emergentes, pois gera a capacidade
de:

Impulsionar e conduzir para uma nova realidade de
desenvolvimento, principalmente se estiver atrelado a atividade
turistica, a qual gera resultados mais dinamicos. A gestdo
empreendedora do turismo consegue proporcionar uma nova
realidade econbémica de uma regido ou pais, passando a
proporcionar infraestrutura para a sua comunidade e geracdo de
qualidade de vida. Para o turismo, as aplicacbes do
empreendedorismo em conjunto com a atividade apresentam
grandes resultados para iniciativas publicas e privadas. O setor
passa a crescer mais rapido, sendo os empreendedores o0s
principais agentes da mudanca econdmica, pois sdo eles que
geram, disseminam e aplicam inova¢cdes (MARTINS, 2006, p. 45).
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Nesse sentido, evidencia-se a importancia de analisar o turismo para além
de sua funcdo econémica, considerando ndo somente seus efeitos mercadoldgicos,
mas também, entendendo sua dimensdo social, o que demanda tecer
consideracdes sobre a cultura. Isso porque, a cultura representa um atributo de
elevada relevancia na compreensao das motivacdes dos turistas.

Sendo assim, torna-se imperativo esclarecer algumas especificidades do
significado de cultura, j& que esse termo possui definicdo abrangente, uma vez que
se relaciona a capacidade que s6 os seres humanos tém de dar significados as
acOes praticadas nos ambitos natural e social e, também, as a¢fes e atividades que
0S cercam, como comportamentos, crencas e tradicdes. Em outras palavras, a
cultura € composta por saberes, praticas e produc¢bes humanas, tangiveis e
intangiveis, mediante a qual os individuos se expressam.

Etimologicamente, o termo cultura vem do latim colere, ou seja, cultivar e
cuidar; sendo associado também, ao que é produzido pelos seres humanos,
abrangendo padrbes de comportamento, crencas e valores (ANJOS, 2007).
Todavia, os seres humanos néo se identificam somente com a sua cultura, mas com
as identidades comuns a humanidade. Sendo assim, a identidade € um aspecto de
relevancia nas atividades e representacdes culturais das sociedades, sendo
retratada por meio de simbolos, e expostas em textos e producdes artisticas
(TORRES, 2005).

Por isso, o conceito de cultura possui suas variacdes, uso diversos e
associa-se a outros elementos, como as identidades da sociedade. A esse respeito,
os estudos de John B. Thompson (1995) discorrem quanto as variacdes presentes
no conceito de cultura. O referido autor a divide em duas, classificando-a como
descritiva e simbdlica.

A concepcao descritiva esta direcionada ao conjunto de valores, crencas,
costumes, convencdes, habitos e praticas caracteristicas de cada sociedade, em
cada periodo historico. Ja na concepg¢do simbolica, Thompson (1995) foca sua
analise nos fendmenos simbdlicos, a partir da sua interpretacdo e da agdo dos
mesmos. O pesquisador elabora, o que ele chama de concepcao estrutural de
cultura, que se propde a observar a constituicao significativa das formas simbdlicas
e a sua contextualizagao social.

E importante destacar que a cultura também se relaciona com a

comunicacado, visto que ela € um mundo de significados, um coédigo simbolico
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construido socialmente, ou seja, em grupo, a qual € compartiihada por todos os
seus integrantes. Portanto, cultura € uma construcdo social e, todos o0s seres
humanos sdo capazes de cria-la, comunica-la e reinventa-la.

Todavia, € importante esclarecer que a cultura estd em constante
transformacao, sendo construida através da convivéncia grupal e, por esse motivo,
ela é tdo variada, uma vez que cada grupo desenvolve a sua e a transforma,
modificando-a através de seus integrantes, por meio do contato e convivéncia com
outros grupos (OLIVEIRA, 2007).

Na interacdo com o turismo, Coelho (1997, p. 37) explicita que cultura e
turismo possuem uma relagdo muito préxima, uma vez que o turismo oferece
inumeras possibilidades de conhecer a cultura de um povo ou de uma localidade.
Por isso, esse pesquisador conceitua a cultura de maneira mais ampla e atrelada ao
turismo, remetendo-a ao “modo de vida de uma comunidade em seu aspecto global,
totalizante, apresentando-se sob diferentes manifestagées que integram um vasto e
intrincado sistema de significagdes”.

Por sua vez, Peciar (2015) ao unir turismo e cultura, d4 énfase ao turismo
cultural, esclarecendo que esse tipo de turismo oferece aos turistas 0 acesso ao
conhecimento do patrimonio cultural de um povo, ou seja, a cultura de um grupo, ou
ainda, tudo que é criado ou produzido pelos moradores de uma comunidade, bem
como seus costumes, crencas e valores. Por essa razao, a atividade do turismo
cultural “proporciona o acesso ao patrimonio cultural, ou seja, a cultura e ao modo
de viver de uma comunidade” (PECIAR, 2015, p. 2).

Com base no exposto, pode-se entender a relacdo entre a cultura e o
turismo através da relagdo ambiente e turismo, considerando-os como elementos
interdependentes entre si (BAPTISTA, 1997). Nesse sentido, a cultura tem sido
considerada como um fator motivacional para destinos turisticos, como explica o
autor supracitado, ao afirmar que:

[...] a cultura pode ser considerada como substrato ou enquadramento
de motivages e atitudes e como contributivo esclarecedor de fontes de
interesse de indole histérica ou tradicional, de natureza construida ou
social, e assim mais facilmente se assume como componente do
fendmeno turistico, tanto para identificar e caracterizar a procura como,
num conceito alargado, de geometria variavel, a animacao cultural. Um

€, por natureza, dindmico e lucrativo; o outro é conservador e
profundamente enraizado (BAPTISTA, 1997, p.33).
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Claro est4 que, o turismo proporciona 0 acesso ao patriménio cultural, isto
€, a cultura de um povo, o que vem motivando milhares de turistas a conhecer as
regides interessados na histéria, tradicbes, costumes, manifestacdes culturais e
modos de vida de uma determinada comunidade. Pode-se dizer, portanto, que o
turismo cultural tem como finalidade principal o intercAmbio cultural, “o inter-
relacionamento entre pessoas de localidades distintas com seus usos e costumes
peculiares e o desejo de conhecer o ambiente em que viviam e vivem determinados
grupos humanos” (PECIAR, 2015, p. 2).

Para alguns estudiosos, como Beni (2011), o turismo é, em uma acepc¢ao, a
ferramenta que serve de transporte a reabilitacdo de culturas, colaborando,
sobremodo, para difusdo mundial. Portanto, o turismo cultural tem o objetivo
primordial de enriquecer o saber humano por meio de informacfes, conhecimentos
e trocas de experiéncia de viagem.

Assim compreendido, nota-se que o turismo cultural pode apresentar
elevado potencial de desenvolvimento e investimento em estratégias
empreendedoras, 0 que destaca o aspecto cultural do setor, como uma das pecas
fundamentais para o desenvolvimento de uma comunidade.

Isso porque, o turismo tornou-se um dos veiculos primordiais para o
intercambio cultural, como bem destacam Bahl et al. (2015, p. 3), os quais afirmam
que o planejamento em turismo cultural deve proporcionar “oportunidades
responsaveis e bem geridas aos integrantes das comunidades receptoras, assim
como deve proporcionar aos turistas a experimentacdo e a compreensao da cultura
e do patriménio de uma localidade”.

Contudo, é imprescindivel salientar que, apesar dos beneficios que o
turismo cultural suscita para turistas e residentes, essa segmentacao de mercado,
guando realizada sob um modelo de gestdo focado no lucro, e portanto, orientado
para o incentivo a um fluxo massivo, de praticas essencialmente contemplativas e
pouco atreladas aos principios da sustentabilidade, pode ocasionar variados
impactos negativos para os destinos turisticos receptores, sobretudo nas dimensdes
sociais e culturais.

Dentre estes, Beni (2011) aponta que a cultura ao ser tratada como mero
elemento ou atrativo para o turismo, tende a ocasionar a mercantilizacdo dos bens
culturais, descaracterizando-os para atender aos imperativos da demanda turistica,

tal qual a objetificacdo das manifestacdes sociais, o que contribui para a

‘



28

marginalizagdo dos grupos sociais que as concebem e originalmente praticam,
desconsiderando e modificando, por consequéncia, os significados estabelecidos
pelos povos das destinacdes turisticas.

Em virtude da elevada quantidade de autores que estudam o turismo
cultural, necessario se faz conhecer como alguns pesquisadores o caracterizam.
Uma breve pesquisa na literatura especializada mostra um elevado numero de
definicbes de turismo cultural. Diversos teoricos tém tracado conceitos sobre ele,
como Kohler (2019, p. 8), que o concebe como um “segmento firmemente
estabelecido do mercado de turismo de massa, marcado pela heterogeneidade em
sua composicao, sobretudo, no que diz respeito aos Varios tipos de turistas
culturais”.

Ja Silberberg (1995, p. 361), o caracteriza como sendo: “a visitagao por
pessoas de fora da comunidade receptora motivada no todo ou em parte por
interesse em aspectos histéricos, artisticos, cientificos ou de estilo de vida e de
heranca oferecidos por uma comunidade, regido, grupo ou instituicdo”. Conforme
entendimento de Gandara et al. (2009, p. 130) é uma atividade que, além dos

aspectos econdmicos, desenvolve

[...] aspectos socioculturais de grande importancia, utilizando dentro
da sua dinamica, processos culturais de muita relevancia e
abrangéncia. A atividade turistica estabelece relagfes ténues entre
as areas de cultura e turismo, mas que ainda se encontram bastante
timida em termos de parcerias de atuagéo e agfes integradoras.

Diante da abrangéncia conceitual do turismo cultural, o Ministério do
Turismo (MTur), em parceria com o Ministério da Cultura e o Instituto do Patrimonio
Historico e Artistico Nacional (IPHAN), estabeleceu um conceito para esse

segmento:

O turismo cultural compreende as atividades turisticas relacionadas
a vivéncia do conjunto de elementos significativos do patriménio
histérico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e
promovendo os bens materiais e imateriais da cultura (BRASIL,
2006, p. 10).

O que constata nos conceitos descritos é que o turismo, além de ser uma
estratégia relevante de promocao social e de dinamizacado econdmica, é, sobretudo,

uma atividade cultural, na qual encontram-se as atividades que englobam os
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recursos culturais, historicos, naturais e cénicos que motivam as pessoas a
conhecer e desfrutar os destinos turisticos, além de efetuar trocas relevantes com o
meio e a comunidades nele inserido.

Sendo assim, mediante a extensa conceituacdo de turismo cultural
encontrada na literatura, Kohler e Durand (2007) fazem uma categorizacado desse
turismo, dividindo-o em dois grupos: 1) a partir da demanda, quando o foco reside
na motivacdo de viagem e/ou nas percepcbes e experiéncias de viagem dos
préprios turistas; e 2) a partir da oferta, cujo foco reside no consumo e desfrute de
atracoes, atividades e experiéncias previamente classificadas como culturais.

Portanto, os segmentos turisticos podem se estabelecer a partir dos
elementos de identidade da oferta ou da demanda. Explica Kdhler (2019, p. 58) que
as definicdes baseadas na demanda turistica apresentam o turismo cultural a partir
do foco das “motivagdes de viagem e das percepgdes e experiéncias pessoais dela
oriundas. Trata-se de um conceito baseado por experiéncias culturais, a partir do
repertorio, agenda pessoal e circunstancias de cada turista”.

Ja as definicbes baseadas na oferta estdo relacionadas aos recursos
oferecidos aos turistas que possibilitam o desenvolvimento de diferentes
experiéncias, cuja transformacdo desses recursos, origina atrativos turisticos que
constroem roteiros e produtos turisticos.

Tendo como base essa divisdo, a literatura atualizada traz uma
categorizacdo mais ampla de turismo cultural, definindo varios tipos, dos quais se
destacam: a) turismo patrimonial; b) turismo de legado ou turismo genealdgico; c)
turismo literario (turismo artistico); d) turismo gastrondmico. Pesquisadores tragam
conceitos sobre os tipos de turismo cultural, como podem ser observados no
Quadro 1:

Quadro 1 — Brasil. Tipos de Turismo Cultural, 2019
TIPOS CONCEITOS

Trata-se de um subgrupo do turismo cultural, no qual a principal
motivagdo para visitar uma atracdo é baseada nas caracteristicas

Turismo . o L .
atrimonial patrimoniais do lugar, de acordo com a avaliagdo do que o turista
P percebe como parte de seu proprio patriménio (PORIA, BUTLER,
AIREY, 2003).
Turismo de E considerado um pequeno nicho de mercado, dentro do segmento de
leqado ou turismo cultural. E formado por turistas que viajam para coletar
tgrismo informacBes acerca de sua arvore genealdgica, e/ou para se sentir

ligado a seus ancestrais e a suas raizes. A motivacéo de viagem liga-se

enealogico | .77 .2 . ~ , e
g 9 a visitacdo de destinos e atracbes que o turista classifica
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simbolicamente como seus e como parte integrante de sua prépria
identidade (MCCAIN & RAY, 2003).

E motivado pela associacdo de casas, museus, paisagens e lugares
com a vida e obra de escritores e artistas (HERBERT, 2001). Nesses

-Iri?:r‘z:?g desti_nos, o turista tem a_oportur]idade de mais bem conhecer a historia
(turismo da_ vida pessoal do escritor, e, as vgzes, de thar OouU mesmo tocar em
artistico) objeto§ que foram dele. E_posswel também se envolyer com o
conteudo de suas obras, muitas vezes passadas ou inspiradas pelo
local (KOHLER, 2019).
Uma vertente do turismo cultural no qual o deslocamento de visitantes
se d& por motivo vinculado as préticas gastrondmicas de uma
Turismo determinada localidade. O turismo gastronbmico pode ser

operacionalizado a partir dos atrativos como culinaria regional, eventos
gastronbmicos e oferta de estabelecimentos de alimentos e bebidas
diferenciadas bem como roteiros, rotas e circuitos gastrondmicos
(GANDARA et al.,2009).

Fonte: Adaptado de Kohler (2019).

gastrondémico

Dentre as diferentes abordagens do turismo cultural, destaca-se aqui 0
segmento de turismo gastrondmico, por envolver a cultura alimentar de uma
localidade e por ele ser capaz de “posicionar destinos no mercado turistico, quando
utilizado como elemento para a vivéncia da experiéncia da cultura local pelo turista
por meio da culinaria tipica” (BRASIL, 2016, p. 17).

Diversos estudos e pesquisas tém demonstrado a importancia da cultura e
da culinaria, na forma de bens materiais e imateriais (GANDARA et al., 2009;
KOHLER, 2019; KRAUSE, BAHLS, 2016; RAMOS et al., 2016), como motivacado de
viagem e objeto de consumo e de desfrute por parte do fluxo turistico domeéstico e
internacional (BARBOSA, 2016; BRAZ, VEIGA, 2009; CARVALHO et al., 2017;
SANTOSet al., 2016).

Todavia, cumpre salientar que, apesar de, para muitos autores (GANDARA
et al., 2009; KOHLER, 2019), o turismo gastrondmico ser subsegmentacdo do
turismo cultural, por conter como principal motivacdo para o deslocamento turistico
alguns elementos da cultura; outros autores (RIBEIRO-MARTINS; SILVEIRA-
MARTINS, 2018), o concebe como segmento “macro”, dissociado do turismo
cultural, haja vista a relevancia e amplitude que essa segmentacdo apresenta
atualmente no mercado turistico.

Logo, nesta pesquisa, a despeito de ser compreendida a pertinéncia das
duas linhas de analise anteriormente citadas, resguardando suas especificacdes, a

gastronomia sera tratada como elemento do turismo cultural quando a motivacao da
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viagem néo for primordialmente o alimento, e por conseguinte, os destinos turisticos
ndo apresentarem oferta turistica ampla e consolidada para este fim.

Por outro lado, o turismo gastrondmico sera entendido como aquele no qual
0s produtos turisticos possuem o alimento como atracdo central, e os turistas se
deslocam essencialmente com o intuito de experimenta-lo e vivenciar os oficios a
ele atrelado, através de variadas experiéncias. E nesse sentido, com foco na
primeira linha de analise, buscou-se analisar a importancia da gastronomia como
elemento essencial na promocdo do turismo cultural, de modo a ampliar a oferta

turistica e criar novos destinos turisticos.

2.2 A GASTRONOMIA ENQUANTO ATRATIVO TURISTICO-CULTURAL

A alimentacdo é uma das primeiras necessidades humanas e “acompanha a
vida, mantendo-a na sua permanéncia fisiolégica” (CASCUDO, 1983, p. 65) que
liga, inicialmente, ao organismo humano para satisfaz a necessidade bioldgica da
nutricdo. E também a primeira forma de socializacdo que leva os seres humanos a
interagir, desde o nascimento, até as relagBes sociais de educacao formal, os
almocos de negdcio, 0s passeios e 0s jantares romanticos.

Outra dimensédo permeada pela alimentagcdo é o vinculo criado entre as
pessoas e a cultura, ou seja, a dimenséo cultural (NADALINI, 2008). Sendo assim, a
alimentacdo tem um papel biolégico, social e cultural muito grande, em virtude das
tradicdes culturais erguidas historicamente pelos povos (CANESQUI, 2000). No
aspecto cultural, desde os primérdios tempos, 0s seres humanos reinem-se com o
intuito de celebrar conquistas alcancadas ao longo de sua existéncia.

Assim, para conhecer a trajetéria histérica e os costumes de um povo, deve-
se passar, necessariamente, pela degustacao de sua culinaria, ja que a alimentacéo
tem um papel social e cultural em toda sociedade. Ao analisar a alimentacdo como
necessidade cultural humana, Ramos (2016, p. 74) explica que “a necessidade de
se alimentar tem influéncia direta no ambito da subsisténcia, assim como na
construcao da identidade de um povo e na experiéncia turistica atual”.

Nessa perspectiva, destaca-se o turismo cultural, que se expressa em sua
forma mercadoldgica, por diferentes povos, sendo ele considerado uma ferramenta
de “promocio de todo tipo de recursos. Dessa forma, a diversidade cultural e a

biodiversidade se convertem em atrativos turisticos fundamentais. Mencéo especial

‘



32

a preservacdo do patrimbnio em todas as suas vertentes, material e imaterial’
(BARBOSA, 2016, p. 11).

Portanto, alimentar-se, € muito mais que um ato biolégico, € também um ato
social e cultural em que o alimento aparece como pano de fundo, ja que ela serve
para promover encontros e reunir pessoas, simbolizar momentos de alegrias e
interesses, e transmitir a cultura de um povo (ZANELLA; CARVALHO, 2004). E
importante destacar que a arte de preparar alimento objetivando transmitir
satisfacdo e prazer aos que comem € também conhecida como gastronomia.

Assim, é possivel perceber que nos conceitos e especificidades da
alimentacdo encontram-se outros elementos como o préprio alimento, comida,
culinaria e gastronomia. E todos eles se interagem. Contudo, apresentam conceitos

diferentes, como pode ser verificado no quadro 2.

Quadro 2 — Brasil. Diferencas entre Alimentagéo, Alimento, Comida, Culinaria e
Gastronomia, 2016

ITEM CONCEITOS

O conceito de alimentos esta intimamente ligado ao de natureza. Isto é
confirmado pelo facto de que os significados que estdo na base de todos
0s sistemas alimentares tém de ser considerados como resultado de

Alimentos X . . . ~
processos culturais. Em diferentes sociedades os alimentos ndo séo
simplesmente escolhidos, preparados e consumidos; eles séo, em certo
sentido, também pensados.

Comida A comida é um elemento construido socialmente, uma vez que é

precisamente dentro da sociedade que adquire valor.

A alimentacdo pode ser considerada um fato social, pois contém em si
um conjunto infinito de significados intimamente relacionados com a vida
humana, pessoal e social. A alimentacdo € um processo essencial da
existéncia humana. Delineado principalmente como uma necessidade
biol6gica indispenséavel para a vida humana, acaba por ser uma questéo
Alimentagcdo | de importancia cultural e social fundamental. Na verdade, ela é
fortemente influenciada pela cultura e pela sociedade de referéncia, e
constitui-se como um meio de comunicacdo, de identidade e de
pertenca. O ato de comer ndo emerge, entdo, como um gesto qualquer,
mas sim assume um valor muito mais profundo, é um ritual simbdlico
real que contribui para a identificacdo pessoal, individual e social.

Refere-se a arte de cozinhar ou preparar alimentos, e sofreu evolucdo
conforme o desenvolvimento histérico da humanidade e possui
caracteristicas diferentes em cada cultura, de modo a refletir os
costumes e tradi¢cdes politicas, culturais e religiosas de cada povo.

Culinéaria

Em geral, trata-se de um conjunto de praticas culturais relacionadas com
Gastronomia | a alimentacdo e representa um importante elemento de diferenciacdo
social.

Fonte: Franzoni (2016).
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Dentre os itens descritos no quadro 2, nota-se que a alimentacdo, em um
destino turistico, ocupa posi¢cao essencial, pois comer além de ser indispenséavel a
sobrevivéncia, permite conhecer a cultura do destino visitado, por isso, a
alimentacdo apresenta estreita relacdo com a cultura regional, sendo influenciada
pelos costumes e tradigoes.

Na alimentacdo, destaca-se também a gastronomia, por sua abrangéncia e
capacidade de motivar pessoas a conhecer inUmeros destinos turisticos. Sobre
essa funcdo, comentam Castro e Santos (2012, p. 166) que a gastronomia
compreende “[...] a culinaria, as bebidas, os ingredientes usados no preparo das
refeicdes, os utensilios que sdo demandados na elaboracdo dos alimentos e todas
as peculiaridades a ela integradas”.

Ao tratar da gastronomia, Braune (2007) amplia a concepcao de Castro e
Santos (2012), enfatizando que ela vai além da culinaria, dos ingredientes e preparo
de alimentos, sendo, acima de tudo, cultura, expressédo e arte de um povo. Essa
dimensdo € demonstrada mediante a valorizacdo dos elementos culturais das
sociedades tradicionais que se mantém presentes na modernidade e nas culturas
globalizadas.

Do ponto de vista turistico, as praticas gastrondbmicas colaboram para a
compreensdo das caracteristicas inerentes a uma localidade, imprimindo uma
identidade local, podendo ser utilizadas como atrativos turisticos (CASTRO;
SANTOS, 2012). Beni (2011) explica que os atrativos turisticos podem ser divididos

em trés grandes conjuntos.

O primeiro corresponde aos atrativos naturais, o segundo diz
respeito aos atrativos historico-culturais e o terceiro refere-se as
manifestacdes e usos tradicionais e populares. Este dltimo item
corresponde a todas as praticas culturais que séo tidas como
especificas do préprio local ou regido que as integram, considerados
objetos de apreciacdo e/ou participacdo turistica como festas,
comemoragOes e atividades, atratividades religiosas, populares e
folcléricas, civicas, gastronomia tipica, artesanato, mercados e feiras
(BENI, 2011, p. 43).

Neste sentido, os atrativos turisticos podem ser compreendidos em duas
perspectivas. A primeira volta-se aos recursos naturais (praias, rios, cachoeiras,
mangues), isto é, turismo natural. E a segunda aos recursos culturais, ou seja, ao

turismo cultural, sendo o patrimoénio cultural seu principal encanto, traduzido em
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bens materiais e imateriais da cultura humana. Contudo, é importante esclarecer
que esses dois tipos de turismo agregam o uso da gastronomia como um atrativo,
isso porque a alimentacdo € uma necessidade basica e esta presente também na
atividade turistica, seja ela natural ou cultural, pois comer envolve prazer, troca de
experiéncias, lembrancas e memaorias de uma viagem (GARCIA et al., 2015).

A gastronomia vem sendo utilizada como atrativo turistico e apresenta-se
como importante instrumento para suscitar encanto no turista, principalmente, no
gue diz respeito ao turismo cultural, tendo em vista que os habitos alimentares de
uma localidade identificam e expressam a sua identidade. Ao analisar a questédo da
gastronomia e sua relagdo com o turismo cultural, Braz e Veiga (2009) esclarecem
gue existe uma relacdo muito intima entre ambos, decorrente das formas de
atrativos para a sua realizacao.

Para Ignarra (2003, p. 47), os atrativos turisticos sdo matérias-primas com a
qual se podem planejar atividades turisticas. Eles sao diversos e é a combinacdo
deles que leva o turista a conhecer um destino. Neles se encontram as
oportunidades para passeio, cultura, lazer e entretenimento. Os atrativos ocupam
um papel importante e sao fatores determinantes quando se trata de
competitividade no ambito do mercado turistico a que se destinam. Portanto, “os
atrativos estdo relacionados com as motivacdes de viagens dos turistas e a
avaliagao que os mesmos fazem desses elementos”.

Nesse contexto, a gastronomia se apresenta como um atrativo turistico,
especialmente por sua relacdo com o turismo cultural, j& que motiva as pessoas a
buscarem novos conhecimentos, permitindo a interacdo entre as comunidades, os
costumes, as tradi¢cdes e identidade cultural. Assim sendo, apresenta-se como uma
estratégia para alargar a oferta turistica, agregando-se como mais um produto ao
turismo cultural, fortalecendo a identidade cultural de uma localidade.

Os aspectos descritos permitem dizer que a gastronomia é:

[...] um dos recursos que pode ser utilizado como atrativo histérico-
cultural para manter e reconfigurar através do tempo a memoria, 0s
costumes e a tradicdo. Ela cria a possibilidade de ser um atrativo
turistico no entorno, adaptando-se ao processo dindmico da
localidade e principal motivador de um deslocamento turistico,
geralmente cria rotas tematicas e culturais que permitem integrar em
Gnico produto, os elementos que isoladamente ndo despertam
interesse suficiente ou que contam com algumas dificuldades
(CRUZ, 2008, p. 21).
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No Brasil, a gastronomia mistura uma diversidade de culturas, ingredientes
e sabores, e por sua grande extensao territorial, cada estado brasileiro possui seus
atrativos gastrondémicos (RAMOS, 2016). Por outro lado, a combinacédo da grande
heterogeneidade de alimentos, das diferentes etnias, das culturas diversificadas e
das influéncias indigena, africana e portuguesa oferece ao pais matérias-primas
culinarias ideais ao desenvolvimento turistico, induzindo o turista a apreciar um
destino pela sua gastronomia, a qual tem sido divulgada, sobretudo através de

varios festivais gastronémicos que ocorrem nas diversas regiées do pais.

2.3 FESTIVAIS GASTRONOMICOS DO BRASIL

A gastronomia vem sendo analisada em inUmeros estudos internacionais,
sobretudo pelo aumento da realizacdo de festivais gastronémicos (RAMOS, 2016;
CUNHA; OLIVEIRA, 2009), a exemplo de: Tales of The Cocktail, de Nova Orleans,
Louisiana, EUA; Salon du Chocolat, em Paris; Festival Vegetariano Phuket, na
Tailandia; Fiera del Tartufo Alba, Italia; Fiesta Nacional de la Vendimia Mendoza, na
Argentina; e, o Hokitika Wild Food Festival, na Nova Zelandia.

O Brasil apresenta-se como um pais com elevado potencial para o
desenvolvimento do turismo gastronémico, haja vista a sua biodiversidade e a
multiculturalismo das regides brasileiras. Todavia, comenta Barbosa (2016), que
apesar dos esforcos realizados nas ultimas décadas para o incremento do turismo
gastrondmico no pais, este ndo se fortaleceu como destino internacional.

Vale ressaltar que, essa problematica ndo encontra-se atrelada ao turismo
gastrondémico, por si, mas sim ao processo de internacionalizacdo do turismo
brasileiro, visto que o pais recebe apenas de 6 a 8 milhdes de turistas internacionais
por ano, numero irrisorio quando considerado o potencial do turismo no Brasil.
Todavia, apesar das campanhas de promocao do destino Brasil ndo apresentarem a
eficacia necesséria para impulsionar a demanda turistica do pais, a oferta turistica
brasileira ainda n&o contempla a diversidade sociocultural e natural das regides.

E importante destacar que, embora o fortalecimento do turismo
gastronémico no Brasil seja baixo, nos ultimos anos, foram realizados eventos que
visam a valorizagdo do aspecto cultural dos alimentos e bebidas de uma localidade,

ampliando, portanto, a relevancia da gastronomia como elemento do turismo



36

cultural. Assim, os eventos gastrondmicos locais e regionais transformaram a
gastronomia em um atrativo turistico, conjugando o prazer de comer e 0s sabores a
mesa do turista (RAMOS, 2016; CUNHA; OLIVEIRA, 2009).

De norte a sul do pais, os eventos gastrondmicos acontecem e se
expandem: Petrépolis Gourmet, no Rio de Janeiro; Brasil Sabor, considerado maior
evento gastrondmico do planeta; Restaurant Week (ocorre em mais de 20 estados,
incluindo Rio de Janeiro, S&o Paulo, Brasilia, Curitiba e Recife); Comida di Buteco,
o qual ocorre nas cidades de Sao Paulo, Minas Gerais, Bahia, Ceard, Goias, Rio de
Janeiro e Amazonas; entre outros (MEDEIROS; SANTOS, 2009).

Os eventos gastronbmicos possibilitam o desenvolvimento local,
corroborando para dar visibilidade aos pratos tipicos e a culinaria de uma regido ou
localidade, de modo a revelar sua identidade cultural. Assim, os festivais
gastrondmicos possibilitam a interacdo social entre os visitantes, a divulgacédo da
cultural local. Outros festivais sao realizados no Brasil, como pode ser observado no
Quadro 3:

Quadro 3 — Brasil. Eventos Gastrondmicos, 2016

EVENTOS ESPECIFICIDADES

Apresenta uma farta opcdo de algum tipo de culinaria

Ver-o-Peso da Cozinha . . . 2
regional, especialmente as mais exoticas, que geralmente

Paraense . -

despertam grande interesse do publico em geral.
Desenvolvidos em cenarios inusitados, usam ingredientes
Gastrondmade Brasil | locais e contam com a preparagdo de um chef renomado da

localidade.

Tem amplitude menor que o festival e sua principal marca € a
Rota do Festival territorialidade, pois cria uma espécie de corredor
Gastrondmico de gastronémico, em que o consumidor se sente acolhido como
Buzios em uma feira e pode, em uma Unica viagem, degustar

diferentes pratos.

Semana Internacional | Evento que acontece no prazo de uma semana, muitas vezes

de Gastronomia da com programacao técnica paralela. Pode ter como objetivo a

Costa Esmeralda, em | valorizagdo de uma estagdo do ano, um destino ou um
Santa Catarina ingrediente especifico.

A feira pode ser fixa e acontecer em determinados dias da
Feira gastronbmica semana ou ainda itinerante, que se desloca para diversos
Jardim das Perdizes pontos da cidade. Oferece normalmente alimentos com
caracteristicas bem locais ou teméaticas.

Apresentacdo de um prato especial e com receita inovadora,
para degustacdo dos juizes que, ao final, elegem o melhor
Prémio Polo Botafogo | dentro dos critérios definidos e divulgados. Os concursos

de Gastronomia preveem a premiacdo dos vencedores. E evento de inovacio
em técnica culinaria e deve ser planejado com este foco e
embasado por um bom regulamento.

Temporada Evento que acontece em um periodo mais estendido,
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gastrondmica de evidenciando uma estagcdo do ano, com harmonizacdo entre
Inverno em Campos do | os produtos daquela estacdo. Normalmente é realizado nos
Jordao empreendimentos fixos. Como o evento € mais estendido, é

importante haver uma boa programacdo de abertura, para
marcar bem o acontecimento.

Exposicdo da gastronomia motivada por algum tema
especifico e previamente divulgado sem o objetivo de
competicdo. O objetivo da mostra é dar visibilidade a algum
produto especial. E um evento em que um elemento fica em
Mostra gastrondémica | evidéncia e podera ser apresentado de diferentes formas, a
exemplo do uso de uma matéria-prima-base para o
desenvolvimento de todos os pratos. Normalmente esse
elemento tem vinculo muito forte com a cultura e as
caracteristicas do territorio.

Eventos gastron6micos na rua em que normalmente
participam e sdo montadas estruturas rdsticas com
Parada Truck — Curitiba | containers, pallets e méveis de demoli¢cdo para criar lounges.
(PR) e Maricota Parque | Buscam uma relagcdo mais direta com a urbanidade e
Gastronémico — Séo oferecem menus para surpreender o paladar dos visitantes,
Joseé mas devem receber atencdo especial em relacéo as questdes
de seguranca alimentar e permissdao junto aos Orgaos
fiscalizadores.

Fonte: SEBRAE (2016).

Outro exemplo de evento gastrondbmico ocorrido no Brasil € o Festival
Gastrondmico de Taquarucgu, consolidado como um dos principais eventos desse
ramo da regido Norte, cujo foco é a valorizacdo dos ingredientes culinarios locais.
Além dos pratos oferecidos aos turistas e visitantes, traz atracdes musicais e
artesanato. O festival ganhou, em 2022, a categoria vegetariana e aumentou o valor
das premiacfes para 0s participantes.

Importante destacar que, os festivais gastrondbmicos contribuem com a
expansdo do turismo cultural, partindo da premissa de que a realizagdo desses
eventos objetiva, “a valorizagdo gastrondmica no viés cultural de um local como
uma maneira de ampliar a oferta de produto turistico. Esses festivais aproveitam as
potencialidades de produtos locais além de ser uma alternativa para aquecer o
turismo” (CUNHA, OLIVEIRA, 2009, p. 11).

Os eventos gastrondmicos tém sua importancia por serem capazes
de integrar uma cadeia de valor complexa que pode envolver desde
0S pequenos produtores, os prestadores de servigos, o varejo e até
mesmo a industria de alimentos. Quando promovidos de forma
estratégica, possibilitam a valorizagdo da cultura local, os saberes e
os fazeres populares caracteristicos de uma regido, do comeércio e
do préprio destino turistico, configurando-se em um diferencial
competitivo para a regido, para os empresarios e os profissionais da
gastronomia envolvidos nestes eventos (SEBRAE, 2016, p. 9).
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Portanto, os eventos gastrondmicos se constituem em um aspecto que
remete aos elementos culturais e identitarios de determinada realidade e se
caracteriza como uma proposta que atrai turistas. Logo, a realizagcdo desses
eventos se caracteriza enquanto estratégia para desenvolvimento local, por isso,
devem-se estar pautados em critérios de sustentabilidade, isso porque a questéo
ecolégica tem sido um dos principais problemas enfrentados no campo turistico,
haja vista, os desafios da integracédo entre a viabilidade econdmica e o equilibrio
ético, social e ambiental das comunidades receptoras.

Meirelles (1999) conceitua um evento como sendo:

Instrumento institucional e promocional, utilizado na comunicacéo
dirigida, com a finalidade de criar conceito e estabelecer a imagem
de organizacdes, produtos, servicos, ideias e pessoas, por meio de
um acontecimento previamente planejado, a ocorrer em um Unico
espaco de tempo com a aproximagdo entre oS participantes, quer
seja fisica, quer seja por meio de recursos de tecnologia
(MEIRELLES, 1999, p. 21).

Observa-se, a partir da conceituacdo de Meirelles, que o0s eventos
gastrondmicos ndo “fogem a regra e tém a missdo de promover experiéncias
inusitadas para o publico, para os formadores de opinides e para toda a cadeia que
compde os elementos principais da gastronomia brasileira” (SEBRAE, 2016, p. 13).
No entendimento de Heliodoro (2018), os eventos sdao fundamentais para atrair
turistas a novos destinos, e eles aumentam e dinamizam a economia local e agem
como motor do desenvolvimento turistico.

As pesquisas sobre o uso da gastronomia brasileira pelo turismo ainda séo
recentes (RAMOS, 2016), e ndo ha um levantamento especifico sobre o mercado
de eventos gastronémicos no Brasil (SEBRAE, 2016), aspecto que demonstra a
motivagao para o estudo do tema e a contemporaneidade da tematica, revelando-se
um campo fértil de debate e investigacdo. Por conta disso, o Guia Prético de
Eventos Gastrondmicos do SEBRAE (2016), lista as principais razbes para se

realizar eventos gastronémicos (Quadro 4).



Quadro 4 — Brasil. Razfes para Realizar Eventos Gastronémicos, 2016

RAZOES

ESPECIFICIDADES

Revitalizacéo de
territérios

Quando as &reas degradadas das grandes cidades sao recuperadas, 0s seus territérios passam a ser
glamourizados e, junto com a cultura, a gastronomia € um dos primeiros segmentos a contribuir para a
sua reocupacao. Os eventos gastrondmicos tém a grande missao de levar o publico para “degustar” as
novas areas de forma voluntaria, quando pode melhor apreciar detalhes arquitetdnicos e patrimoniais,
0 que leva a gerar novas visitas e, por consequéncia, ao aumento do consumo. EX.: polos
gastronémicos do Rio de Janeiro, especialmente Polo Praga XV, Polo Novo Rio Antigo e Polo Regiéo
Portuaria.

Promocao turistica

Acontece quando cidades ou bairros precisam ser melhor divulgados e passam a promover eventos
gastronbmicos como forma de atrair pessoas. Similar ao que acontece com os territdrios revitalizados:
a principal funcdo é gerar inducéo turistica, que aumenta a renda dos bares e dos restaurantes, da
rede de hospedagem etc. Ex.: Festival Gastrondmico de Pomerode (SC).

Processo de pacificagéo

Outro bom exemplo da importancia dos eventos gastronémicos é o processo de pacificacdo de
comunidades. Os eventos tém dupla fun¢do nestes casos: a) levar turistas e visitantes para as regides
pacificadas; e b) valorizar a culinaria e a cultura produzidas nestas comunidades. Ex.: Circuito
Gastrondmico Sebrae na Mesa Comunidades.

Desenvolvimento rural

A visibilidade da gastronomia, por meio dos seus eventos, tem colocado também em evidéncia os
processos de producgéo rural e a integragdo do campo com o0s bares e 0s restaurantes. A aproximagao
entre os setores gera um processo virtuoso de desenvolvimento sustentavel alinhado com a melhoria
da qualidade da oferta de alimentos e de bebidas nas cidades. Um excelente exemplo de atuagdo com
a cadeia de valor. Ex.: Festival de Gastronomia Rural de Itapecerica (MG).

Revitalizagdo comercial

Assim como ocorre com 0 processo de revitalizagdo territorial, alguns eventos gastrondmicos sao
realizados para impulsionar areas de comércio integrantes de projetos de revitalizacdo, com o objetivo
de estender o horério de funcionamento das lojas, aumentar o faturamento, gerar midia espontanea e
criar opcao de lazer. Ex.: Feira Viva a Cidade, em Florianépolis (SC).

Revitaliza¢&o cultural

Os eventos gastrondmicos s@o capazes de revitalizar as tradicdes locais, elevar a autoestima da
comunidade, resgatar os saberes e fazeres e as receitas originais vindos com o processo de
imigracéao, gerando o fortalecimento e a revitalizacdo da identidade cultural. Ex.: Festival do Bacalhau
do Polo Benfica (RJ).

Sustentabilidade

Uso de praticas sustentaveis, acdes voltadas ao comércio justo, valorizacdo do que é enddgeno e
apropriagdo de conceitos como o Movimento Slow Food, que tende a valorizar os pequenos
produtores e o saber fazer tradicional. Tem como escolha a opcéo por alimento bom, limpo e justo.
Ex.: Festival Gastrondmico Cerrado Week.
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Promocéo dos
estabelecimentos locais

Os eventos gastronémicos tém como resultado a promoc¢ao dos estabelecimentos locais participantes,
em especial quando ocorrem no formato indoor. Como resultados ha o incremento do faturamento, a
promocao, a ampliacao da carteira de clientes e a inovag¢ao no cardapio. Ex.: Evento Quintais do Lido
— Polo Gastronomico do Lido (RJ).

Consolidacéo de vias e
polos gastronémicos

Quando j& existem polos ou ndcleos gastrondémicos, 0 associativismo torna-se mais latente, pois o
grupo consegue planejar e executar uma acdo promocional em conjunto, priorizando o destino
gastronbmico como um todo, e ndo empresas individuais. O principal objetivo é a valorizacdo da
delimitacdo do polo ou nucleo, dando destaque para a identidade gastronémica do local. Em outros
casos, quando o polo ainda ndo esta formalizado, um evento gastronémico pode ajudar a unir um
grupo de empresas e desenvolver, a partir do evento, outras acées que serdo realizadas em conjunto.

Fonte: SEBRAE (2016, p. 13-15).
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A vista do exposto, percebe-se que os beneficios suscitados pelos eventos
gastronémicos sao diversos, e por isso, podem ser adotados como estratégia por
destinacGes turisticas, em diferentes niveis de ciclo de vida, assim como estar
atrelados a segmentos diversos e atender a fluxos turisticos distintos. A partir do
exposto por Sebrae (2016), é possivel constatar que os eventos gastronémicos
contribuem, por exemplo, para retomar a “vida” de territérios revitalizados, servindo
como instrumento-o o capaz de unir inovacao, empreendedorismo e cultura local.

Ainda, os eventos gastrondmicos podem ser adotados como iniciativas
voltadas ao fomento do fluxo turistico e para mitigar os efeitos da sazonalidade,
promovendo os comércios e culturas alimentares locais, fortalecendo identidades,
resgatando memdrias, perpetuando saberes e fazeres, assim como elevando a
autoestima da comunidade e revitalizando tradicdes. Pode-se inferir, portanto, que
0S eventos gastrondmicos tém potencialidade para contribuir, sobremaneira, com a
valorizacdo dos recursos enddgenos e 0s pequenos produtores, diversificar a
economia, consolidar regides e estimular o desenvolvimento local.

Em sintese, 0s eventos gastrondmicos representam importantes
ferramentas para o crescimento da economia e desenvolvimento social dos
territérios. Doravante, sendo o turismo uma das atividades econdmicas que mais
emprega mao de obra, gera empregos diretos ou indiretos em todo o mundo e
contribui para o desenvolvimento socioeconémico, 0S eventos gastrondmicos
quando aliados ao turismo, suscitam beneficios amplificados (RAMOS, 2016;
CUNHA; OLIVEIRA, 2009).

Logo, os eventos gastrondbmicos sao relevantes para o setor econdmico e
turistico de uma localidade, ja que eles aquecem as atividades das cadeias
produtivas, estimulam a preservacdo das dimensdes cultural e natural, fortalecem
as memorias e identidades, e contribuem para a divulgacdo e o reconhecimento da
culinaria local, e, por consequente, desenvolvem outras atividades gastronémicas e

turisticas.
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2.4 INTERLOCUCOES TEORICAS SOBRE A INTERFACE ENTRE A
GASTRONOMIA E O TURISMO CULTURAL

Uma andlise da revisdo de literatura nacional produzida nos ultimos anos
sobre a gastronomia como elemento do turismo cultural no Brasil, possibilita
relacionar a gastronomia ao desenvolvimento do turismo cultural no pais, como
demonstrado no estudo de Moreira (2017), que analisou as contribuicdes da
gastronomia pernambucana para o fomento do turismo cultural nessa localidade,
apresentando seu potencial para alavancar varios setores econdmicos, como
agricultura, producdo de alimentos e inddstria cultural, possibilitando a geragéo de
renda, servigcos, empregos, tributos e lazer em Pernambuco.

De igual modo, a pesquisa de Lisboa (2016) destaca a gastronomia como a
manifestacdo cultural mais relevante da atualidade, cuja potencialidade € enfatizada
na producdo da cozinha brasileira, como uma insignia da cultura, da memodria e,
também, da identidade do povo. Sendo assim, ndo é sem propdsito que estudiosos
do assunto consideram a gastronomia como patriménio cultural, como corrobora
Moreira (2017), ao acrescentar que, a gastronomia como patrimoénio cultural
contribui diretamente para a expanséo e valorizagdo do turismo cultural brasileiro,
pois, proporciona experiéncias singulares ao turista e coopera na conservagao das
cozinhas regionais brasileiras.

Zarvo (2010), por sua vez, apresenta a gastronomia, ndo apenas como
patriménio cultural, mas também como um atrativo do turismo cultural. Barreto
(2000, p. 19) caracteriza o turismo cultural como sendo “todo o turismo em que o
principal atrativo ndo seja a natureza, mas algum aspecto da cultura humana”.
Partindo desse conceito, verifica-se que o turismo cultural ndo deve ser analisado
apenas sob 0s aspectos culturais e sociais, haja vista que a identidade cultural se
relaciona muito além da socializacdo e da cultura, mas também com as praticas
alimentares, sendo alguns alimentos considerados como elementos representativos
da cozinha tradicional brasileira (LISBOA, 2016).

Sendo assim, as praticas alimentares humanas representam um ato social e
cultural, cuja escolha dos alimentos esta relacionada a uma variedade de fatores
econdmicos, histéricos, culturais, ecoldgicos e sociais, 0s quais estao associados as
representacfes culturais, simbolismos e rituais. Durante décadas, pesquisadores

delinearam o desenvolvimento das comunidades, revelando uma preocupacdo com
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as préaticas alimentares, apontando-as como essenciais a sobrevivéncia humana,
socializacéo e ao desenvolvimento social e econdémico.

Na concepcdo de Erig (2016), as praticas alimentares sao fontes de
conhecimento da cultura de um povo e, através do turismo, elas podem ser uma
opcdo de atrativo turistico-cultural de determinados destinos, o que favorece a
atividade turistica em inimeras localidades do Brasil.

O territério brasileiro € dotado de potencialidades turisticas, em virtude de
suas regifes apresentarem uma variedade de atributos para o turismo, tais como:
clima tropical, inUmeras praias, belezas naturais, uma ampla rede hoteleira,
hospitalidade dos nativos, gastronomia, diversidade cultural e religiosa, dentre
outros (SANTOS et al., 2016; KIYOTANI, 2019).

Dentre os atributos do destino turistico brasileiro, Erig (2016) observa que a
gastronomia se tornou um importante atrativo turistico-cultural, nos dias de hoje,
tendo em vista que os habitos alimentares do povo brasileiro e os seus modos de
viver, apresentam potencial capacidade de atrair milhares de turistas nacionais e
internacionais, haja vista a variedade de atrativos gastron6micos que o pais possui,
favorecendo o desenvolvimento local e de novos produtos.

Braune (2007) acrescenta que o atrativo gastronémico pode levar o turista a
compreender, ndo apenas as praticas alimentares de uma localidade, mas também
compreender seu valor e a maneira como ela é desenvolvida ou criada, o que
remete aos aspectos culturais das praticas alimentares, ndo esquecendo que a
cultura se transforma constantemente, por isso ela é dindmica e seus processos
mudam de um lugar para o outro.

Erig (2016) ao desenvolver uma pesquisa em Palmas/TO buscou elucidar a
importancia da gastronomia enquanto atrativo turistico-cultural desse local,
ultrapassando a ideia de que a gastronomia visa apenas alimentar as pessoas. Para
além dessa concepc¢do, a autora evidencia a importancia da gastronomia para
aproximar pessoas, identificar tragos culturais de um povo, compreender a
religiosidade local, etnia, culindria e produtos tipicos, atravessar fronteiras, entre
outros aspectos.

Tendo em vista essas potencialidades, é possivel inferir que os atrativos
gastrondmicos influenciam na visitacdo de turistas e induz a motivacdo dos
visitantes a conhecer outros destinos turisticos. Barbosa (2016), ao analisar a

relacdo entre o turismo cultural e a gastronomia, destaca a relevancia do



44

fortalecimento da identidade cultural e competitividade dos destinos turisticos. Para
esse autor, 0 uso da gastronomia pelo turismo apresenta-se como uma estratégia
de promocado da diversidade cultural e da biodiversidade que se convertem em
atrativos turisticos fundamentais.

Azevedo e Silveira (2016) destacam que a gastronomia tem crescido em
importancia nos ultimos anos, ndo apenas no consumo cotidiano, mas também no
aspecto turistico. Por essa razdo, um destino turistico deve valorizar e divulgar a
sua gastronomia, enquanto patriménio intangivel. Além disso, necessario se faz
investimentos na promocao, divulgacdo da qualidade e diferenciacdo dos produtos
locais, com vista a potencializar a competitividade dos destinos turisticos.

Frente a esse cenario, entende-se que a competitividade no turismo cultural
brasileiro, tendo a gastronomia como foco, demanda investimento em estratégias
focadas na tendéncia mundial de incremento e superagéo da estagnacao vivenciada
nos ultimos h& anos, em decorréncia da pandemia da Covid-19, visando a
diversificacdo do ciclo de vida dos destinos turisticos do pais (SILVA; SANTOS,
2015).

Portanto, é fundamental ampliar as pesquisas nacionais sobre a
gastronomia como atrativo do turismo cultural, e melhor atender as necessidades
dos turistas domésticos e internacionais que chegam ao pais. Partindo dessas
consideracgdes, acrescenta destacar o entendimento de Gandara et al. (2009) sobre
os atrativos gastronémicos que, se complementam com Silva (2000), entendendo
que as préticas alimentares de um povo retratam sua identidade cultural.

Isso significa que, a identidade gastrondmica de um povo e seu uso como
atrativo turistico revela o que um povo realmente é, como também aquilo que ele
deseja ser. A relagéo entre as praticas alimentares e o desenvolvimento do turismo
cultural é associada a gastronomia, como atrativo turistico cultural, por

pesquisadores, que fazem as seguintes menc¢des (Quadro 5).

Quadro 5 — Brasil. Relagdo entre Gastronomia, Turismo Cultural e Atrativo Turistico nas
Publicacbes Analisadas, 2016-2021

AUTOR GASTRONOMIA, TURISMO CULTURAL E ATRATIVO
TURISTICO
Alguns alimentos presentes na memoria cultural brasileira
LISBOA (2016) representam a identidade cultural de um local e constituem
atrativos turisticos.
A gastronomia tem grande influéncia na percepcéo dos turistas,
ERIG (2016) : . e
por isso representa um atrativo turistico cultural.




45

A gastronomia constitui uma das motivacdes para visitar um

BARBOSA (2016) destino turistico.

O turismo gastronémico tornou-se grande aliado do turismo

MOREIRA (2017) cultural e de patriménio com reflexos em outras atividades a ele
ligadas.
AZEVEDQO; SILVEIRA | A gastronomia é um motivador real de fluxos turisticos,
(2017) potencializadora do legado gastronédmico de um lugar.
CAETANO,; SILVA A gastronomia € um dos principais motivadores da visitagao
(2017) local.

SAMPAIO (2018) A gastronomia em S&o Cristévao € um importante elemento de
reforco da identidade e diversificacdo do turismo local.

LIMA: AZEVEDO (2018) A gastronomia possibilita a valoriza¢do da cultura local e é um
' elemento motivador na deciséo do turista.

FERREIRA; VIEIRA Os servigos gastrondémicos possibilitam a vivéncia da cultura
(2019) local.

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2022.

A luz dessas consideracfes, € possivel refletir possibilidades para que os
atrativos gastronémicos possam alavancar o turismo de uma regido, como
destacam Azevedo e Silveira (2016), ao afirmarem que a gastronomia é um
motivador real de fluxos turisticos, e através do seu reconhecimento, organizacéo e
potencializacdo do legado gastronémico, é possivel atingir um nivel apropriado de
diversificacdo do produto turistico. Tal iniciativa pode possibilitar enriquecimento
cultural para o turista, o que possibilitar4 a gastronomia se tornar uma estratégia de
desenvolvimento econémico das cidades.

Na concepcdo de Sampaio (2009), um atrativo gastrondbmico € um dos
elementos mais representativos de identificagdo e de autenticidade de um destino
turistico. Ele se mostra como estratégia eficaz para diversificar e aumentar a oferta
turistica, como também é uma ferramenta estratégica para consolidar um destino
enquanto produto turistico, tornando-o bem mais competitivo. Por essa razéo,
constitui, na atualidade, uma estratégia propulsora de desenvolvimento econémico,
social e cultural em varios paises do mundo.

Corroborando com essa afirmagdo, Sampaio (2018) e Géandara e
Mascarenhas (2015) assinalam que a promogéao da gastronomia € fundamental para
aumentar a competitividade, seja pelo aumento na producdo dos alimentos ou
geracdo de novos produtos regionais e/ou servicos (setores de restaurantes,
hotelaria e transporte) que potencializam a valorizacdo do patrimdnio imaterial, com

a apropriacdo da cultura de modo a transforma-la em produtos para consumo.
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As andlises bibliograficas mostram que a gastronomia possui funcao
primordial dentro do turismo brasileiro, por sua contribuicdo no aumento das
demandas turisticas, de modo a influenciar o surgimento e a promoc¢ao dos destinos
turisticos nas mais diferentes regides do pais, por isso vem sendo considerada fator
relevante na escolha de um destino turistico.

Em sintese, & possivel dizer que a gastronomia na atualidade € um dos
principais motivadores do turismo, por isso vem ganhando destague nacionalmente.
A ocorréncia dos festivais gastrondmicos mostra a gastronomia como uma
importante ferramenta; em virtude do seu protagonismo em diversos meios de
comunicacado, sendo, portanto, uma estratégia da competitividade turistica capaz de
promover o deslocamento de pessoas para 0s locais onde o0s eventos

gastronémicos acontecem em todo o pais.
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3 METODOLOGIA

Esta secdo destina-se a metodologia da pesquisa, sendo, portanto, composta
pela descricdo dos procedimentos metodoldgicos, a partir da tipologia, delineamento
e procedimento de coleta e analise de dados. No mais, sdo apresentados o0s
universos e populagbes delimitadas para participacdo neste estudo, com a

disposicéo de informacfes mais detalhadas sobre a pesquisa de campo.

3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Por entender que o turismo € um fenbmeno multidimensional, abrangendo
varias areas do conhecimento, a pesquisa nessa area demanda a aplicacdo de
métodos variados na investigacdo de temas que envolvem esse fendbmeno. As
analises de Marujo (2013) conduzem o pesquisador as diversas concepcbes que
foram erguidas sobre a pesquisa em turismo, sobretudo, os métodos quantitativos e
qualitativos, os diversos fatores correlacionados a esses estudos ou a combinacéo
destes que podem levar o pesquisador a cometer erros no momento da definicdo da
metodologia, ou podem ser instrumentos complementares na busca de informagdes
na investigacao.

Sendo assim, a pesquisa teve como delineamento um estudo de carater
exploratério, descritivo e qualitativo. A escolha pela pesquisa exploratoria se deu,
por entendé-la como uma primeira aproximag¢ao com o objeto na realidade local e a
descritiva objetivou produzir “dados, indicadores, modelos tedricos abstratos com
uma grande possibilidade de serem aplicados na prética, além de validar as
hipoteses mediante a utilizagdo de dados estruturados” (MINAYO, 2010, p. 71). Por
sua vez, a pesquisa qualitativa, analisou os resultados encontrados em campo,
como base na revisdo da literatura sobre o tema investigado, sem mensuracéo dos
dados.

Kovacs et al. (2012) destaca também a importancia das outras abordagens
na evolucdo das bases académicas do turismo no Brasil. Isso demonstra a
relevancia das pesquisas qualitativa e quantitativa, bem como a combinacao delas
na producdo do conhecimento cientifico em turismo no pais. Isso quer dizer que, a

utilizacdo da pesquisa qualitativa ndo impossibilita o desenvolvimento de outros
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tipos de pesquisa, utilizando variados métodos ou vice-versa. Logo, a pesquisa
qualitativa pode complementar outros métodos de pesquisa.

O método escolhido foi o fenomenologico aplicado ao turismo. Os
fundamentos da Fenomenologia nortearam essa investigacdo. Isso porque, essa
escola filoséfica permite a interpretacdo de um fendmeno em si, propondo reflexdes
a respeito do conhecimento acumulado sobre ele, servindo assim, de analise do
préprio conhecimento, ou seja, “um conhecimento do conhecimento” (LYOTARD,
1967).

E inegavel a relevancia do método fenomenoldgico para essa pesquisa,
uma vez que ele trouxe uma reflexdo profunda sobre o fendbmeno do turismo, de
modo a aumentar a compreensdo sobre a importancia de sua confiabilidade e
viabilidade nos estudos académicos atuais no turismo brasileiro, solidificando os
critérios metodolégicos que foram utilizados nessa producdo académica,
empregando maior rigor e cuidados nos procedimentos adotados na realizagédo da
pesquisa (PANOSSO NETTO; NECHAR, 2014).

A pesquisa bibliografica exploratoria foi realizada através de consulta a livros,
periddicos, teses e dissertacdes ja publicados sobre o assunto investigado. Sobre
esse tipo de pesquisa, Gil (2012) esclarece que a revisédo bibliografica permite ao
pesquisador obter conhecimentos ja catalogados em fontes textuais, sendo
desenvolvida “com base em material ja elaborado, constituido principalmente por
livros e artigos cientificos” (GIL, 2012, p. 44).

A pesquisa exploratéria objetivou tornar mais explicito um problema e
aprofundou as concepcdes sobre o0 objeto de estudo (POLIT; HUNGLER, 2011). Ja
a pesquisa bibliogréfica reuniu contetdo especifico do assunto tratado de forma
resumida e sintetizada (LAKATOS, MARCONI, 2013).

A partir do exposto, o arcabouco teérico foi feito por meio da interlocucao
com varios autores e pesquisadores renomados no ambito do turismo cultural que
tratam das atividades turisticas ligadas a gastronomia, tais como Kdohler (2019),
Lima e Azevedo (2018), Lima (2018), Gonzaga (2018), Carvalho et al. (2017),
Ramos (2016), Lisboa (2016), Krause e Bahls (2016), Gandara e Mascarenhas
(2015), Bahls et al. (2015), Gimenes (2014), Azevedo e Coelho Neto (2010),
Medeiros e Santos (2009), Gandara et al., (2009), Braune e Franco (2007), dentre

outros que tém desenvolvido pesquisas sobre o fenbmeno gastronémico no Brasil.
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O instrumento para coleta de dados foi a entrevista semiestruturada com
representantes das Associagfes das Catadoras de Mangaba dos municipios de
Barra dos Coqueiros, Estancia, Indiaroba, Japaratuba e Pirambu (Apéndice I). As
entrevistas contemplaram um roteiro com perguntas subjetivas e questbes de
associacao livre sobre a estruturagéo do processo de coleta entre 0s componentes
das Associagdes pesquisadas.

Nesse contexto, foram investigados: os principais desafios enfrentados na
coleta, comercializacéo e divulgacdo da mangaba, os meios de comercializacdo dos
produtos elaborados, as estratégias para melhorar o processo de divulgagcédo e
comercializagdo da mangaba. Essas informagdes serviram para conhecer 0s
significados que as catadoras ddo a mangaba enquanto patriménio cultural de
Sergipe.

As entrevistas também foram aplicadas com representantes do trade
turistico (Apéndice II), contemplando a Associacdo Brasileira da Industria de Hotéis
(ABIH-SE), a Secretaria de Estado de Turismo (SETUR), a Secretaria Municipal de
Indastria, Comércio e Turismo (SEMICT) e a Associacdo Brasileira de Bares e
Restaurantes - Seccional Sergipe (ABRASEL), - organizagbes governamentais
ligadas ao desenvolvimento do turismo sergipano -.

O intuito era obter informacdes sobre o tema, baseando-se na experiéncia e
vivéncia dos atores sociais supracitados no setor turistico, sendo abordadas
guestdes como: o desenvolvimento do turismo cultural de Sergipe, as dificuldades
para o desenvolvimento do turismo cultural de Aracaju, o turismo gastronémico em
Aracaju, a mangaba como elemento da identidade cultural de Sergipe, entre outras
guestdes.

Primeiramente, foi feito um contato com o0s representantes das
organizacdes ligadas ao turismo sergipano ou atreladas ao extrativismo e
comercializacdo da mangaba (Movimento das Catadoras de Mangaba, ABIH-SE,
SETUR, SEMICT e ABRASEL), quando foi solicitada a permissao para realizagcéo
do estudo. O segundo passo foi a realizagdo das entrevistas. As entrevistas foram
audiogravadas, realizadas individualmente, no local de trabalho dos participantes.

Este procedimento foi realizado pelo proprio pesquisador, com prévia
autorizacdo dos entrevistados, conforme ja apontado. Os dias e horarios foram
delimitados, conforme a escolha e a comodidade dos participantes. Foi estabelecido

tempo de duracdo da entrevista de aproximadamente 60 (sessenta) minutos para
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cada participante. O anonimato dos participantes foi protegido, sendo seus nomes
trocados por nomes ficticios, para evitar a identificagdo. Os entrevistados foram
orientados a assinar o Termo de Livre Consentimento e Esclarecimento (TLCE)
(Apéndice 111).

3.2 PESQUISA DE CAMPO: O CONTATO COM OS SUJEITOS DA PESQUISA

Ao gue se refere a comunidade da pesquisa, participaram do estudo (6) seis
representantes das Associacbes das Catadoras de Mangaba (Ribuleirinha, Pontal,
Manoel Dias, Capud, Baixa Grande e Porteiras), (2) dois representantes de
entidades representativas - ABRASEL e ABIH-SE, e (2) dois representantes do
poder publico, um da SETUR e o outro da SEMICT, sendo estes convidados, no
primeiro momento, por contato telefénico.

A selecdo de classes profissionais da cadeia produtiva do turismo
representadas se deu com intencionalidade, haja vista que, considerando tratar-se,
o resultado deste estudo, de uma proposta de evento gastronémico, a priorizacéo
dos equipamentos de A&B como populacdo consultada se mostrou coerente.

Nos dias 28/11 e 04/12/2021, 17/03, 22/05, 09/07, e 30/09/2022 foram
realizados contatos com as liderancas das Associacdes das Catadoras de Mangaba
(Quadro 6), durante as quais foi apresentada a sugestao da pesquisa, assim como o
acordo de fazer a devolutiva para as comunidades ao final da pesquisa, ou seja, a
apresentacdo do produto proposto. Dialogou-se sobre turismo, e mais
especificamente, sobre os problemas e reivindica¢cdes das Catadoras de Mangaba.

Quadro 6 — Sergipe. Datas de realizacdo das entrevistas com as catadoras de mangaba,
2021-2022

DATA ASSOCIAC;AO VISITADA
28/11/2021 Pontal - Indiaroba/SE

04/12/2021 Ribuleirinha - Estancia/SE

17/03/2022 Manoel Dias - Estancia/SE

22/05/2022 Capua - Barra dos Coqueiros/SE

09/07/2022 Baixa Grande - Pirambu/SE

30/09/2022 Porteiras - Japaratuba/SE
Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2022.
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O intuito era, além de ouvi-las, acompanhar quais eram as suas atribuicées
cotidianas, mas mantendo o respeito aos protocolos de seguranca sanitaria, em
virtude da pandemia da Covid-19, iniciada em marco de 2020 até o inicio de 2022,
que restringiu o acesso de pesquisadores aos objetos de pesquisas, de maneira
especial, os estudos de campo. Assim, as entrevistas com as catadoras de
mangaba obedeceram aos protocolos de seguranca (Figuras 1, 2, 3).

Figura 1 — Estancia/SE. Entrevista com Catadoras de Mangaba, 2022

: o :
Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2022.
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Figura 3 — Barra dos Coqueiros/SE. I'Entrevista com Catadoras de Mangaba, 2022

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2022.

Independente dos desafios enfrentados, os momentos nos quais ocorreram
as entrevistas oportunizaram ao pesquisador/entrevistador observar, de forma mais
profunda, as relacdes das catadoras, ndo apenas com o lugar onde vivem, mas
também a convivéncia social entre si, além dos afazeres cotidianos e as suas
habilidades, competéncias e potencialidades.

As entrevistas com os quatro participantes das entidades ligadas ao turismo
em Sergipe foram realizadas nos dias 23/04, 13/06, 28/08 e 15/10/2022, e nessas
ocasifes, os entrevistados foram questionados sobre o calendario de eventos do
estado, o turismo cultural no destino turistico, e mais especificamente, sobre o uso
da gastronomia pelo turismo e a oferta de eventos gastronémicos (Quadro 7).
Mediante o didlogo empreendido, o pesquisador pdde vislumbrar a potencialidade e

viabilidade do evento proposto como resultado deste estudo.

Quadro 7 — Sergipe. Datas de realizagdo das entrevistas com representantes do trade
turistico, 2022

DATA INSTITUIGAO VISITADA
23/04/2022 SETUR
13/06/2022 SEMICT
28/08/2022 ABRASEL
15/10/2022 ABIH-SE

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2022.
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Individualmente, cada entrevista, através do uso do celular, expandiu a
capacidade de registro e compreenséo de informacodes relevantes para a pesquisa
foram expostas no dialogo, inclusive, pausas, equivocos ou alteracdes na diccédo da
voz, aperfeicoando a abrangéncia da narrativa. O pesquisador ficou atento as falas
de todos os entrevistados, de forma ativa, demonstrando interesse em sua fala, em
suas emocoes, realizando novos questionamentos para ampliar a compreenséo do
tema abordado e mostrando atencdo aos mais detalhes importantes.

As entrevistas foram gravadas e transcritas, tendo, uma média de 1 (uma)
hora cada entrevista, e em seguida foi realizada a textualizagdo das mesmas, sendo
ajustadas ao texto escrito, através da edi¢cdo da transcri¢ao literal. Uma média de 11
(onze) dias foram necessarios para a realizacdo das entrevistas e mais 15 (quinze)
dias para transcrevé-las.

Portanto, por meio das entrevistas, foi observado como os entrevistados
possuiam caracteristicas semelhantes a da populacdo alvo como as presidentes
das Associacdes das Catadoras de Mangaba, representantes das entidades e
Gestores Publicos. Assim, a partir da sapiéncia dos conhecimentos humanos
vividos com os entrevistados, foi possivel organizar uma analise e perceber de que
forma cada participante se entendeu em seu ambiente e com a proposta de criagao
de um evento gastrondmico.

Uma sintese do procedimento metodolégico pode ser dividida em trés
etapas interligadas. A primeira consistiu em revisdo bibliografica; a segunda etapa
foi a pesquisa de campo, quando foram entrevistados o0s sujeitos da pesquisa, ja
explicitados acima. A Ultima etapa da pesquisa foi o tratamento e analise dos dados
coletados.

Utilizando-se a abordagem fenomenolégica, que permitiu a inferéncia de
conhecimentos relativos ao assunto tratado, com as devidas interpretacdes e
fundamentacbes dispostas no arcabouco tedrico do estudo, optou-se pela
triangulagdo dos dados, tendo como fundamento a bibliografia consultada e
analisada neste estudo, com predominancia para a analise exploratéria, descritiva e
delineamento bibliogréfico.

De posse das informacfes obtidas mediante a pesquisa com as catadoras
de mangaba, empresarios e representantes das organizacdes publicas ligadas ao

turismo sergipano, foi realizada uma andlise qualitativa das informacdes que
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substanciou a elaboracéo do produto desta pesquisa, a saber: um modelo de evento

gastrondémico, o “Festival de Mangaba”.
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4 A MANGABA COMO DIFERENCIAL COMPETITIVO SERGIPANO:
PERCEPCAO DAS CATADORAS

Esta secado traz uma analise sobre o processo de extrativismo da mangaba
em Sergipe, abrangendo o processo de coleta, beneficiamento, comercializagdo e
divulgacao do produto, os principais desafios e as estratégias para melhoria destes.
Essas informacdes foram fundamentais para conhecer os significados que as

catadoras dao a mangaba enquanto patriménio cultural de Sergipe.

4.1 MANGABA: FRUTO DA ARVORE SIMBOLO DE SERGIPE

A mangabeira, simbolo do estado de Sergipe, € uma arvore frutifera
tropical, frondosa, com flores organizadas em panicula (Figura 4). Apresenta um
tronco tortuoso, casca acinzentada e rugosa, com copa larga e arredondada, o que
favorece sombra nos periodos de florescimento, a qual atinge aproximadamente 10
m de altura, e é tipica do bioma Caatinga (SILVA Jr., 2004). A arvore apresenta bom
desenvolvimento em solos &cidos e pobres em nutrientes, sendo bem tolerante aos
periodos de seca (LIMA; SCARIOT, 2010; SILVA; SILVA, 2012).

N

£

Fonte: Kr mr da Silva Rorlgues, 222
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Embora a mangabeira seja uma planta produtora de latex, conhecido como
“leite de mangaba” (Figura 5), que fora bastante utilizado na fabricagdo de borracha
(LIMA; SCARIOT, 2010), o seu fruto € o principal produto explorado, sobretudo
pelas industrias de polpas, sucos e sorvetes. Algumas partes da planta tém
aplicacado na medicina popular, como a casca, com propriedades adstringentes, e o
latex, que é empregado contra as pancadas, inflamacdes, diarreia e herpes (SILVA
Jr., 2004).

.- -~

Fonte: https://www.unicamp.br/unicamp/ju/noticias/2017/05/04

As suas folhas permitem a deteccdo de compostos bioativos, admitindo sua
utilizacéo tanto para a area medicinal como a area nutricional, sendo extraido delas,
Oleos essenciais, ricos em combinados organicos com elevado potencial de
principios ativos, o que garante a utilizacdo em medicamentos fitoterapicos
(FERREIRA; MARINHO, 2007).

Estudos cientificos comprovam a eficacia do cha da mangabeira, feito a
partir de suas folhas, no tratamento das cdlicas menstruais, enquanto as cascas
servem para o tratamento de doencas da pele e como estimulante de funcdes
hepéticas (Figura 6). Ja o leite da mangaba tem aplicacio no combate da
tuberculose e o tratamento de Ulceras (LIMA; SCARIOT, 2010).
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Figura 6 - Brasil. Cha das Folhas e Cascas da Mangabeira, 2022

- l{i'

rocha’
soude

A ro280 pora culdor de vocd

T @

Natural
i gy AN
Cha
Mangabeira
i (casca)

ﬁmummm Contoudo: 40 grs
W2 mancanama s :

(e ANCORMA SPECIOSA.
100 GRAMAS.

Fonte: https://consultaremedios.com.br
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Assim, devido a versatilidade dos frutos do género Hancornia speciosa,
suas espécies sao usadas na medicina popular e produtos cosméticos (Figuras 7 e
8). Pesquisas tém revelado que além das folhas e da casca da éarvore, os frutos
também oferecem potencial econémico, por suas propriedades medicinais usados
no tratamento de varias doencas (AGUIAR-FILHO; BOSCO; ARAUJO, 2001).

Figura 7 - Brasil. Sabonete Liquido obtido da Mangabeira, 2022

Fonte: https://consultaremedios.com.br

Figura 8 - Brasil. Capsula Medicinal Obtida da Mangabeira, 2022

Fonte: https://consultaremedios.com.br


https://consultaremedios.com.br/
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A mangabeira gera frutos pequenos, de forma eliptica, -cultivado
principalmente, nos Tabuleiros Costeiros e Baixada Litoranea do Nordeste e nos
cerrados das regides Norte, sendo encontrada também no Sudeste e Centro-oeste
do Brasil (SILVA JR., 2004). Seus frutos apresentam sabor agridoce, suculento e
aromatico, por isso possui compostos de principios ativos com capacidades
diversas dentro da nutricdo, farmacologia e outras areas de aplicacao afins (SILVA
et al., 2015).

O fruto da mangabeira, a mangaba (Figura 9), tem formato pequeno,
semelhante ao da acerola, possui uma polpa branca, cremosa e suculenta,
suavemente &cida e leitosa. As sementes achatadas e arredondadas ficam no
interior da polpa. Possui sabor e aroma agradavel, com elevado rendimento (90%)
da polpa (SOUZA et al., 2018).

Figura 9 - Estancia/SE. Mangabas, 2022

''''

Os frutos sao utilizados na forma in natura em sucos, picolés, sorvetes,
geleias, licores, doces, entre outras, e apresentam em sua composi¢cdo grande
potencial nutritivo em virtude de suas vitaminas e sais minerais (SILVA; SILVA,
2012). Como também, as folhas, flores, frutos e sementes da mangabeira podem
ser usados para obtencdo de 6leos, apresentando potencialidade para a inclusédo
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em especiarias, condimentos e aromatizantes, corantes, bebidas, tonificantes e
infusdes (MOURA et al., 2002).

A palavra mangaba € de origem indigena e significa "coisa boa de comer",
sendo o fruto pertencente ao género Hancornia Speciosa. E encontrada em regi&o
de cerrado e restinga, principalmente no Norte e no litoral do Nordeste do Brasil,
mas, incluindo também Minas Gerais e Goias, por serem regides que abrigam uma
elevada quantidade de biodiversidade, com infinidade de espécies frutiferas
(GANGA et al., 2010).

E importante destacar que o aumento da comercializagdo dos frutos nativos
deve-se, nos ultimos anos, a uma elevada procura da populacdo por alimentos
naturais alternativos tanto para a alimentacdo quanto para o tratamento de doencas.
Esse cenario tem levado a comunidade cientifica a desenvolver melhorias no
processamento e conservacgao de produtos oriundos dos frutos, atraindo o interesse
pelos estudos nutricionais, farmacolégicos e etnobotanicos que visam o isolamento,
purificacdo e caracterizacdo de principios ativos para a producdo de fitoterapicos
(SILVA et al., 2015).

Portanto, os frutos do género Hancornia speciosa sdo matéria-prima para a
fabricacdo de produtos alimenticios, por serem ricos em compostos bioativos,
deterem propriedade antioxidante, possuirem mais vitamina C que a laranja e serem
ricos em ferro e proteina, o que agrega valor a esses frutos, tendo em vista o
interesse atual do consumidor em alimentos naturais funcionais e novas estratégias
de tratamento medicamentoso organico (MOURA et al., 2002; LIMA; SCARIOT,
2010; SOARES et al., 2014; SILVA et al., 2015).

Os dados oficiais mostram que a producéo € ainda extrativista, e 0s maiores
produtores sdo os estados de Sergipe, Minas Gerais e Bahia. As areas em que se
pratica o cultivo tecnificado de mangabeira sdo quase inexistentes, excecao se faz
para algumas poucas que ocorrem em Sergipe e Paraiba (SILVA Jr., 2004).
Segundo Lima; Scariot (2010), Sergipe € o principal produtor de mangaba do Brasil,
e cerca de 90% dos frutos comercializados no estado, sdo oriundos de areas

nativas em que populacdes tradicionais ja praticam o extrativismo ha séculos.

O extrativismo de mangaba € uma importante fonte de renda para
inimeras familias. Em Sergipe existem milhares de familias que
coletam frutos de mangaba. Essa atividade é responsavel por cerca
de 60% da renda familiar anual. A comercializacdo € feita tanto por
catadoras, quanto por intermediarios. Geralmente, as catadoras



60

vendem diretamente aos feirantes dos municipios, do Mercado
Central e da Ceasa de Aracaju, assim como aos consumidores nas
calcadas do Mercado Central. Além disso, existem muitas catadoras
vendendo os frutos de mangaba em barracas as margens das
rodovias estaduais e municipais (LIMA; SCARIOT, 2010, p. 30).

Mediante o exposto, € relevante acrescentar a importancia econémica da
mangaba para as comunidades tradicionais extrativistas. Isto €, a mangaba é
responsavel pela “melhoria da renda principalmente através das mulheres e na
transferéncia de saberes tradicionais de um lugar para outro permanecendo
assim a forma de sustento familiar e a perpetuagcdo do conhecimento extrativista”
(JESUS, 2017, p. 157).

Neste contexto, ao efetuar uma andlise sobre a mangabeira e seu fruto, é
imprescindivel considerar o papel das catadoras de mangaba ndo somente pelo uso
econdbmico dado por elas ao fruto, mas também pela relevancia que a mangaba
exerce na dimensdo social e cultural dessas comunidades tradicionais e o
posicionamento politico que esses atores sociais assumem em favor da
preservacao dessas espécies vegetais.

Dentro dessa perspectiva, Suzart (2015, p. 6) explica que as comunidades
tradicionais “sao responsaveis pela preservagao de diversos ecossistemas em que
estdo inseridas, ja que dependem, parcial ou exclusivamente, dos recursos naturais
disponiveis para garantir sua reprodugdo social’. As catadoras de mangaba

possuem uma percepcao clara a esse respeito:

NGs, povos que investe em extrativismo, a gente tem outro olhar para
essas areas. A gente faz esse trabalho de conservacdo dos
territérios. Nao s6 das matas de restinga, mas também de &reas de
manguezais, areas de apicum, areas também de praia, areas de rios
e lagoas, areas que fazem parte do territério onde a gente vive
(Catadora de mangabas do povoado Manoel Dias, 2022).

Ratificando o exposto, Suzart (2015) explica ainda que essa reproducéo,
guase sempre, recebe complemento de varias atividades produtivas, desenvolvidas
por diferentes protagonistas sociais envolvidos na prépria comunidade, tais como:
pescadores, marisqueiros, agricultores, entre outros, atores fundamentais para o
desenvolvimento e reprodugédo social das comunidades, que muitas vezes S&o

invisibilizados na sociedade atual, ocasionando um processo de lutas pela
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existéncia, reconhecimento de si e de seus oficios, ou seja, um movimento arduo de

resisténcia.
4.2 CATADORAS DE MANGABA: IDENTIDADE E RESISTENCIA

O movimento de luta pela garantia do territorio, protecdo das mangabeiras e
dos saberes e fazeres dos povos tradicionais ligados ao extrativismo da mangaba
inicia em 2007, com a criacdo da Associacdo de Catadoras de Mangaba do
Municipio de Indiaroba (ASCAMAI), no povoado Pontal, posteriormente se
difundindo por outros povoados, no periodo entre 2010 e 2013: Capud, na Barra dos
Coqueiros; Ribuleirinha e Manoel Dias, em Estancia; Porteiras, em Japaratuba; e,

Baixa Grande, em Pirambu (Figura 10).

Figura 10 - Sergipe. Localizag&do das Associa¢8es das Catadoras de Mangaba, 2023
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Fonte: Kramer da Silva Rodrigues; Thaiza Chagas, 2023.
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Em média, as Associacdes contém cerca de 40 (quarenta) membros, cujo
perfil € formado por homens! e mulheres, na faixa etaria de 16 (dezesseis) a 70
(setenta) anos. Por meio do dialogo com as representantes das seis Associacdes
em Sergipe, as quais exercem funcdes diferenciadas em suas respectivas
AssociagOes (presidente, vice-presidente, tesoureira, secretaria e fiscal), nota-se
que as entrevistadas se autodenominam mangabeiras, mas também agricultoras,
pescadoras, extrativistas e donas de casa, 0 que reforca as diversas identidades

atreladas aos seus multiplos oficios.

Tem catadora de mangaba que faz outras atividades com alimentos,
fazem doces, usam os frutos das matas de restinga, séo
marisqueiras e tem um trabalho de pesca, seja nas areas de mar,
seja nas areas de manguezais, trabalham em suas casas ou é
empregada doméstica na casa dos outros (Catadora de mangabas
do povoado Porteiras, 2022).

A variedade de ocupacgbes profissionais se da porque o extrativismo e
beneficiamento da mangaba néo figuram como unico trabalho e fonte de renda das
catadoras de mangaba. As catadoras executam outras atividades para aumentar a
renda familiar e, consequentemente, contribuir para o desenvolvimento das
comunidades tradicionais e preservacao dos ecossistemas onde vivem.

Dentre os aspectos que contribuem para esse panorama, destaca-se a
sazonalidade da mangaba, ou seja, o periodo de coleta dos frutos, o qual depende
do tempo de floracdo e frutificacdo, que sao irregulares. Logo, o periodo de coleta
pode variar em conformidade com a época do ano e localidade, a ponto de até
mesmo arvores presentes em um territorio comum poderem frutificar em
temporadas diferentes.

Corroborando com o exposto, Lima; Scariot (2010, p. 19) afirma que “no
norte de Minas Gerais, os frutos sdo coletados de outubro a janeiro. Em Sergipe,
existe a safra de verao, de dezembro a abril, e a safra de inverno, que vai de maio a
julho. Na Bahia, a coleta é feita de novembro a abril”. A safra de verdo é mais
abundante, com frutos maiores, mais suculentos e maior qualidade estética, ao
passo que, na safra de inverno a producdo € menor, os frutos sdo pequenos, mais

escurecidos e rende menos polpa.

1 Das seis AssociacOes pesquisadas, em trés haviam homens trabalhando como catadores. A
participacdo masculina é significativamente menor no trabalho de catadores de mangaba, apenas
cerca de 3% sao homens.
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O extrativismo da mangaba costuma ser efetuado em territorios de
vegetacao nativa, nos quais as catadoras possuiam acesso facilitado para a cata do
fruto. Todavia, com a progressiva extin¢cao dos territorios para colheita da mangaba,
as associadas tém apresentado dificuldades em perpetuar seus oficios.

Algumas associacfes sofrem menos com esse cenario, por possuirem
terrenos proprios com mangabeiras, a exemplo do povoado Manoel Dias (Catadora
de mangaba, 2022): “a maioria das pessoas catam em suas casas e sitios ou pega
no tabuleiro, que é uma area que nao tem dono”. Contudo, a realidade de grande

parte das associacoes € distinta.

Ja houve derrubada das mangabeiras aqui, mas ainda nao foi muito,
porgue as nossa € assim, mais recuada, pra ca, pra caatinga. Eles,
os donos, no terreno baldio, no terreno que a gente achava que ndo
tinha dono, hoje tem, eles ndo derrubaram ndo, mas eles fecharam.
Ai a gente também néo entra, em terreno fechado a gente néo entra.
L4 em Indiaroba, Barra dos Coqueiros ta construindo muito e ai as
meninas la passam por dificuldades com isso. A gente ainda nao,
aqui ndo, mas algumas meninas la do Manoel Dias elas também tém,
porgue tem um outro condominio que tem la pertinho do posto da
policia, elas tem esse impacto do condominio, por causa disso, hoje
o local onde elas catavam, até pra elas ir pra maré é de dificil acesso
porque eles fecharam e também tomaram as &reas delas todas 14,
impedindo delas passar (Catadora de mangaba do povoado
Ribuleirinha, 2021).

Desde quando a gente se organizou, se articulou, comegou a
questdo da diminuicAo dos espacos de coleta. Vocé pega, por
exemplo, que muitos proprietarios de terra impediram o acesso da
gente, depois a gente conseguiu ter acesso, mas pagando pra
coletar. E hoje, nem pagando pra coletar aqui, a gente tem.
Associacdes, como Pontal falam que la é similar. Eles venderam pra
alguma construtora e a construtora ndo permite. Eles impediram que
a gente acessasse porque eles vao construir quase agora. Nem quer
mais que a gente tenha acesso (Catadora de mangaba do povoado
Capud, 2022).

Dentre 0s poucos espagos nos quais ainda conseguem catar, as
extrativistas priorizam aqueles que nédo estdo cercados. Contudo, em virtude da
diminuicdo dos territérios liberados para coleta, essas se veem, em muitas
situacdes, obrigadas a adentrd-los, mesmos estando cercados e sem deter
permissao, a fim de fazer a coleta do fruto, ao menos os de “queda”.

Entretanto, de modo generalizado, atualmente, os frutos costumam ser

amplamente adquiridos dos proprietarios rurais, que solicitam a seus caseiros que
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efetuem a cata, ou sdo estabelecidos contratos temporarios com esses fazendeiros
para que as catadoras possam efetuar o extrativismo do fruto em suas areas
privadas. Entretanto, conforme salientado acima pela catadora de mangaba do
povoado Capud, muitas vezes, nem pagando eles estdo liberando o acesso e
colheita.

Esse cenério deflagra um aspecto preocupante, uma vez que, conforme as
catadoras deixam de fazer a colheita, € propiciada a perda de conhecimentos
atrelados a esse oficio, 0 que coloca em risco ndo somente o extrativismo do fruto,
mas também, os conhecimentos tradicionais atrelados ao mesmo. A vista disso, a
estruturacdo do trabalho das catadoras engloba ndo somente a colheita da
mangaba, e outros frutos da restinga, mas também um trabalho de preservacao
ambiental.

Com o intuito de proteger o meio natural, espaco no qual os recursos
usados para abastecer suas fontes de renda encontram-se dispostos, as catadoras
de mangaba lutam para perpetuar seus multiplos oficios, identidades, saberes e
fazeres, o0s quais encontram-se diretamente atrelados a salvaguarda do

ecossistema.

A gente faz outras praticas totalmente diferentes, inclusive de
manter essas areas. De defesa dos territdrios. Nao tem como existir
catadora de mangaba sem mangabeira, seremos extintas. Porque
eu digo e repito, se hoje ainda tem um pé de mangabeira em pé é
por conta de nés, mulheres, catadoras de mangaba. Se nao fosse
por isso, ndo tinha um pé mais, nossos conhecimentos se perderiam
e nos deixariamos de existir (Catadora de mangaba do povoado
Capud, 2022).

O extrativismo da mangaba se d& pautado, primordialmente, por questdes
de género, conforme explicitado pelas entrevistadas, as quais salientam que as
mulheres, além da coleta, cabe o beneficiamento do fruto, ao passo que o trabalho
dos poucos homens existentes nas associacdes, quando ha, restringe-se a cata da
mangaba. “Na nossa associacdo, os homens trabalham na cata da mangaba e na
venda nas feiras livres. As mulheres também, mas, ainda, produzem os doces”
(Catadora de mangaba do povoado Baixa Grande, 2022).

As relagOes etarias também se expressam na divisdo dos trabalhos, ficando
a cargo das mais jovens a coleta e as mais velhas a produgao dos produtos. “Uma

parte das mulheres faz a coleta, geralmente as mais novas, enquanto outra faz o
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doce na unidade de beneficiamento, costuma ser as mulheres mais velhas”
(Catadora de mangaba do povoado Porteiras, 2022). Logo, questdes de género,
idade e raca séo aspectos preponderantes na estruturacdo do processo de trabalho
das catadoras de mangaba, onde se destacam a presenca das mulheres negras,
em idades variadas.

Os saberes das comunidades tradicionais, além do extrativismo da
mangaba, e preservacdo do meio, também conduziram a criacdo de inameros
produtos derivados do fruto da mangabeira, como relatado pelas entrevistadas, de
modo que sua extracdo se destina a producdo de diversos elementos com base na
gastronomia.

No processo de trabalho das catadoras de mangaba, ndo ha dias
delimitados para a colheita da mangaba, conforme exposto por uma das catadoras
“a gente combina de catar, né? Mas nao tem esse dia especifico, ndo. Geralmente é
de segunda a quinta, ai uma vez na semana, juntamos um grupo, ai vai catar”
(Catadora de mangaba do povoado Ribuleirinha, 2021).

Ja a producao dos doces, essa geralmente ocorre em conformidade com as
encomendas e/ou dias de maiores vendas: “a producédo de doces é dia de quinta,
porque como o turista vem no final de semana, a gente produz na quinta para
vender no sabado, ou na sexta, ou dependendo do dia da encomenda” (Catadora
de mangaba do povoado Pontal, 2021).

O trabalho de beneficiamento da mangaba rende uma variedade de
produtos, como: doces, biscoitos, rocamboles, bolos, trufas, geleias, compotas,
brigadeiros, cocadas (Figura 11), como também o fruto in natura e a polpa séo
comercializadas pelas catadoras de mangaba, como ocorre no caso das

associacOes dos povoados Baixa Grande, Ribuleirinha, Manoel Dias e Porteiras.
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Figura 11 - Barra dos Coqueiros/SE. Produtos resultantes do beneficiamento da mangaba,
2022
€

Fonte Kramer da Silva Rodrigues, 2022.

A fim de garantir o beneficiamento anual da mangaba, as catadoras
congelam a polpa do fruto: “fazemos armazenamento de mangaba no freezer para
ter fruto o ano todo” (Catadora de mangaba do povoado Baixa Grande, 2022). No
entanto, muitas associacbes nao possuem estrutura para empreender
armazenamento de um quantitativo expressivo de mangaba, o que as leva,
invariavelmente, a adquirir o fruto de outros produtores ou associacfes de
catadoras de mangaba.

Sobre as principais locais de comercializagdo dos produtos elaborados a
partir do fruto, foram informadas: feiras livres (Figura 12), outras associacdes de
mangabeiras, e-commerce, Mercado Municipal de Aracaju, eventos turisticos,
Programa da Merenda Escolar (PNAE), encomendas feitas via redes sociais, entre
outras.
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Figura 12 - Pirambu/SE. Venda da mangaba em feira livre, 2022
\? \ ‘

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2022.

Em decorréncia da pandemia da Covid-19, as mangabeiras passaram por
desafios para manter o fluxo de venda dos produtos. Uma das estratégias utilizadas
para mitigar essa problematica foi intensificar o uso do instagram como canal de
comunicacao e venda, além de criar um e-commerce
(https://lwww.catadorasdemangaba-ecommerce.com/), ou seja, uma plataforma
virtual para vendas online. Verifica-se o empenho das catadoras para divulgar e

comercializar seus produtos, através das midias sociais:

O Instagram que é por onde as pessoas entram em contato para
adquirir os produtos. O e-commerce também ajudou a ser mais
conhecido e receber encomendas para fora de Sergipe, apesar de
ainda ser muito dificil para gente fazer isso (Catadora de mangaba
do povoado Ribuleirinha, 2022).

No e-commerce (Figura 13), os pedidos sdo realizados de quinta a quarta-
feira e disponibilizados na sexta-feira para entrega por delivery ou retirada na
Central de Distribuicdo instalada na Sede do Instituto Pangeia, localizado no bairro

Jardins, em Aracaju/SE, através do servigo drive in.
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Figura 13 - Sergipe. E-commerce das catadoras de mangaba, 2023
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As Associacfes de Catadoras desenvolvem estratégias para melhorar o
processo de divulgacdo e comercializacdo da mangaba. Das seis Associacoes
consultadas, trés informaram que ndo ha investimentos efetivos das Associacdes
em estratégias de divulgacdo dos produtos produzidos, e as demais, afirmaram que
foram realizados projetos de divulgacdo e parceiras para comercializacdo dos
produtos.

As AssociagcfOes dos povoados Porteiras, Baixa Grande e Manoel Dias, por
essas ndo possuirem unidades de beneficiamento, e por isso, deterem menor
capacidade de producédo, sequer possuem perfis ativos nas redes sociais, estando
vinculadas ao perfil do Movimento das Catadoras de Mangaba.

Por outro lado, a dificuldade para escoamento da producdo em Aracaju, haja
vista a distancia, contribui para que, algumas das associacées, mesmo possuindo
unidades de beneficiamento, ndo participem do e-commerce, como é o caso da

Associacdo do povoado Pontal:

A gente |4 ndo est4 participando do delivery feito pelo site, porque a
gente sair de Indiaroba para vir entregar poucos produtos em
Aracaju, ndo tem légica. A gente da a prioridade as encomendas das
comunidades e associagfes mais proximas para participar do e-
commerce. O Facebook do movimento atende a todas as
comunidades, ai o pedido é direcionado a cada associacao e € feita a
entrega, porque a gente s6 faz os produtos de acordo com o pedido
(Catadora de mangaba do povoado Pontal, 2021).



69

Apesar do exposto, as Associagbes sao unanimes ao pontuar que foram
instruidas sobre a relevancia da internet para a divulgacdo e venda dos produtos,
atraveés de cursos e oficinas realizadas pela Rede Solidaria de Mulheres, trata-se de
uma iniciativa da Associacdo das Catadoras de Mangaba de Indiaroba (Ascamai),
com patrocinio do Programa Petrobras Socioambiental, que objetiva “promover o
desenvolvimento de competéncias socioprofissionais, numa perspectiva de
educacao para o trabalho, enfatizando a valorizacéo dos usos tradicionais e saberes
da sociobiodiversidade” (Rede Solidaria de Mulheres de Sergipe, s/d, n.p).

O projeto adota uma metodologia participativa, sendo desenvolvido com a
participacdo direta dos atores sociais das comunidades dos municipios de Barra dos
Coqueiros, Pirambu, Estancia, Indiaroba, Carmopdlis, Japaratuba e Divina Pastora,
em didlogo com uma equipe técnica permanente do projeto, responsavel por
estabelecer conjuntamente estratégias teodricas e praticas para fomentar
desenvolvimento local através dos saberes e fazeres locais.

Muitos dos cursos e oficinas oferecidos as catadoras, inclusive, passam a ter
muitas delas como facilitadoras do processo, 0 que impulsiona o protagonismo
social e gera um sentimento de orgulho nessas mulheres. Uma das Ultimas acdes
desenvolvidas pela Rede, a época das entrevistas, foi a oferta de oficinas para uso
das redes sociais de internet, mas também ja foram desenvolvidas a¢bes para
fortalecer a identidade de género, desenvolver o turismo de base comunitaria (TBC),
dentre outros.

A Rede também foi responsavel por estruturar roteiros turisticos na base
local, os quais foram construidos coletiva e participativamente por seus membros,
assim como estabelecidas estratégias de desenvolvimento e divulgacdo dos
produtos produzidos pelas associacdes. Ainda, a Rede esta construindo outras
unidades de beneficiamento, além de bercario de mangabeiras, em Manoel Dias,
onde séo, inclusive, vendidas mudas da arvore simbolo de Sergipe.

Todavia, apesar dos esforcos empreendidos, destaca-se a urgente
necessidade de valorizagédo e reconhecimento da mangaba, enquanto elemento
cultural de Sergipe, uma vez que, esse fruto sendo difundido regional e
nacionalmente, a partir das especificidades locais, caracterizar-se-4 como um fator
de desenvolvimento social e econémico, possibilitando formas complementares de
socializagdo e de complemento de renda. Tais elementos de valorizagao cultural

sdo essenciais a sobrevivéncia humana, pois permite a implementacdo de
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estruturas e processos ambientais de preservacdo e de conservacdo ambiental
(JESUS, 2017).

Notou-se, através das entrevistas, que a estruturacdo dos processos
produtivos se da de modo diferenciado de Associacdo para Associacdo, mas se
observa, nesse processo, algumas dificuldades semelhantes entre os associados,
gue comprometem a producéo e comercializa¢do dos produtos, tais como:

» Desmatamento do territorio;

» Urbanizacdo advinda do avanco imobiliario que vem restringindo a

vegetacao nativa adequada as mangabeiras;

» Dificuldades de comercializacao;

» Sazonalidade da mangaba;

» Dificuldades de armazenamento para ndo faltar o produto durante o

ano, entre outros.

Semelhante ao que ja foi apontado no processo de gerenciamento produtivo
da mangaba, entre os maiores desafios enfrentados pelas catadoras, encontra-se a
questado do territorio, ou seja, 0os pés de mangabeiras estdo localizados em alguns
terrenos que estdo sendo cercados, o que dificulta o acesso das catadoras. Desta
forma, a especulacdo imobilidria ao longo do litoral de Sergipe vem ocasionando um
processo de urbanizacdo e desmatamento de territérios onde as mangabeiras
faziam parte da vegetacao nativa.

Em observacdo do territério, durante os encontros com as catadoras de
cada localidade, por meio de reunibes caracterizadas ou conversas casuais, foi
possivel observar uma série de fatores que vem ocasionando iniumeros desafios
para as associagdes, sobretudo, a destruicdo da vegetagdo nativa da regidao das
mangabeiras, em decorréncia da valorizagcdo dessas terras que vem sendo
utilizadas para construcédo de condominios.

O processo de expansdo urbana observado na regido nativa das
mangabeiras vem gerando degradagcdo ambiental, ndo afetando apenas a colheita
das mangabas, mas também destruindo as areas de manguezais 0 que,
consequentemente, podera comprometer a sobrevivéncia das comunidades

tradicionais que vivem nessa regiao.

Uma outra coisa também que a gente t4 fazendo aqui € barrar aquela
lei do GERCO, de gerenciamento costeiro. Com essa lei, a nova lei



71

do GERCO, a gente, ndo s6 nos, catadoras de mangaba, mas as
comunidades tradicionais que utiliza de ecossistema de manguezais,
de praia, de mar, de rios, de vazeas, a gente vai ficar cada vez mais
impossibilitada. Porque se é em areas de manguezal, ou vocé nao
tem acesso ao porto pra adentrar as areas, ou tem cerca, ou tem
empreendimento que se sentem donos daquela area, mesmo sendo
area da Unido ou da Marinha, e pelo GERCO, isso vai piorar. Entdo,
a organizacdo com as comunidades quilombolas, principalmente
junto ao Forum de Comunidades Tradicionais, tA fazendo uma
mobilizagdo pra gente, junto com outras comunidades tradicionais,
com outras organizagdes de comunidades tradicionais, pra gente
tentar barrar essa lei. Nés, povos que investe em extrativismo, a
gente tem outro olhar pra essas areas, a gente faz outras praticas
totalmente diferentes, inclusive de manter essas areas, a gente esta
sendo impedidas de ter acesso a essas areas e, provavelmente,
consequentemente, seremos extintas, assim como 0s ecossistemas
de la (Catadora de mangaba do povoado Capud, 2022).

Essa situacdo de destruicdo de areas onde vivem populacdes tradicionais
vem sendo documentada em estudos, como destacado por Mota e Pereira (2008,
p.71) que explicam que “a especulagao imobiliaria e a consequente degradacao das
areas de restinga e manguezal, advindas da expansdo urbana e a carcinicultura
ameacas o futuro das populacbes tradicionais e suas estratégias de reproducédo
social fortemente vinculadas ao meio ambiente”.

A vegetacdo do Cerrado e da Caatinga brasileira foram sendo desmatadas,
a partir da década de 1940, sobretudo, para as construtoras imobiliarias e a
implantacdo de grandes &reas de pastagem e agricultura, o que vem
comprometendo a biodiversidade dessas regifes. Assim, as areas de ocorréncia
natural das mangabeiras foram sofrendo devastacdo, devido a destruicdo dessas
areas que estao sendo utilizadas, cada vez mais, “para o cultivo de coqueiro, cana
de acucar e eucalipto, desenvolvimento de turismo e construcdo de viveiros de
camarao, atividades cuja implantacdo depende do corte das mangabeiras” (LIMA,
SCARIOT, 2010, p. 55).

A expansdo urbana também tem ocasionado o aterramento de mangues e
vegetacado nativa para a construcdo de condominios residenciais, que aos poucos
foram tomando conta da paisagem e modificando os ecossistemas existentes, e, por
conseguinte, vem, no contexto atual, causando a devastacao da vegetacao nativa
costeiras e demais ecossistemas do territério propicio ao cultivo das mangabeiras.
Sem territorio garantido, as catadoras ndo tém seguranca para a continuidade de

suas fungcbes nas comunidades extrativistas, pois, ao longo das décadas, tém seus
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territorios reduzidos, como relatado na pesquisa de Ferreira (2017) que, no periodo
de 2010 a 2016, Sergipe reduziu em 30% o territério das mangabeiras:

Em 2012, a Embrapa Tabuleiros Costeiros, de Aracaju, revelou um
cenéario preocupante para o futuro da atividade de catadora de
mangaba em Sergipe. O estado € responsavel por metade da
producdo nacional de 700 toneladas de mangaba. Segundo o
levantamento, nos Ultimos seis anos houve uma reducdo de
aproximadamente 30% (10.456 hectares) na area de ocorréncia
natural de mangabeiras no estado. O estudo comparou a situacao
atual com a de 2010, quando um trabalho semelhante mapeou os
lugares com arvores da espécie Hancornia speciosa, em nove
municipios sergipanos. Os dois problemas que mais contribuiram
para a redugdo da zona ocupada pela espécie foram o
desmatamento da vegetacdo nativa (para abrir espago ao plantio de
cana-de-agucar e eucalipto e a industria da construgéo civil) e o
cercamento de areas de vegetacdo (FERREIRA, 2017, p. 2).

Observa-se que a dificuldade de maior necessidade de resolucdo € a
problematica da reducéo das areas naturais das mangabeiras, que coloca em xeque
a prépria preservacdo do fruto e a reproducdo econdémica das catadoras de
mangaba e de outros povos tradicionais. Por essa razdo, destaque-se a
necessidade de desenvolver estratégias de preservacdo dessas areas e

fortalecimento dessas comunidades, por meio de politicas publicas.

O maior enfrentamento que a gente tem é garantia de territério,
porque as outras situacdes a gente vao enfrentando. A gente vende
para uma pessoa, vende para outra, tem as encomendas, tem
oficinas de beneficiamento para fortalecimento da producgéo e outras
estratégias. Entdo, nossa maior dificuldade é garantir a area porque,
sendo, ndo vai adiantar nenhum projeto vir para a gente fortalecer a
comercializacdo, para divulgar mais os produtos. Porque se a gente
nao garantir, ndo vai ter como fazer beneficiamento, ndo vai, mesmo
com as estratégias de fortalecimento da comercializacdo, da
producgdo, divulgacdo, isso ndo vai adiantar nada (Catadora de
mangaba do povoado Pontal, 2021).

Estdo diminuindo o territério das mangabeiras. A gente esta sendo
impedidas de ter acesso a essas &reas, e para piorar, as
mangabeiras estdo sendo derrubadas, o que provavelmente,
consequentemente, causard nossa extingdo, assim como das
mangabeiras, porque ndo tem como existir catadora de mangabas
sem mangabeira e, ao contrario também (Catadora de mangaba do
povoado Porteiras, 2021).

Esse cenario de luta por territério, associado a necessidade de fomentar

desenvolvimento local através dos saberes e fazeres tradicionais fundamentou a
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criacdo do Movimento das Catadoras de Mangaba como acgdo politica de
resisténcia, a qual engloba todas as associacées de mangabeiras do estado de

Sergipe, sendo, inclusive, essas resultantes das lutas do Movimento.

[...] a propria Embrapa foi a primeira parceria para a criacdo do
Movimento das catadoras de mangaba, onde a gente péde perceber
a necessidade de criacdo da organizacdo. Tem as outras
organizacdes também, a CONPCT, Conselho Nacional dos Povos e
Comunidades Tradicionais; a CONFREM, a Comissdo Nacional de
Fortalecimento das Reservas Extrativistas Costeiras e Marinhas
(Catadora demangaba do povoado Pontal, 2022).

Nesse contexto, vale salientar que o municipio de Aracaju também possui
Associacdo de Catadoras de Mangaba, porém, esta encontrava-se desvinculada do
Movimento das Catadoras de Mangaba até o ano de 2021, quando passou a
enfrentar dificuldades para garantia do territorio:

A Associacao da Santa Maria entrou recentemente, né? Entdo agora
somos 7 associac¢des. Elas ainda ndo participaram dos cursos que a
gente fez pra producéo, porque logo no inicio, quando o Movimento
fundou, eles ndo quiseram participar. Porqgue como eles tinham a
area que era deles, ndo era como a gente, que luta pela questédo da
garantia do territério. Eles ndo tinham essa luta no inicio, em 2007,
guando fundamos o Movimento. Entdo, eles ndo quiseram entrar
porque eles entendiam que a nossa luta era pra que eles liberassem
as areas também pra todos os catadores. Eles queriam entender
dessa forma. Depois, quando eles comegaram a ver as ameacas que
tem hoje, né? Que ai comecou o estado a invadir as areas deles, a
derrubar. Ai eles perceberam que a luta era igual a nossa. E mesmo
eles morando ha muitas décadas, nao tinha nada que garantisse a
area e estavam perdendo. Ai eles vieram se juntar ao Movimento
(Catadora de mangaba do povoado Pontal, 2021).

E nesse sentido, em que destaca-se a contribuicdo desse estudo, na
perspectiva de apresentar um modelo de festival gastronémico da mangaba, como
atrativo turistico-cultural, por ser o estado o maior produtor de mangada do Brasil e
possuir comunidades tradicionais extrativistas da mangaba, cujas experiéncias com
o fruto sdo passadas de geracao para geracao, resultantes dos conhecimentos, da
cultura e dos costumes locais postos em pratica que podem contribuir para
preservacdo das areas nativas das mangabeiras e, além disso, alavancar o
desenvolvimento do turismo em Sergipe.

A realizacdo de eventos gastrondmicos se caracteriza estratégia eficiente

de difusdo de elementos culturais e gastronémicos de uma comunidade ou
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localidade. Conforme Soares et al. (2017, p. 67) os eventos gastrondmicos podem
“ser diferenciais no mercado turistico, fruto das experiéncias que pode proporcionar
por meio das técnicas, da historia, da degustacao de alimento e bebidas, inclusive
estimulando seu retorno”.

Corroborando com Soares et al. (2017), Lima (2017), Suzuki, Burkowski e
Mesquita (2015) e Martins, Matias e Paes (2012) entendem que os festivais, feiras,
rotas e roteiros gastrondmicos, sdo possibilidades que conseguem um efeito
positivo para a economia local, bem como possibilita a valorizacdo de produtos
locais, permitindo o consumo de variados servicos turisticos ofertados pelo destino,
de modo a estimular fluxos turisticos em periodos de baixa temporada.

Pensando no potencial da mangaba, Jesus (2017) apresenta varias
atividades voltadas a producdo artesanal a partir desse fruto, aspecto que
aperfeicoa a valorizacdo e promove renda complementar as familias. Por outro lado,
a economia criativa, com base na cultura e em aspectos identitarios do fruto,
ganhara forca e reforcara a cultura local. Partindo dessa perspectiva, foi
guestionado as catadoras, se a realizacdo de um festival da mangaba poderia
melhor a comercializacdo e divulgacéo do produto.

As respondentes apontaram que um evento gastronémico centrado na
mangaba seria importante para ampliar a venda de seus produtos e a cartela de
clientes, além de contribuir para a divulgacdo dos oficios das catadoras de
mangaba. Entretanto, uma delas levantou uma questao relevante: “ndo é sempre
que nos eventos ha garantia da venda. Ai vocé vai produzir um monte de produto
com a expectativa de vender, mas a saida é baixa. E bom fazer uma boa divulgacio
para ter publico que compre bem” (Catadora de mangaba do povoado Porteiras,
2022).

Um festival gastronémico tendo a mangaba como insumo-destaque, podera
apresentar potencial turistico para alavancar o Movimento das Catadoras, aumentar
a renda familiar das comunidades extrativistas e contribuir para a criacéo de roteiros
organizados em Sergipe, tendo como eixo tematico a gastronomia e a diversidade
cultural das cidades sergipanas produtoras de mangaba.

Para tanto, é imprescindivel que o evento gastrondmico oportunize a
participacéo direta das catadoras de mangaba, gere visibilidade para suas lutas e
acOes de resisténcia, e ocasione rendimentos para as mesmas, de modo a

incentivar o uso ativo da gastronomia pelo turismo em Sergipe, mediante a criacao
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de atrativos culturais que possibilitem aos turistas conhecer os sabores, saberes e
fazeres dos sergipanos.
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5 ARACAJU E GASTRONOMIA: PERCEPCAO DOS REPRESENTANTES DE
ORGANIZACOES LIGADAS AO TURISMO SERGIPANO

Esta secdo traz uma caracterizacdo do municipio de Aracaju, delimitado
como recorte espacial deste estudo, considerando o uso da gastronomia pelo
turismo na capital sergipana. Em seguida, apresentam-se os resultados e a
discusséo dos dados obtidos na pesquisa empirica realizada com representantes de
instituicdes ligadas ao turismo em Sergipe sobre o uso da mangaba como elemento

turistico-cultural sergipano em um evento gastrondmico realizado em Aracaju.

5.1 ARACAJU: TERRITORIO TURISTICO-CULTURAL DE SERGIPE

Na capital sergipana, Aracaju, a atividade turistica vem passando por um
processo evolutivo, que acompanha a propria histéria da cidade. Historiadores tém
realizado inUmeros estudos sobre a capital sergipana, a exemplo de Diniz (1963),
Ribeiro (1989), Machado (1989), Franca (1999) e Campos (2005), entre outros,
cujas analises historiograficas e sociais trazem uma compreensdo da estruturacao
espacial e insercdo no sistema urbano brasileiro que possibilitaram o
desenvolvimento da atividade turistica.

Aracaju possui uma area de 181 km? e uma populacdo de
aproximadamente 664.908 habitantes (IBGE, 2020). Situa-se a margem direita do
rio Sergipe, a cinco quildbmetros de sua foz, no Oceano Atlantico, cuja localizagao

pode ser visualizada na Figura 14.
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A localizacdo geografica dessa cidade, a coloca como ponto estratégico para
o desenvolvimento de Sergipe, por isso, configura-se como o principal centro
urbano do estado, abrangendo variadas func¢des, como politico-administrativas,
comerciais, industriais e de prestacdo de servicos em diversos setores
econdmicos. Possui comércio florescente, modernas vivendas e pracas bem
ajardinadas (SANTOS, 2017).

Todavia, Aracaju nem sempre foi assim e, a cidade precisou evoluir muito
para chegar a estrutura que possui hoje. Ela ndo possuia um cenario urbanista,
confortavel para atender a sua populacdo, tampouco aos turistas. Desde a sua
origem, a cidade enfrentou desafios estruturais e urbanos, pois foi formada por
camponeses pobres e ex-escravos, sem recursos, que se espalhavam por varias
localidades e, por isso, o territorio crescia desordenadamente fora do plano
urbanistico.

Por necessidades econémicas, historiadores esclarecem que Aracaju foi
idealizada com "planejamento urbano", a partir de 1855, quando se deu a mudanca
da capital sergipana de Sao Cristévao para Aracaju, cujas ruas foram organizadas
na forma de um tabuleiro de xadrez, conhecido como “quadrado de Pirro” (Figura

15), isto é o plano urbanistico aracajuano (PORTO, 1945).

Figura 15 - Aracaju/SE. Plano de Pirro, 1920

.
Fonte: Campos (2007).

Completa Porto (1945) que, este plano urbanistico foi elaborado por uma
comissao de engenheiros-militares, e este ocupou uma area recoberta por terrenos

alagadicos e manguezais, as margens dos riachos Aracaju, Olaria e Caborge,
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extintos afluentes do rio Sergipe. E, ao longo das décadas, o crescimento urbano da
capital sergipana foi avangando e adentrando-nos manguezais, por meio de aterros,
0 que gerou desequilibrios ambientais na formacéo fitogeografica da regido
(SANTOS, 2010).

No século XX, sobretudo nas primeiras décadas, a capital sergipana se
destacou como principal centro urbano do estado, em virtude do seu
desenvolvimento industrial e comercial (SILVA; SANTOS, 2015). Esta relevancia foi
ampliada para contexto regional a partir da década de 1930, com o desenvolvimento
das redes de transportes ferroviarios e, principalmente, através das estradas que
conectavam a capital aos demais municipios do estado de Sergipe (CAMPOS,
2005).

Dantas (1974) explica que, com o passar das décadas, os componentes de
rendas e o poder aquisitivo das diversas camadas sociais ampliaram as atividades
econdbmicas do mercado interno local, como também, modificaram a estrutura

urbana através dos agentes privados e, sobretudo, do Estado (Figura 16).

Figura 16 - Aracaju/SE. Praga Fausto Cardoso (antigo Plano de Pirro), 2007

Fonte: Campos (2007)

Contudo, a passagem dos anos reforgou os contrastes sociais e distanciou
a realidade das pessoas que viveram na cidade nesta época, principalmente, nos
bairros periféricos. Embora, véarias areas da cidade foram privilegiadas, e
transformadas, mais adiante, em espacos de atracao turistica.
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Nas décadas seguintes, Aracaju se tornou um polo de atracdo de
populacdes de todo o estado de Sergipe e de estados circunvizinhos. De acordo
com Franca (1999, p. 24),

O crescimento urbano da capital sergipana se intensificou a partir de
meados da década de 1960, com uma conjugacdo entre setor
publico e iniciativa privada que promoveu uma intensa ocupacao do
solo urbano, tanto pela populacdo de alta renda, que tende a ocupar
a porcao sul da cidade, como pela populacdo de baixa renda que
tendeu a se situar na zona norte, inclusive por¢cdes da Grande
Aracaju, ambas areas originalmente recobertas por manguezais.

Nesse periodo ocorreu uma intensa especulacdo imobilidria para zona sul, e
a zona norte de Aracaju passou a ser ocupada por populacbes de baixa renda,
migrantes de outros estados brasileiros que estavam excluidas das politicas de
habitacao tracadas pelo governo de Sergipe na época (FRANCA, 1999).

Uma década mais tarde, em 1970, Aracaju inicia um processo de
metropolizagdo que lhe rendeu uma nova paisagem urbana. De acordo com
Campos (2005), essa operacdo comecou na parte central da cidade, desenvolvido,
inicialmente pelas empresas imobiliarias, encaminhando-se para o sul e ocupando
0s espacos dos velhos casaroes.

Assim, a capital comecou a experimentar o fendmeno da metropolizacéo,
aglomerando-se aos municipios em seu entorno (Barra dos Coqueiros, Séao
Cristévao e Nossa Senhora do Socorro), no espaco urbano batizado de Grande
Aracaju, concentrando elevado indice populacional de Sergipe, em apenas 4% do
territorio do estado (MENEZES, VASCONCELOQOS, 2011).

No campo turistico, a constituicdo geogréfica original de Aracaju, uma
cidade cercada de rios, lagos e riachos, além dos mangues, levou a cidade a se

expandir. A esse respeito, Silva e Santos comentam que:

Na década de 1970, a cidade de Aracaju passou a assumir uma
funcéo turistica, a partir da implantacdo da Empresa Sergipana de
Turismo (EMSETUR) através da Lei Estadual n. 1.721 de 09 de
dezembro de 1971. Essa instituicdo se constitui um marco de
atuacdo de Joab Almeida Silva e Cristiane Alcantara de Jesus
Santos do setor publico no turismo sergipano e, sobretudo, na
capital do estado. Com isso, 0 espaco de Aracaju passou por uma
transformacdo, a fim de acomodar a pratica do turismo, para
instalacdo de equipamentos fixos como hotéis e pousadas, bares e
restaurantes, agéncia de turismo receptivo, ou para melhorar e criar



80

acessos viarios para o crescente fluxo de turistas (SILVA; SANTOS,
2015, p. 193).

Ainda na década de 1970, a instalacdo dos canteiros de obras da Petrobras
foi um marco significativo, investimentos cujas consequéncias foram fortemente na
década seguinte. Uma méao de obra especializada, vinda, sobretudo, de outros
estados, se estabeleceu na cidade, trazendo com ela novas demandas e imprimindo
novos modos de vida. O comércio e a construcao civil alteraram seu ritmo e padrdes
de atendimento e contribuiu para o turismo na capital (MENEZES;
VASCONCELOS, 2011).

Foi assim que a cidade ganhou nova aparéncia, que |lhe atribuiu a imagem
de um lugar tranquilo, agradavel, seguro e organizado para acomodar pessoas,
atraindo visitantes de varios locais do estado e regides do pais. Desta forma,
Aracaju se firmou, como enfatiza Silva (2012, p. 78), “no centro de recepgao,
permanéncia e distribuicdo do fluxo turistico para o interior do estado de Sergipe”.
Desse modo, a cidade chega a década de 1990 mais desenvolvida, em virtude do
crescimento do comércio e atividades voltadas ao turismo. Contudo, € necessario

ressaltar que:

[...] os roteiros propostos ainda ndo apresentam efeito dinamizador,
uma vez que, em alguns casos, inutilizam a potencialidade de
muitos municipios sergipanos. De fato, o litoral sergipano ainda
apresenta hegemonia na concentracdo desse fluxo, sobretudo, na
capital Aracaju, que a cada dia vem absorvendo os beneficios
provenientes dos programas federais. A transformacdo espacial de
Aracaju para o turismo considerou sua vocacdo natural para o
turismo de sol e praia, utilizando a area de orla maritima da praia de
Atalaia como principal ponto de instalacdo de equipamentos. Os
meios de hospedagem ali instalados atendiam uma demanda de
turistas de lazer motivados pela praia, mas sofria grande influéncia
de ocupacédo pelo segmento de negécios e eventos, demandado
pelas industrias instaladas, notadamente a do petréleo (SILVA,
SANTOS, 2015, p. 194).

Em tempos recentes, a cidade de Aracaju, vem sofrendo transformacoes
sociais, culturais, politicas e econbmicas que tém consolidado uma melhoria no
indice de Desenvolvimento Humano (IDH). Todavia, apesar das mudancas
positivas, a cidade apresenta inumeros desafios, sobretudo, para a concretizacédo
das politicas publicas na area de turismo. Politicas essas que ajudam a consolidar

apoio aos principais setores turisticos, como a rede hoteleira, as agéncias de
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viagens, estabelecimentos de alimentos e bebidas e empresas de apoio ao turista
com vista a incrementar novos fluxos de pessoas.

Conforme apontado por Lima (2018), desde meados dos anos 1960,
Aracaju utiliza a promocao de eventos como estratégia para atrair turistas, divulgar
seus atrativos e diversificar a oferta turistica. Um dos primeiros eventos realizados
em Aracaju/SE, que conciliava gastronomia e eventos, foi a Feira dos Municipios,
em 1967: “cada cidade deveria apresentar o que tinha de caracteristico e
especifico na area de gastronomia, artesanato, agricultura, dangas, ritos”
(AZEVEDO, 2014, p. 142).

Porém, a partir dos anos 2000, Aracaju passa a sediar varios eventos
focados primordialmente na gastronomia, a exemplo do Brasil Sabor (2007, 2008,
2010, 2011, 2015, 2021, 2022), Encontro Panelada (2012 a 2016), Festival do
Caranguejo (2015, 2016 e 2022), Festival da Sergipanidade (2019), Temporada
Gastronbmica Sergipanidades (2020), entre outros eventos promovidos,
principalmente, pela ABRASEL.

Esses eventos gastrondmicos buscavam alavancar o destino turistico
Sergipe, valorizar ingredientes do estado, estimular a identidade gastrondmica do
estado e impulsionar os negécios locais. O Brasil Sabor é um evento nacional que
ocorre em bares e restaurantes de varias cidades do Brasil, onde cada
estabelecimento de A&B oferece um prato com receitas locais. O evento
gastrondmico voltara a ser realizado em Aracaju, em 2023. O Encontro Panelada
foi um evento local que contou com palestras, aulas-show e feira gastronémica.

O Festival do Caranguejo foi composto por duas etapas, sendo a primeira
uma feira gastronbmica, com apresentac¢des culturais e oficinas culinarias; e, na
segunda etapa, a comercializacdo dos pratos era realizada nos préprios
restaurantes e bares participantes (LIMA, 2018). O Festival Sergipanidades foi
uma iniciativa do SEBRAE, com o intuito de “celebrar o orgulho de ser sergipano,
apresentando ao publico a riqueza da gastronomia, manifestagfes artisticas e o
talento dos empreendedores criativos sergipanos” (INFONET, 2019, n,p).

A Temporada Gastrondmica Segipanidades: sabores da hospitalidade,
inicialmente concebido como um evento gastronémico a ser realizado nos hotéis da
capital sergipana que possuem restaurantes, em decorréncia da pandemia da
Covid-19, a iniciativa foi reformulada para o ambiente virtual, de modo que bares e

restaurantes de algumas cidades de Sergipe foram convidados a participar do
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evento ofertando pratos com ingredientes locais pré-selecionados para entrega por
delivery ou takeway.

No mais, foram realizadas rodas de conversas com pesquisadores e
profissionais da area de alimentos e bebidas do estado e cozinhas-show com chefs
sergipanos, nas quais contiveram apresentagdes culturais de artistas locais (Figura
17).

Figura 17 - Aracaju/SE. Cozinha-show na Temporada Gastronémica
Sergipanidades, 2020

‘F:)Hte: Luan::AImeida de Jesus, 2020

Segundo Castro e Santos (2012), conforme ja apontado aqui, a gastronomia
aracajuana ndo apresenta pratos tipicos adaptados de alimentos existentes em
outras cidades nordestinas e do proprio estado de Sergipe, apresentando
transformacdes nos modos de saber/fazer, sobretudo mediante o uso de
equipamentos mais modernos, como o0 uso de chapas, fornos convencionais,
raladores elétricos, liquidificadores e batedeiras.

Todavia, Lima (2018) salienta também que, Aracaju possui elementos
gastrondmicos caracteristicos, a exemplo de crustaceos e mariscos, como 0
camardao, guaiamun, siri e caranguejo, esse Ultimo tratado como referéncia
gastrondmica da capital sergipana pelo turismo, a ponto da Orla de Atalaia conter

uma grande escultura de um caranguejo na Passarela homdnima; além de frutas
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nativas do litoral sergipano, a exemplo de caju e mangaba, essa ultima escolhida
como insumo-base do evento gastrondmico aqui proposto.

Mediante uma breve analise da oferta de alimentos e bebidas a base de
mangaba nos bares e restaurantes de Aracaju, percebe-se que, em geral, o fruto &
usado no preparo de suco, sorvete e drink. O uso da mangaba em outros pratos
doces e salgados, sé@o percebidos em alguns estabelecimentos de A&B, contudo,

costumeiramente limitado a uma preparacéo por bar/restaurante (Quadro 8).

Quadro 8 — Aracaju/SE. Pratos a base de mangaba ofertados por bares e restaurantes,

2022
ESTABELECIMENTOS DE A&B PRATOS A BASE DE MANGABA
Restaurante A Creme brulée de mangaba
Restaurante B Doce de mangaba
Filé de sol com macaxeira crocante e molho de
Restaurante C
mangaba
Restaurante D Gelatto de mangaba

Filé de robalo grelhado com molho de mangaba
e puré de banana da terra

Restaurante F Mousse de mangaba

Restaurante E

Restaurante G Risoto de aratu com azeite trufado de mangaba

Croquete de macaxeira de charque com molho
de mangaba e conserva de pimenta

Restaurante | Verrine de chocolate com geléia de mangaba

Restaurante H

Restaurante J Creme de mangaba
Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2022.

A vista disso, percebe-se a criatividade de alguns chefes de cozinha para
insercdo e diversificagdo dos usos da mangaba em pratos inovadores, mas a
potencialidade gastrondmica do fruto ainda é pouco explorada pelos bares e
restaurantes de Aracaju/SE, conforme pode ser percebido através das informagdes
retratadas no quadro acima.

Logo, tendo em vista 0s poucos pratos a base de mangaba comercializados
nos estabelecimentos de A&B da capital, e considerando que a capital sergipana
figura como principal portdo de entrada do turismo no estado, destino de maior
permanéncia do turista, além de ser cenario da maioria dos eventos gastronémicos
realizados no estado e deter quantitativo expressivo de equipamentos turisticos,

sobretudo estabelecimentos de alimentos e bebidas (A&B), infere-se que um evento
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gastrondmico em Aracaju tendo a mangaba como insumo-base pode contribuir para
a divulgacao da gastronomia sergipana e o fortalecimento da cadeia de valor (da origem a

mesa).

5.2 O USO TURISTICO DA MANGABA EM EVENTOS GASTRONOMICOS: A
VISAO DO TRADE TURISTICO SERGIPANO

Aracaju é considerada a porta de entrada para o turismo em Sergipe.
Contudo, empreender em turismo na capital sergipana tem sido uma tarefa dificil
para 0s empresarios que atuam nesse segmento econdmico. Haja vista o0s
inimeros desafios que permeiam a gestdo empreendedora no turismo aracajuano,
como: sazonalidade, politicas governamentais insuficientes para incentivo e apoio
ao turismo, falta de mao de obra qualificada, falta de recursos financeiros, baixa
rentabilidade, excesso de trabalho, entre outros (ARAUJO, MARQUES JUNIOR,
2018; CARVALHO et al., 2017; TEIXEIRA, 2012).

Partindo desse cenario, buscou-se fazer uma analise diagnéstica do uso da
gastronomia pelo turismo em Aracaju/SE. Para tanto, foi selecionada uma amostra
com quatro representantes de importantes entidades ligadas ao turismo em Sergipe:
SETUR, SEMICT, ABRASEL, ABIH-SE. A amostra foi composta por dois homens e
duas mulheres, com média de idade de 48 anos e formacéo/experiéncia na area de
turismo. Todas as pessoas selecionadas para a amostra apresentam uma
consolidada carreira no setor de turismo e hotelaria em Sergipe.

Esse breve perfil dos entrevistados estd em consonancia com a literatura
nacional, que evidencia que o setor do turismo e hotelaria vem empregando méao de
obra qualificada, gerando empregos diretos e indiretos além, de consequentemente,
contribuir para o desenvolvimento local e regional, bem como para o crescimento da
economia nacional, uma vez que o turismo é considerado uma das atividades
econdmicas mais rentavel no mundo (MARTINS, 2006; TEIXEIRA, 2012).

A literatura atualizada sobre os profissionais que atuam na area turistica
vem demonstrando que, em virtude do crescimento do setor, os gestores turisticos
precisam possuir habilidades e competéncias para gerir pessoas, orientar clientes,
ter conhecimentos sobre o sistema turistico, capacidade de lideranca,
disponibilidade, resolucdo de problemas, experiéncia no setor, organizacao,

dominar conhecimentos e técnicas de planejamento e organizacdo de viagens e
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eventos (ARAUJO, MARQUES JUNIOR, 2018; CARVALHO et al., 2017; TEIXEIRA,
2012).

Por sua vez, os gestores municipais e 0rgaos de turismo, e areas afins,
precisam ter conhecimentos sobre a implantacdo de projetos que possibilitem o
desenvolvimento turistico local, coordenagdo de estratégias para a adequada
exploragéo turistica de uma regido, e desenvolvimento de ferramentas tecnoldgicas
para a promocao e divulgacdo das atracOes locais, com vista a gestdo turistica
empreendedora (BRASIL, 2017).

A gestdo do empreendedorismo no turismo possui a capacidade de agregar
valor ao produto turistico, ndo se restringindo a criacdo de novos produtos ou
servicos, mas também, as inovacdes de todos os ambitos da atividade turistica, o
gue garante um elevado crescimento do setor, sendo 0os gestores publicos e/ou
privados, os principais agentes de transformac&o econémica (ARAUJO, MARQUES
JUNIOR, 2018).

Lago et al. (2018) salienta que a atividade turistica em capitais brasileiras
vem apresentando crescimento acentuado nos ultimos anos, sendo uma importante
estratégia econbmica de geracdo de emprego e renda, com capacidade de impactar
positivamente outros ramos produtivos, em decorréncia da geragdo de novos
servicos e produtos, o que faz da gestdo empreendedora no turismo uma estratégia
de elevada relevancia para o desenvolvimento da economia do pais.

Conforme expresso pelos representantes das instituicoes ligadas ao turismo
em Sergipe, a atividade turistica, atualmente, em Aracaju, representa uma
alternativa para desenvolvimento do turismo cultural de Sergipe, por ser essa
segmentacdo importante para a geragdo de renda, desenvolvimento local e
divulgacdo do estado. Contudo, ainda, de acordo com estes representantes, a
cidade enfrenta uma série de dificuldades para alavancar o turismo cultural (Quadro
9).
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Quadro 9 — Aracaju/SE. Dificuldades do turismo cultural na capital sergipana, 2022

ENTREVISTADO RESPOSTAS
Altas taxas de tributacdo que dificultam para as
SETUR empresas privadas atrairem os turistas e efetuarem

investimentos em promocao.

N&o apenas o turismo cultural, mas em todos os
SEMICT outros segmentos, a auséncia de planejamento e a
construcdo de projetos a médio e longo prazo.

Aracaju, de uma forma geral, tem uma infraestrutura
gue atende a prateleira do mundo como destino
turistico, mas a mentalidade das pessoas, dos
sergipanos tem que melhorar bastante para o
acolhimento e hospitalidade. Acolhimento e
hospitalidade s&o voltados para o cuidado com o
destino. O destino sdo os pontos turisticos, os hotéis,
0s restaurantes e o cuidado no trato com as pessoas.
Entdo, ainda somos uma comunidade que trata o
turista com uma vontade grande de acertar, mas que
ainda precisa muito, precisamos trabalhar mais a
polidez nas pessoas para que elas recebam o turista
com hospitalidade com esse propésito de
acolhimento. Entéo, é isso: mudanca de mentalidade.

ABIH

O que falta no turismo sergipano € valorizar a cadeia
produtiva. Aracaju precisa dividir as cadeias, saber
diferenciar que o turismo de Aracaju tem que ser a
parte, diferente do turismo de exploragdo do Saco,
diferente do turismo de exploragdo do Rio Séo
Francisco. A gente tem que falar do turismo de
ABRASEL Aracaju, do que Aracaju tem de bom, o que faz o
turista ficar um final de semana, uma semana curtindo
Aracaju. Nao sou contra o resto do estado, ou a
gualquer outro tipo de cadeia fora do estado, mas a
gente esta falando aqui de Aracaju. Aracaju é grande
porta de entrada através da quantidade de hotéis, do
aeroporto, do principal roteiro para Sergipe.

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2022.

Entre os problemas supracitados destacam-se: o infraestrutural, a
deficiéncia de recursos financeiros e a auséncia de efetivo planejamento estratégico
em turismo; desafios que precisam ser equacionados e/ou minimizados. A partir das
informacgdes relatadas pelos representantes das instituicbes consultadas, ressalta-
se 0 exposto pela ABRASEL, que propde a centralizacdo das acdes na cadeia
produtiva de cada localidade, o que contraria as premissas do planejamento
regional poposto pelo Ministério do Turismo e seguido pela Secretaria de Estado de

Turismo.
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Diante disso, conforme as recomendacdes do Plano de Desenvolvimento
Integrado do Turismo Sustentavel do Polo Costa dos Coqueirais - PDITS
(SERGIPE, 2013, p. 13), para melhor desenvolver o turismo em Sergipe €
necessario “estabelecer metas para aumentar a atracdo de turistas a partir dos
produtos ou atrativos turisticos comercializados em todos os municipios do Polo?, a
fim de ocasionar uma ruptura na concentragao dos servigos na cidade de Aracaju”.

Vale salientar, que o planejamento regional exclui a necessidade do
estabelecimento de acdes para desenvolver a base local, muito pelo contrario. As
acOes de publico-privadas de planejamento e gestdo devem inicialmente serem
desenvolvidas em cada localidade, para a posteriori, ser integradas aos demais
municipios da regido, criando, assim, um produto turistico mais atrativo,
diversificado, com maior potencial competitivo e obtencdo de um ciclo de vida
longo.

Silva e Santos (2015, p. 194), ao discutirem o turismo em Aracaju, afirmam
que, realmente had uma centralidade das estratégias de turismo na capital
sergipana, o que torna imprescindivel o desenvolvimento de acdes mais eficazes
no estabelecimento de “novos modelos de desenvolvimento do turismo que visem
promover alternativas para o uso racional do espaco e dos recursos turisticos,
assim elaborar novos produtos turisticos competitivos”.

Nesse sentido, destaca-se a promoc¢ao da gastronomia como ferramenta
inovadora para atracao turistica, visando captar novos turistas para Aracaju, uma
vez que a gastronomia é considerada uma das principais ferramentas motivadoras
de deslocamentos para os destinos turisticos em todo o mundo, e seu protagonismo
vem crescendo ao longo dos anos.

Conforme estudos da Organizagdo Mundial do Turismo (OMT), a
gastronomia revela-se, na atualidade, como o terceiro maior impulsionador de
viagens no mundo, movendo bilhdes de dolares anualmente. Diante dessa
constatacdo, o Ministério do Turismo brasileiro entende a forca dessa estratégia
para o desenvolvimento do turismo no pais, sobretudo porque o Brasil possui
elevada diversidade de ingredientes e criatividade do povo, que agregados a
culinaria nacional, transforma a gastronomia em um potencial atrativo turistico
(OLIVEIRA, 2022).

2 0 Polo Costa dos Coqueirais integra 13 (treze) municipios sergipanos.
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Ainda, conforme dados do Ministério do Turismo, a cada dez turistas
internacionais que chegam ao Brasil, oito vem conhecer o pais pela sua
gastronomia (BRASIL, 2022). A partir dessa realidade, faz-se imprescindivel vencer
desafios e incentivar 0 uso turistico da gastronomia em Aracaju, inserindo outros
municipios na oferta turistica.

A medida em que desfoca-se da centralizacdo do turismo na capital
sergipana, é possibilitado que seja alavancado o turismo cultural sergipano, como
sugerem também os entrevistados, trazendo, para tanto, outros municipios para
agregar produtos e servicos na capital sergipana. Cumpre pontuar que, € basilar o
incentivo a interiorizacdo do turismo no estado, diversificando a oferta e
potencializando a latente aptiddo do estado de Sergipe figurar como um destino
para o turismo gastrondmico.

Segundo os entrevistados, a fim de propiciar o desenvolvimento do turismo
gastrondmico em Sergipe, sdo sugeridos: maior investimento do governo no turismo
sergipano, realizacdo de festivais gastronémicos, investimentos em campanhas de
marketing turistico, concepcdo de planejamentos a médio e/ou longo prazo,
incentivos fiscais e maiores investimentos na cadeia produtiva de alimentos e
bebidas (do campo a mesa).

Frente ao exposto, importa destacar que o turismo gastronémico em Aracaju
precisa ser expandido, uma vez que os entrevistados o consideram inexistente, ndo
sendo explorado pelas politicas de turismo em Sergipe e, assim, contribuir para o
desenvolvimento local e econdmico do estado. Isso porque, 0 uso turistico da
gastronomia ainda é incipiente.

Portanto, € necessario, a priori, trabalhar a gastronomia como um dos
produtos turisticos culturais do estado, sendo atrelado a outros segmentos de
mercado prioritarios do estado, ja que, como salientado no referencial tedrico desta
pesquisa, alimentar-se trata de uma necessidade vital, e por conseguinte, todo e
qualquer turismo devera fazer uso desse servigo.

Estudos colocam os eventos gastrondmicos como importantes ferramentas
de crescimento da economia nacional, sendo o turismo uma das atividades que
emprega uma grande quantidade de mé&o de obra, gerando, assim, empregos
diretos ou indiretos em varias localidades, o que contribui para o crescimento da
economia (RAMOS, 2016; CUNHA; OLIVEIRA, 2009).
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Corroborando com os autores citados, Moreira (2017) enfatiza que a
gastronomia possui potencial elevado para fomentar varios setores econdémicos,
como agricultura, producdo de alimentos e a industria cultural, impulsionando a
geracdo de renda, servicos, empregos, tributos e lazer, além de proporcionar
experiéncias singulares ao turista e contribuir para a preservacéo da cultura, e por
consequéncia, da gastronomia regional brasileira.

Nesse sentido, foi apresentado aos entrevistados, a possibilidade da
utilizacdo da mangaba como elemento gastronbmico para alavancar o turismo
cultural em Aracaju. A andlise sobre o uso da mangaba revelou que os restaurantes
e bares focam em oferecer apenas o suco desse fruto, e que ndo ha muitos pratos,
presentes nos cardapios dos estabelecimentos de A&B que tenham a mangaba
como ingrediente principal.

Isso demonstra a perda da possibilidade de aproveitamento de um
fruto/produto que pode ser compor um atrativo turistico-cultural oferecido aos
turistas, seja através dos “restaurantes especializados em culinaria tipica, seja nos
estabelecimentos que servem o0s pratos tipicos esporadicamente, seja nos eventos
de gastronomia” (ERIG, 2016, p. 7), ou outros produtos turisticos atrelados a sua
colheita e beneficiamento, a exemplo de rotas e roteiros gastronémicos

Foi consenso entre os entrevistados que a realizacdo de um evento
gastronémico, com foco na mangaba, podera fortalecer o turismo cultural em
Aracaju, jA que, em 2009, o municipio foi reconhecido nacionalmente enquanto
destino indutor do turismo sergipano, com étimo desempenho na dimensao cultural
pela recuperacao do patriménio material.

Isso evidencia a valorizagdo do segmento cultural, por um lado, e a
problematizacdo da necessidade de vida cultural, manifestacfes artisticas e/ou a
valorizacéo do patrimdnio imaterial na capital sergipana, inclusive vinculando-os aos
monumentos recuperados, panorama que pode ser mitigado através do
impulsionamento do uso turistica da gastronomia em Aracaju, sobretudo através da
criagdo de eventos gastrondmicos, em consonancia com a literatura nacional, a qual
concebe que os eventos gastrondmicos sdo uma estratégia que imprime identidade
local, podendo, portanto, serem utilizados como atrativos turisticos.

Assim, a gastronomia pode apresentar-se como uma estratégia motivadora
para os turistas apreciarem em destinos turisticos, por ir além da culinéria, dos

ingredientes e preparo de alimentos. Ela ultrapassa esses elementos e povoa a
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cultura, a expressao e arte de um povo (CASTRO; SANTOS, 2012). Partindo dessa
concepgao, foi solicitado aos entrevistados sugestbes para a consolidacdo da

mangaba como elemento da identidade cultural de Sergipe (Quadro 10).

Quadro 10 — Aracaju/SE. Sugestdes para consolidar a mangaba como elemento da
identidade cultural de Sergipe, 2022

ENTREVISTADO RESPOSTAS

Incentivar a implementacdo dessa fruta na

SETUR L X g
gastronomia, incluindo em varios pratos.

Desenvolver um projeto que divulgue, primeiro,
para 0s sergipanos que a mangabeira € a
arvore simbolo do estado, para depois divulgar
as possibilidades que o fruto oferece para a
gastronomia a turistas e residentes. Ainda, €
relevante desenvolver projetos que utilizem a
planta e o fruto também como elemento do
artesanato, pintura, bordados e outros produtos,
estimulando, assim, o uso do fruto durante todo
0 ano, e ndo apenas, ho periodo da producao.

SEMICT

O trade turistico e o0s governantes devem
colocar a mangaba no centro desse processo
para que consolide a identidade da gastronomia
sergipana, porque hoje, poucos sabem que a
mangada faz parte da nossa identidade. E um
produto, acredito eu, que tipicamente sergipano,
pois eu ndo vejo mangaba em outros estados.
Entdo, ela é exclusiva, e se ela é exclusiva
nossa, e muito admirada pelo turista, devemos
nos apropriar melhor dela. Quem toma suco de
mangaba passa por aquela sensacdo da cola
nos labios, né?! Aquilo ali € uma experiéncia
fantastica. Entdo, a mangaba para mim é
considerada uma experiéncia da gastronomia
sergipana, ndo é um simples suco como vocé
toma qualquer outro, ela € uma experiéncia. E
isso precisa ser trabalhado no segmento
gastronémico e turistico.

ABIH

Fazer leis. As instituicbes que formam as leis,
como a Acesse e a Camara de Vereadores
devem instituir dispositivos legais que mostrem
que a mangaba s6 tem interesse para nés
sergipanos, s6 nés é que temos interesse nela.
Ela sé existe aqui, e fazer a valorizagdo do fruto
como patrimbnio imaterial sergipano, assim
como o caranguejo, € contribuir para sua
valorizacdo. Por isso, para essa coisa que € sO
nossa, simbolo marcante de mulheres
catadoras que lutam para ocupar espago, a
gente precisa também que instituicdes do agro,
como EMDAGRO pensem em uma maneira de
popularizar, aumentar a populacdo de arvores

ABRASEL
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de mangaba, o crescimento, ou alguma coisa
para poder também néo ficar preso na evolucdo
de uma cidade. De alguma maneira, tem que
manter alguns certos lugares destinados a
colheita da mangaba, mas vocé ndo pode
prender a evolucdo civil, a evolugcdo industrial
de um local s6 pensando na manutencdo das
coisas que la tem, né?! Entdo, eu acredito que
tem que ter politica em tudo que é lugar, para
valorizar a mangaba, valorizar como elemento
cultural, como potencial turistico, elemento
gastronbmico. E nisso, difundir receitas
também, né?! Tipo, fazer festivais, ou até
brincadeiras entre os restaurantes para inventar
pratos, drinks e aproveitar ela o maximo
possivel. Eu acho que tornando ela patrimonio
imaterial de Sergipe, por si sO ja vai valorizar
muito essa identidade de imagem de uso dela.

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.

Para alguns gestores consultados, a mangaba € exclusiva de Sergipe, o que
nao retrata a realidade. Conforme anteriormente explicitado, Sergipe € o maior
produtor do pais, mas € possivel encontrar mangaba em outros estados do
Nordeste, além de Minas Gerais, Goias, Tocantins, parte da Amazobnia. Esse
contexto demonstra salutar desconhecimento dos entrevistados sobre a
gastronomia do estado e de outros locais também, contribuindo para que o
planejamento do turismo decorra de modo ainda amador em Sergipe.

Portanto, conhecer os desafios da atividade turistica em Aracaju abre a
oportunidade de elaborar um modelo de evento gastronémico, com foco na
mangaba, como estratégia para intervir positivamente na realidade encontrada.
Essa ideia € reforcada por Lima e Azevedo (2018), que consideram que o atrativo
gastrondmico descortina um horizonte de iniUmeras possibilidades, tanto por sua
capacidade de complementar a oferta turistica, quanto por seu potencial de
valorizagéo da cultura local, que pode motivar um turista a visitar uma localidade.

Esses aspectos transformam a gastronomia em uma ferramenta essencial
para o desenvolvimento da hospitalidade em Aracaju, € em um atrativo turistico que
possibilita o desenvolvimento socioeconémico deste municipio. E, por isso, quanto
mais célere a rede turistica aracajuana adotar a gastronomia como atrativo turistico,

rapidamente alcancara resultados positivos sobre os seus negécios.
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6 UM MODELO DE EVENTO GASTRONOMICO EM ARACAJU/SE: “FESTIVAL
DA MANGABA”

Esta secdo apresenta o produto técnico-tecnologico resultante desta
pesquisa, o Festival da Mangaba, evento gastrondOmico concebido para ser
realizado em Aracaju/SE, incluindo bares e restaurantes da capital sergipana, além
das Associacfes de Catadoras de Mangaba presentes no estado de Sergipe.
Assim, é externada desde a concepc¢édo do evento, até o plano de acdes para as
fases pré, trans e pos-evento, além do cronograma de execugdo e orcamento para

aplicacao do evento.

6.1 DELIMITACAO DA PROPOSTA

Com a intencdo de ressaltar a importancia da mangaba como elemento
representativo das identidades culturais do estado e fortalecer seu potencial como
atrativo turistico-cultural da cidade de Aracaju, “o Festival da Mangaba” foi
concebido como um novo produto turistico para Aracaju/SE. O Festival contemplara
a culinaria, as identidades, os saberes e fazeres locais, como aspectos
fundamentais para a diversificacdo da oferta turistica aracajuana, com foco no
atendimento aos interesses dos turistas culturais.

A escolha da mangaba como alimento emblemético desse evento, se deu, a
priori, em virtude de o estado ser o maior produtor de mangada do Brasil e a
mangabeira ser “Arvore Simbolo do estado de Sergipe”. Ainda, as dimensdes
socioculturais presentes nos processos de extrativismo e beneficiamento da fruta
também oportunizaram essa predilecdo pela mangaba. Nesse contexto, um evento
no qual a mangaba é protagonista pode se estabelecer como um diferencial
competitivo para o turismo cultural sergipano.

Diante disso, o festival pode contribuir para o fortalecimento da relagao
entre as associacdes de mangabeiras e o setor de A&B sergipano, ao possibilitar a
inducdo de impactos socioecondmicos positivos para o estado e 0s povos
pertencentes as comunidades tradicionais, mediante a convergéncia entre o0s
conhecimentos tradicionais das mangabeiras e a criatividade dos chefes de cozinha,

oportunizando a geragéo de renda e fomento ao desenvolvimento local.
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A escolha por Aracaju, capital sergipana, como territério para a realizacao
deste evento foi motivada por esta enquadrar-se como principal “portdo de entrada”
dos visitantes de Sergipe, haja vista possuir aeroporto e principais rodoviarias do
estado, concentrar grande parte do periodo de permanéncia dos visitantes e turistas
locais, além de conter quantitativo expressivo de estabelecimentos de A&B. No
mais, a capital oferta alimentos com influéncias culinarias de todas as partes do
estado, do litoral ao sertdo, o que contribui para a divulgacdo da variedade de
praticas alimentares presentes no destino Sergipe.

Propde-se, portanto, que esse evento seja realizado em ambiente externo,
de preferéncia em espacgos publicos abertos, com entrada gratuita e periodo de
execucdo curto (em média, 4 dias). Sugere-se que sua ocorréncia se dé em
periodos de alta estacdo, durante os primeiros anos, a fim de impulsionar o fluxo
turistico e a divulgacao dos sabores sergipanos para residentes e turistas.

A partir da consolidacdo do Festival, concebe-se que sera oportunizada a
realizacdo deste no periodo de baixa estacdo ou sua ocorréncia em duas edi¢cdes
anuais, alta e baixa estacéo, sendo essas atreladas as temporadas de producéo da
mangaba (verdo e inverno), uma vez que, ao apresentar uma marca forte e
competitiva, 0 evento podera, por si sé, atrair visitantes com interesse significativo
em participar dele.

No mais, além de possuir periodicidade anual, propde-se também que o
evento contenha caracteristicas de festival, ou seja, deve abranger valores culturais,
politicos e sociais focados na mangaba, a fim de divulgar e promover
comercialmente os produtos dela provenientes (SEBRAE, 2016). Além disso,
também serdo difundidos os saberes, fazeres e identidades que se encontram
atrelados aos processos de colheita e beneficiamento do fruto, o que pode contribuir
para maior apropriacdo da mangaba pelo turismo.

Para tanto, o evento devera ofertar pratos que reforcem a relevancia da
mangaba como elemento regional, e o0s nomes dados aos alimentos
comercializadas deverdo apresentar clara associacdo a cultura sergipana,
contribuindo, assim, para fortalecer as identidades. Vale pontuar que, a edicéo piloto
nao cobrara taxa de inscricdo e participacdo dos bares e restaurantes envolvidos no
evento, como incentivo a participacdo dos estabelecimentos.

Os equipamentos de alimentos e bebidas (A&B) deverdo vender um prato

de base salgada ou doce, tendo a mangaba como ingrediente, podendo ser receitas
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tradicionais, releituras ou fusdo de cozinhas. Para participacdo no evento, os bares
e restaurantes interessados deverdo atender as seguintes exigéncias:

a) Devera ser associado da Associacao Brasileira de Bares e Restaurantes -
Seccional Sergipe (ABRASEL);

b) Possuir cadastro ativo no Cadastro de Prestadores de Servigcos Turisticos
(CADASTURY);

c) Ofertar 1 (um) prato de base salgada ou doce, cujo insumo seja a
mangaba, e nomeéa-lo em clara associacdo a cultura sergipana;

d) Comprovar aquisicdo de mangaba in natura ou de seus derivados como
insumo para producdo dos pratos participantes no evento, através das
associacOes de catadoras de mangaba (minimo R$ 50/dia);

e) Os pratos participantes do evento ndo podem ter sido comercializados
antes do festival pelos equipamentos de A&B;

f) O preco de venda méaximo para cada prato deve ser de até R$ 40,00.

Cumpre pontuar que, a delimitacdo dos critérios a serem atendidos para
participar da comercializacdo de alimento e bebidas no evento, ndo buscou ser
excludente e seletiva, mas priorizar os estabelecimentos certificados quanto a
correta manipulacdo de alimentos e aplicacdo de boas préaticas. Diante disso,
apesar do evento pautar-se na economia solitaria e buscar impulsionar beneficios
na base local, ndo pretende-se, ao menos na primeira edi¢do, incluir comerciantes
informais, produtores de cervejas artesanais, doceiras, boleiras, dentre outros.

O Festival podera contribuir para que os bares e restaurantes envolvidos
divulguem suas marcas e fortalecam suas imagens como empresas com
significativa responsabilidade social e forte identidade com o estado. E ensejada a
ampliagédo e diversificacdo da carteira de clientes desses estabelecimentos, haja
vista que, durante o evento, os consumidores poderdo conhecer varios bares e
restaurantes, inclusive, muitos dos quais nunca tiveram oportunidade, condi¢cdes ou
interesse de frequentar.

A proposta sera destinada, prioritariamente, para 0 consumo turistico.
Contudo, € importante salientar, que o0s visitantes ndo serdo o0 publico-alvo
exclusivo, sendo, para tanto, incentivada a participacdo da comunidade local como
forma de divulgar os elementos caracteristicos do estado, despertar um sentimento
de pertenca e torna-los difusores de sabores e empresas locais.
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Foi concebido como espaco para realizagdo do evento, Parque Governador
Augusto Franco (conhecido como Parque da Sementeira), localizado na Avenida
Jornalista Santos Santana, s/n, bairro Jardins. A escolha do local deveu-se a sua
localizacdo proxima aos dois principais shoppings da cidade, além de conter uma
area verde de extensdo consideravel para a realizacdo de eventos. No mais, o
acesso facilitado da comunidade local a esse espaco, e o fato de ser um atrativo
turistico que néo possui muita divulgacdo por estar mais afastado da Orla de
Atalaia, foram aspectos que oportunizaram sua escolha.

Para a estrutura do evento, foi delimitado um espago com cerca de 6.000m2,
que conterd um ambiente instagramavel, espaco pets, espaco kids, um ambulatério,
sala para apoio ao staff, banheiros quimicos, Espaco do Conhecimento, estande
das mangabeiras, além de uma arena onde estard localizada a praca de

alimentacao e o palco (Figura 18).

Figura 18 — Aracaju/SE. Mapa do Evento, 2023
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Fonte: Kramer da Silva Rodrigues; Thaiza Chagas, 2023.

Percebe-se, através do exposto na figura acima que logo apés a entrada no

evento, o0 visitante ter4 a visdo de um espaco estruturado de modo circular, estando
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imediatamente a sua direita, 0 espaco instagramavel, o qual conterd a réplica de
uma mangabeira, produzida com material reciclado, e serdo reproduzidas, em
formato audiovisual, imagens holograficas das catadoras de mangaba durante a
colheita do fruto, e as cantigas por elas entoadas durante o processo.

O intuito dessa atracdo é alimentar os imaginarios, gerando, por
consequéncia, uma expectativa de visitacdo aos territorios onde atuam as
mangabeiras, visto que, conforme anteriormente apontado, algumas dessas
comunidades tradicionais possuem projetos de TBC em fase de teste. Esse espaco
podera suscitar anseios em comunidade local e turistas por experienciar os modos
de vida, saberes e fazeres de comunidades tradicionais.

A esquerda estara localizada a Loja das Mangabeiras, onde ocorrera a
comercializagdo da mangaba in natura, além da venda de produtos gastronémicos a
base do fruto e produtos licenciados com a logomarca da Associacdo, a exemplo de
camisetas, calendéarios e canetas. A loja serd gerida pelas préprias catadoras de
mangabas, contemplando todas as 6 (seis) associacfes presente no estado de
Sergipe, mediante organiza¢do que melhor convier as mesmas.

Além disso, considerando as ac6es da Rede Solidaria de Mulheres, da qual
fazem parte o Movimento das Mangabeiras, englobando todas as associacfes, a
Associacdo de Desenvolvimento da Renda Irlandesa, do municipio de Divina
Pastora, e as rendeiras de Carmopolis, sugere-se que no espaco destinado a venda
dos produtos a base da mangaba, também sejam comercializados produtos em
renda associados a hospitalidade a mesa, a exemplo de jogos americanos, toalha
de mesa, passadeira, guardanapo, porta talheres, cobre jarra, dentre outros.

Essa iniciativa pode ser aprimorada ao longo das edi¢bes seguintes do
evento, ampliando para outros produtos da economia criativa sergipana,
respeitando o nicho do evento, a exemplo de pratos, copos e outros utensilios da
gastronomia feitos de barro (Santana do S&o Francisco), sousplats confeccionados
com palha (Pirambu), colheres de pau (Indiaroba), lougas morenas (Itabaianinha) e
panelas de barro (Aracaju).

No centro do evento esta localizada a arena onde ocorrerdo apresentacoes
artistico-culturais, contemplando manifestacdes culturais do estado, musicos e
companhias de teatro, oportunizando, assim, que turista e comunidade local tenham

um vislumbre da diversidade cultural de Sergipe. Em conformidade com o exposto,
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Sebrae (2016) salienta que uma das caracteristicas de um festival é a sequéncia e
variedade de atrac¢des artistico-culturais determinadas.

Logo, no palco presente na arena serdo realizadas apresentacdes teatrais,
circenses, musicais e de manifestacdes culturais sergipanas, organizados em uma

programacao pré-estabelecida (Figura 19):

Figura 19 — Aracaju/SE. Programagéao Artistico-Cultural do evento, 2023

QUINTA SABADO

19h - Teatro / Teatro Infantil 19h - Teatro / Teatro Infantil
20h - Manifestagao Cultural 20h - Manifestacéo Cultural
20h30 - Roda de Conversa 20h30 - Aula Show

21h - Trio / Atragdo Musical 21h - Trio / Atragdo Musical

- SEXTA DOMINGO

19h - Teatro / Teatro Infantil 17h - Documentario
20h - Manifestagao Cultural 18h - Teatro / Teatro Infantil
20h30 - Mini Curso 19h - Manifestagdo Cultural

21h - Trio / Atragdo Musical 20h - Trio / Atragdo Musical

MﬂNBIBf

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues; Thaiza Chagas, 2023.

Propde-se que o evento ocorra em janeiro de 2024, por ser um periodo de
alta estacdo e consequentemente o destino conter um numero significativo de
turistas, sendo realizado em quatro dias, de quinta a domingo. O horéario de
funcionamento do evento serd das 17h as 23h, de quinta a sabado, e no domingo,
das 16h as 22h.

Ainda no centro do evento estardo dispostos os estandes onde serdo
comercializados os pratos participantes do evento. Segundo o representante da
ABRASEL, a entidade possui mais de 90 associados, sendo que destes, cerca de
60 bares e restaurantes possuem CADASTUR ativo.

Considerando tratar-se de um evento novo, sem historico, acredita-se que a
primeira edigcdo ndo contard com grande adeséo dos bares e restaurante ao projeto
piloto, assim serédo disponibilizados 09 espacos para comercializacdo de alimentos
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pelos estabelecimentos de A&B selecionados conforme ordem de manifestagdo de
interesse.

Vale pontuar que, a organizacdo do evento sera responsavel por somente
disponibilizar o estande, ficando a cargo dos bares e restaurantes participantes, a
organizacdo e logistica do seu espaco de comercializagdo, as quais serdo
vistoriadas por bombeiro civil, a fim de garantir a seguran¢a do evento e de seus
participantes. A plotagem do estande com a marca do evento e cada
estabelecimento de A&B sera de ordem dos organizadores do Festival.

Entre o palco e os estandes, que terdo, respectivamente 80m2 (10mx8m) e
6m2 (3mx2m), estard disposta a praca de alimentacdo, contendo25 mesas com
qguatro cadeiras, totalizando 100 pessoas sentadas confortavelmente, tendo o
evento capacidade maxima de lotacdo estimada em 400 pessoas, e circulando ao
longo de cada dia do evento, uma média de 800 a 1.000 pessoas.

Na porgéo posterior do evento, encontram-se localizadas a sala de apoio,
ambulatdrio, 8 banheiros quimicos: 3 para o publico masculino, 3 para o feminino e
2 para pessoas com deficiéncia (PcD). Além disso, nesse recorte espacial também
esta presente o Espaco do Conhecimento, onde serdo ofertadas atividades que
conjuguem a expressao de identidades, gastronomia e arte.

Para tanto, foi concebida a ocorréncia de roda de conversa, minicurso, aula
show e exibicdo de documentario contemplando os saberes e fazeres atrelados a
mangaba e as mangabeiras. A roda de conversa sera realizada em parceria com as
instituicbes de ensino superior e contard com a participacdo das catadoras, para
discutir a seguinte tematica: “Catadoras de Mangaba: problemas e reivindicagdes”.

O minicurso intitulado “Experiéncia do cliente: surpreenda com a
gastronomia regional”, sera ofertado por um representante do Sistema S, em
conjunto com uma catadora de mangaba, a fim de mesclar conhecimentos teorico-
praticos a experiéncias reais dessa comunidade com o mercado, propiciando,
assim, um intercambio de vivéncias. Ja a aula-show sera conduzida por um chef de
cozinha convidado, o qual apresentara a releitura de alguma receita tradicional,
tendo como insumo base, a mangaba.

Por fim, nesse espaco sera exibido o documentario “Elas em Elos: a forga
das mulheres em rede”, com o intuito de possibilitar a turistas e a comunidade local

o conhecimento sobre os desafios das catadoras de mangaba. ApOs exibicdo do
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documentario, com duracdo média de 30 minutos, uma representante do Movimento
sera convidada para uma breve discusséao e reflexdes sobre o tema.

O Espaco do Conhecimento contera 24m2 (12mx12m), com capacidade
para 50 pessoas sentadas, em ambiente aberto com climatizadores pedestal. O
espaco destinado a aula-show contera 33m2 (3,3mx10m), sendo composto por
cozinha e sala de apoio para o chef, contendo pia, bancadas e televisores nas duas
laterais para facilitar o acompanhamento dos preparos pelo publico presente (Figura

20).

Figura 20 — Aracaju/SE. Representacédo grafica das dimensdes do Espaco do
Conhecimento, 2023
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Fonte: Kramer da Silva Rodrigues; Thaiza Chagas, 2023.

6.2 PLANO DE ACAO

Para orientar a organizacao e execucao do evento, aqui serdo apresentadas
as acles necessarias, considerando as etapas de pré-evento, evento e pds-evento
(Quadro 11).

Quadro 11 — Aracaju/SE. Etapas do evento, 2023

FASE ETAPAS ACOES
Pré-evento Elaboracdo do projeto e Estabelecimento de equipe
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organizadora,

Diagnostico;

Delimitacdo da proposta;
Elaboracéo do plano de acéo;
Construcédo do prognéstico;
Previsdo orcamentaria.

Captacéo de recursos
financeiros e apoio para
execucdo do projeto

Busca por patrocinio;
e Formacéo de parcerias.

e Criacdo da identidade visual e dos
perfis em midias sociais;
e Cobertura fotografica dos pratos

Elaboracédo e execugéo participantes;
de plano de divulgagéo e Elaboracdo de material publicitério;
e Veiculagdo da publicidade
(cartazes, flyer, radio, TV, redes
sociais).

e Divulgacdo do evento em radio, TV
e midias sociais;

Evento Execucdo do Evento e Cobertura fotografica do evento;
e Apoio a logistica do evento.
e Acompanhamento do feedback nas
midias socialis;
Pés-evento Avaliacao do Evento * CElaboragdo de relatorios  pos-

evento;
Prestacéo de contas;
e Reunido para discutir resultados.

Fonte: Adaptado de Lima (2018).

6.2.1 Pré-evento

A primeira acdo para a efetivagdo da proposta € a delimitacdo da equipe
organizadora do evento, composta por, em média, 6 profissionais, os quais ficardo
responsaveis por planejar e organizar o evento. Para tanto, sera necessaria a
elaboracdo do projeto do evento, que sera construido pela equipe de coordenacéo
(02 profissionais), e contera o diagndstico; delimitagdo da proposta; elaboracdo do
plano de acéo; construcdo do progndstico e previsdo orcamentéria.

De posse desse documento, a equipe do financeiro (02 profissionais) ira
contactar algumas instituicbes publicas e privadas ligadas ao turismo para buscar
patrocinio e formalizar parcerias que oportunizem o custeio do evento. Dentre 0s
setores que serdao envolvidos, destacam-se 0s bares e restaurantes, meios de

hospedagens, instituicbes de ensino superior (UFS, UNIT, IFS), entidades
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representativas, Sistema S (Sebrae, Senac, Sesc, Fecomércio), governo estadual e
municipal (Quadro 12).

Quadro 12 — Aracaju/SE. Formas de apoio ao evento, 2023

INSTITUICAO APOIO

Custeio de passagem aérea para chef de
Servico Brasileiro de Apoio as Micro cozinha convidado; transfer das catadoras de
e Pequenas Empresas (SEBRAE/SE) mangaba e chef de cozinha do hotel para o
evento e vice-versa

Servico Nacional de Aprendizagem | Ceder utensilios e auxiliar de cozinha para aula-

Comercial (SENAC/SE) show
Servigo Social do comércio Hospedagem e alimentag&o para catadoras de
(SESC/SE) mangaba e chef de cozinha convidado
Federacdo do Comércio de Bens,
Servigcos e Turismo do Estado de Financiamento do evento

Sergipe (FECOMERCIO/SE)

Universidade Federal de Sergipe

(UFS), Instituto Federal de Divulgacéo do evento; transfer das catadoras de
Educacéo, Ciéncia e Tecnologia de mangaba (municipios-AJU-municipios)
Sergipe (IFS)
Universidade Tiradentes (Unit) Financiamento do evento
Instituto Banese Financiamento do evento

Contratacéo e transporte dos grupos de

Governo do Estado de Sergipe . ~
manifestacao cultural

Contratacdo de atragcdes musicais, grupos

Prefeitura Municipal de Aracaju ) .
teatrais e circenses

Contratacdo de atracdes musicais, grupos

Fundagéo Aperipé teatrais e circenses

Entidades representativas do

turismo (ABAV, ABRAJET, Divulgacao do evento
SINGTUR, Sergipe Destination)
Associacdo Brasileira da Industria Divulgacdo do evento nos meios de
de Hotéis (ABIH/SE) hospedagem associados

Divulgacéo do evento nos estabelecimentos

Associacdo Brasileira de Bares e . L C
associados e mobilizagéo para participagdo no

Restaurantes (ABRASEL/SE)

Festival
Fundacé&o Aperipé/ TV Sergipe / TV Financiamento do evento; Divulgacéo e
Atalaia cobertura do evento em TV, radio e site.
Pisolar Financiamento do evento

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.

Dentre os estabelecimentos que comercializardo no evento, um dos dez
estandes sera reservado como bar, sendo de concessdo exclusiva para este a
venda de bebidas no evento. Nesse sentido, considerando possuir entre seus

produtos, uma cerveja de mangaba e tratar-se de uma empresa sergipana com
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producédo local, serd ofertada para uma cervejaria local cota de patrocinio que lhe
garantira a possibilidade de ser detentor da cerveja oficial do Festival.

Além disso, sera efetuada a contracao dos servicos de montagem de stands
e palco; locacdo de mobiliarios, equipamentos de sonorizacdo, climatizacéo,
decoracdo e utensilios de cozinha, além da contratacdo de colaboradores
terceirizados, a exemplo do pessoal de seguranca (6), limpeza (6), recepcionistas
(6), brigadistas (4) e Bombeiro Civil (4). Ainda, sera necessaria a contratacdo de
midia social (1), fotégrafo (1) e design (1) para alimentagdo das redes sociais,
cobertura do evento e confecgéo de informes publicitarios.

Na etapa de Elaboracdo e Execucdo do Plano de Divulgacao, a equipe de
marketing (02 profissionais) sera responsavel pela criacdo da identidade visual do
evento e os perfis em midias sociais. A marca concebida tem a mangaba como
elemento central (Figura 21), de modo que as cores usadas no logotipo foram
extraidas dos principais elementos da mangaba (frutos e folhas). A familia
tipogréafica escolhida facilita a leitura e apresenta caracteristicas organicas, formas e
tracos, que fortalecem a marca, mantendo a relacdo com o produto base da

inspiracédo, a mangaba.

Figura 21 —Aracaju/SE. Logomarca do Festival da Mangaba, 2023
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Fonte: Kramer da Silva Rodrigues; Thaiza Chagas, 2023.

Para a divulgacdo do evento sera necessaria a realizacdo de cobertura
fotografica dos pratos participantes, os quais serdo inseridos nos materiais

publicitarios vinculados na rede televisiva (agenda cultural), jornais, midias sociais
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oficiais do evento (Figura 22), assim como das instituicdes parceiras, a exemplo do
Sergipe Trade Tour. No mais, serdo confeccionados materiais impressos (cartazes
e flyers) a serem distribuidos nos bares e restaurantes participantes, além dos
meios de hospedagem da Orla de Atalaia, visando impulsionar a participacdo dos

héspedes no evento (Figuras 23 e 24).

Figura 22 —Aracaju/SE. Midia social do evento, 2023
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Fonte: Kramer da Silva Rodrigues; Thaiza Chagas, 2023.
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Figura 23 — Aracaju/SE. Flyer para divulga

ao do evento nos meios de hospedagem, 2023

0 Espago do Conhecimento é um local cultural
diferenciado, que conjuga identidade, gastronomia e arte. Sua

- missdo no festival ndo se limita a difusdo do conhecimento,
mas também & produgdo de diversos saberes e fazeres,
trabalhando no sentindo de propor linguagens que combinam, -~
inovam e fruem conteddos, de forma ludica.
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Fonte: Kramer da Silva Rodrigues; Thaiza Chagas, 2023.
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Figura 24 — Aracaju/SE. Cartaz para divulgagdo do evento nos bares e restaurantes
participantes, 2023

;ARACAJU-SERGIPE

Fonte: Kramer da Silva Ro_drigues; Thaiza Chags, 2023.

6.2.2 Evento

Na etapa de Execucdo do Evento, a comissdo organizadora supervisionara
0 servigo prestado pelos terceirizados, e fornecera apoio logistico, sendo assim
delimitado: coordenador geral, subcoordenador e staff para linha direta do evento,
responsaveis por dar suporte a cada ambiente-chave. Todos os colaboradores do
evento, com excecdo dos brigadistas e bombeiros, usardo uma camisa

confeccionada para evento, visando facilitar a identificacdo do staff (Figura 25).

Figura 25 — Aracaju/SE. Modelo de camisa para staff do Festival da Mangaba, 2023

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues; Thaiza Chagas, 2023.
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Conforme ja citado, o evento serd estruturado como um complexo (praca de
alimentacdo), contendo espacos para vendas de produtos culinarios regionais,
dispostos em circulo, ao redor do palco, como uma arena, facilitando a visualizacéo
das atracOes artistico-culturais, além de propiciar a interacdo de todos e
comercializacdo dos produtos. Tendo como uma de suas premissas bdasicas a
sustentabilidade, o evento disponibilizarda um modelo de ecobag (Figura 26) para
compra dos clientes na Loja das Mangabeiras, servindo de souvenir do evento e

contribuindo para a diminuicdo do uso de material plastico.

Modelo de ec%bag 0 Festival da Mangaba, 2023

Além disso, sera montado um espaco instagramavel, o qual detera simbolos
gue remetam as identidades e o oficio das catadoras de mangaba, com foco para a
arvore simbolo do estado, a mangabeira. Esse espaco sera montado para que as
pessoas tirem foto, compartilharem nas redes sociais e marquem o destino com a
marca do festival e referéncias da mangaba. Nesse contexto, a fotdgrafa contratada
sera responsavel pela cobertura fotografica do evento e a social midia pela
divulgacdo do mesmo. Cabe salientar que, cada estabelecimento de A&B ficara

responsavel pela logistica de seu espaco de comercializacéo.
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6.2.3 P6s-evento

Na etapa de Avaliacdo do Evento, sera efetuado o acompanhamento do
feedback nas redes sociais, com o intuito de conceber melhorias para as edicfes
seguintes. Além da avaliacdo dos clientes, também ser& levantado, junto aos bares
e restaurantes os possiveis pontos fracos do evento, mediante link disponibilizado
na bio do instagram para analise do festival. No mais, serdo elaborados relatorios
pos-evento e prestacdes de conta, 0s quais serdo apresentados e discutidos em

reunibes com empresas parceiras e financiadores.
6.3 PROGNOSTICO

Por intermédio da proposta do evento aqui apresentada, estima-se mitigar
um cenario marcado pela falta de divulgacéo e valorizacdo do uso da mangaba na
gastronomia sergipana, cujo panorama desconsidera que o fruto é tido como
elemento caracteristico do estado, visto a relevancia da producao sergipana deste
para o setor agricola nacional. Tem-se também como expectativa, a promocao na
comunidade aracajuana do interesse em experimentar a mangaba em diferentes
preparacdes, gerando, por consequéncia, uma imagem positiva sobre a qualidade e
diversidade da gastronomia sergipana.

A baixa utilizacdo da mangaba nos cardapios dos bares e restaurantes de
Aracaju, contribuem para que sua identidade cultural seja pouco (re)conhecida,
premissa que pode ser abrandada mediante a realizacdo do Festival da Mangaba.
Além de promover a mangaba como elemento representativo da identidade cultural
do estado, o evento pode contribuir para diversificar a oferta turistica local, servindo,
inclusive, como diferencial competitivo para o turismo cultural sergipano, o que
oportuniza sua insercao no calendario turistico-cultural da cidade de Aracaju.

Os resultados esperados do produto proposto estdo, sobretudo, no impacto
socioeconémico, por intermédio da geracdo de renda e desenvolvimento local,
propiciados pelo impulsionamento na participacdo das catadoras de mangaba no
desenvolvimento do turismo sergipano, contribuindo para a preservacdo dos seus
legados socioculturais, manutencao/fortalecimento de seus oficios e auxilio na luta

pela garantia de territério.
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Assim, a proposta podera oportunizar que sejam estabelecidas parcerias
entre catadoras de mangaba e os bares e restaurantes de Sergipe visando a venda
de insumos para além do periodo do evento. Para tanto, esses estabelecimentos
precisariam manter/ampliar a oferta dos pratos produzidos a base da mangaba em
seus cardapios ap0s a realizacéo do Festival. Diante disso, almeja-se que, mediante
0 sucesso da primeira edicdo da iniciativa proposta, os equipamentos de A&B
aracajuanos demonstrem interesse em adquirir e promover permanentemente a
cultura sergipana.

Através do uso de insumos locais em seus pratos e/ou incorporacao de
produtos da economia criativa como itens de decora¢ao ou utensilios para emprego
no saldo de seus estabelecimentos, o Festival da Mangaba podera clarificar para os
gestores locais que as identidades possuem grande valor agregado para os turistas
culturais. A pretensdo é que o discurso sobre a importancia das identidades para o
turismo extrapole iniciativas pontuais e manifeste sua diversidade de variadas
formas.

Portanto, espera-se que o Festival da Mangaba se torne um evento que
promove as identidades, suscite a valorizagcdo da mangaba como elemento cultural,
divulgue a gastronomia do destino Sergipe e fortaleca politica e
socioeconomicamente as catadoras de mangaba. O esperado é que, para além da
gastronomia, 0 evento contribua para a promocdo das manifestacdes culturais e
artisticas presentes no estado de Sergipe, e materialize-se como representacdo da

cultura sergipana e atividade de lazer para a comunidade local.
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Com o intuito de nortear o planejamento e execucdo das etapas presentes no Plano de Ac¢des, € apresentada a

proposta de cronograma no quadro abaixo:

Quadro 13 — Aracaju/SE. Cronograma de execucdo do Festival da Mangaba, 2023

ETAPAS

MESES

ATIVIDADES/MES 1

Elaboracé&o do projeto

Captacdo de recursos financeiros e apoio para execucéo do projeto

3

4

5

6

7

8

10

11

12

Elaboracéo e execucédo de plano de divulgacéao

Execucédo do Evento

Avaliacdo do Evento

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.
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6.5 PREVISAO ORCAMENTARIA

O Festival da Mangaba contemplara variados custos a fim de concretizar
sua efetiva realizacédo. Diante disso, os quadros abaixo apresentam uma estimativa
de precos para custeio do evento, considerando orcamentos solicitados pelo
pesquisador a empresas do estado. Vale salientar que, os valores apresentados
foram levantados em fevereiro de 2023, sendo, portanto necessario empreender
novo levantamento futuro, caso essa proposta seja aplicada, visto que os valores

poderdo sofrer alteracfes sem aviso prévio e reajustados ao longo do tempo.

Quadro 14 — Aracaju/SE. Orcamento de TRIX Agéncia, 2023

~ VALOR VALOR
DESCRICAO QUANTIDADE | )\ TARIO (R$) | TOTAL (R$)
Logotipo 1 R$ 500,00 R$ 500,00
Social Media 4 R$ 80,00 R$ 320,00
Cobertura de Fotografia 4 R$ 250,00/h R$ 5.000,00
Folder 3 R$ 130,00 R$ 390,00
Mapa do Evento 2 R$ 200,00 R$ 400,00
TOTAL R$ 6.610,00

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.

Quadro 15 — Aracaju/SE. Orcamento de DIVINO Producdes e Eventos, 2023

~ VALOR VALOR
DESCRICAO QUANTIDADE | | \\iTARIO (R$) | TOTAL (R$)
Sonorizagéo profissional: 08
subgrave, 10 caixas tipo mamutas,
08 caixas de alta de pa, mesa de
som digital, pedestais, microfones 4 R$ 2.500,00 R$ 10.000,00
com fio, microfones para
instrumentos, microfones sem fio e
técnico de audio
Palco medindo 10x4 com saia e 4 R$ 1.600,00 R$ 6.400,00
carpete
lluminac&o profissional: 04
movings, 10 parleds, 02 strobo de
led, 02 mini brut duplo, mesa de 4 R$ 2.000,00 R$ 8.000,00
luz, maquina de fumagca e técnico
Painel de led 4x2 e 02 backdrop 3x2 R$ 2.200,00 R$ 8.800,00
Painel dedled 2x_2 para transmisséo R$ 800,00 R$ 3.200.00
a cozinha show
Video transmissao incluindo: 01
camera, som, mlc_rofone headset, 4 R$ 700,00 R$ 2.800,00
microfone sem fio, notebook e
operador
lluminac&o cénica para o ambiente
com 60 pontos de luz 4 R$ 1.800,00 R$ 7.200,00
TOTAL R$ 46.400,00

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.
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Quadro 16 — Aracaju/SE. Orcamento de Pacific Eventos, 2023

~ VALOR VALOR
DESCRICAO QUANTIDADE | |\ T4R0 (R$) | TOTAL (RS)
Segurancgas 6 | 4 dias R$ 300,00 R$ 7.200,00
Servicos Gerais 6 | 4 dias R$250,00 R$ 6.000,00
Recepcionistas 6 | 4 dias R$ 300,00 R$ 7.200,00
Brigadistas 4| 4 dias R$ 350,00 R$ 5.600,00
Bombeiro Civil 4 | 4 dias R$ 350,00 R$ 5.600,00
Locutor 1] 4 dias R$ 1.500,00 R$ 6.000,00
TOTAL R$ 37.500,00

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.

Quadro 17 — Aracaju/SE. Orcamento de Ana Licia Menezes Fotografia, 2023

. VALOR VALOR
FESERICAD QUANTIDADE | y\iTARIO (R$) | TOTAL (R$)
Cobertura fotogréfica 4 R$ 600,00 R$ 2.400,00
Cobertura jornalistica 4 R$ 1.000,00 R$ 4.000,00
TOTAL R$ 6.400,00

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.

Quadro 18 — Aracaju/SE. Orcamento de Espaco Marketing Eventos LTDA, 2023

~ VALOR VALOR
DESCRICAO QUANTIDADE | |\ 74RO (R$) | TOTAL (RS)
Cadeira plastica 120 R$ 2,50 R$ 300,00
Mesa plastica 30 R$ 5,00 R$ 150,00
Stand medindo 3x2 10 R$ 3.000,00 R$ 30.000,00
Palco 10x 8x 1 01 R$ 8.000,00 R$ 8.000,00
Banheiro quimico 08 R$ 250,00 R$ 2.000,00
Banheiro quimico PcD 02 R$ 350,00 R$ 700,00
Lixeira 10 R$ 60,00 R$ 600,00
Climatizador 04 R$ 250,00 R$ 1.000,00
Luz cénica 01 R$ 3.000,00 R$ 3.000,00
Lounge 03 R$ 1.500,00 R$ 4.500,00
Grupo geradorb‘;m modo stand- 01 R$ 1.000,00 R$ 1.000,00
Espaco Kids (Cama elastica,
piscina de bolinha, 01 R$ 3.000,00 R$ 3.000,00
escorregador inflavel e pintura)
Instagramavel 01 R$ 4.000,00 R$ 4.000,00
Cozinha montada em TS sem
climatizagdo e com estrutura 01 R$ 5.000,00 R$ 5.000,00
para cozinhar
Salas climatizadas para Loja da
Mangaba & Apoio 5x5 02 R$ 4.000,00 R$ 8.000,00
Bebedouro com galdo de agua 03 R$ 150, 00 R$ 450,00
Kit lanche 100 R$ 12,00 R$ 1.200,00
SUBTOTAL R$ 72.900,00
TOTAL R$ 291.600,00

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.
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Quadro 19 — Aracaju/SE. Estimativa total de despesas, 2023

DESCRICAO VALOR TOTAL (R$)
TRIX Agéncia R$ 6.610,00
DIVINO Producdes e Eventos R$ 46.400,00
Pacific Eventos R$ 37.500,00
Ana Licia Menezes Fotografia R$ 6.400,00
Espaco Marketing Eventos LTDA R$ 291.600,00
Concepcdo e Elaboracao do evento R$ 3.000,00
TOTAL R$ 391.510,00

Fonte: Kramer da Silva Rodrigues, 2023.

Cabe salientar que o detalhamento de despesas apresentada considera o
custo total do evento, embora muitos servicos caibam captacdo em forma de
parceria que podem promover reducdo no valor estimado. Esse valor ndo tem
pretensdo de justificar-se enquanto negécio pelo lucro de venda de produtos, mas
pela valorizacdo da gastronomia como elemento de competitividade do turismo
cultural em Sergipe.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo propés um modelo de “Festival da Mangaba” como evento
gastronémico para incrementar a oferta turistica do destino Aracaju. Para alcancar
esse objetivo, a pesquisa foi estruturada de forma a avaliar os desafios vivenciados
por representantes de Organizacbes Governamentais ligados ao desenvolvimento
do turismo sergipano para incrementar o turismo em Aracaju; como também
agueles vividos por representantes das Associa¢des das Catadoras dos municipios
de Barra dos Coqueiros, Estancia (Manoel Dias e Ribeirinha), Indiaroba, Japaratuba
e Pirambu na colheita da mangaba, preparacdo e comercializagdo dos produtos
derivados desse fruto.

Ao conhecer os principais desafios e seus desdobramentos ligados ao
desenvolvimento do turismo sergipano foi possivel encontrar aqueles relacionados
as deficiéncias de condi¢des estruturais e de recursos financeiros e a auséncia de
efetivo planejamento estratégico em turismo. E de igual modo, foram identificados
0s problemas que mais afetam as catadoras de mangaba, como sendo: a derrubada
das mangabeiras, urbanizacéo, falta de estrutura e de recursos financeiros para
comprar de maquinario para beneficiamento do fruto, falta de incentivos
governamentais para implementacdo de estratégias de fortalecimento da
comercializacdo, da producéo e da divulgacao dos produtos.

Dentre os problemas elencados o de maior necessidade de resolucéo € a
questao do territorio, sobretudo no que se refere a destruicdo da mata nativa das
mangabeiras em funcdo da expansdo urbana, cuja especulacdo imobiliaria, ao
longo do litoral de Sergipe, vem ocasionando um processo de desmatamento de
territorios, onde as mangabeiras fazem parte da vegetacédo nativa.

Durante a pesquisa, verificou-se que a reducdo das areas de coleta da
mangaba constitui uma das principais dificuldades enfrentadas pelas catadoras,
tendo em vista que tal situacdo tanto compromete a reproducdo econémica, social e
cultural das catadoras, quanto compromete a preservacao das mangabeiras e de
outros recursos naturais. Também foi evidenciada, neste estudo, a falta de
reconhecimento da mangaba como atrativo turistico cultural.

Visando minimizar os obstaculos vivenciados pelos sujeitos da pesquisa e
alavancar o turismo gastrondémico cultural em Sergipe, se prop0s a realizagéo de

um modelo de “Festival da Mangaba” para incrementar o turismo cultural na cidade



114

de Aracaju, através da implementacdo de estratégias que contribuam para o
reconhecimento da mangaba como atrativo gastrondmico, haja vista a baixa
utilizacao do fruto nos cardapios dos bares e restaurantes de Aracaju. Para tanto, o
Festival contemplara a culinaria, as identidades, os saberes e fazeres locais, como
aspectos fundamentais para a diversificagdo da oferta turistica aracajuana, com
foco no atendimento aos interesses dos turistas culturais.

A proposta do evento, aqui apresentada, podera ajudar a mitigar um cenario
marcado pela falta de divulgacao e valorizacdo do uso da mangaba na gastronomia
sergipana, cujo panorama desconsidera que o fruto € tido como elemento
caracteristico do estado, visto a relevancia da producdo sergipana deste para o
setor agricola nacional. Assim, evidenciar-se-d4o 0s saberes das comunidades
tradicionais, a partir da criagcdo de inumeros produtos derivados da mangaba, a fim
de que esses sejam difundido regional e nacionalmente, a partir das especificidades
locais, possibilitando formas complementares de socializagédo e de complementacéo
de renda das catadoras, através da geracdo de renda e maior fomento ao
desenvolvimento local.

Nesse sentido, a gastronomia tornar-se uma estratégia propulsora para
alargar a oferta turistica em Aracaju, abrindo novas possibilidades de executar
servicos turisticos que poderdo contribuir para o desenvolvimento local, através da
combinacéo de pessoas, processos e tecnologia. Além disso, a gastronomia amplia
a possibilidade de as comunidades tradicionais participarem ativamente do
desenvolvimento cultural e econémico. Sendo assim, é por meio da implantacdo de
politicas publicas de turismo cultural que os governos podem gerar beneficios para
a populacéo a partir de acdes que possibilitem a geragcdo de renda e a melhoria das
condi¢Oes de vida da comunidade local.

Possibilitar o desenvolvimento do turismo cultural gastrondémico em Aracaju
implicard em modificagOes significativas na concepg¢éo de turismo desenvolvido no
estado, bem como no acesso aos servi¢os turisticos, com melhoria da recepgéo
turistica, dentre outros aspectos, como forma de incremento do turismo local. Assim,
sendo realizado eventos gastrondmicos, em Aracaju, abrir-se-40 novas
oportunidades de melhorar o desenvolvimento local, 0 que diretamente impactara
em mais receita no orcamento do municipio, podendo ampliar reas de interesses
relacionados ao turismo cultural no estado sergipano. Assim, Aracaju, como a porta

de entrada para o turista no estado, se mostrarda como um importante encanto
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turistico, disseminando novos roteiros e rotas para circuitos gastrondmicos no
Brasil.

Vale salientar que, inserir a mangaba enquanto insumo na oferta de
alimentos e bebidas de bares e restaurantes em Sergipe, € um desafio a parte, de
modo que o0 evento gastrondmico proposto como resultado deste estudo deve
extrapolar a ideia do evento enquanto ferramenta de sensibilizacdo sobre a
valorizacdo do patriménio cultural do estado, tornando-o também instrumento de
reforco para impulsionar a oferta turistica da mangaba como elemento da
gastronomia local nos cardapios dos estabelecimentos de A&B do estado de
Sergipe.

Para tanto, faz-se necessaria a requalificacdo da oferta turistica sergipana,
incluindo a mangaba nos produtos turisticos do estado, sob pena do evento
representar a mangaba apenas como simbolo de identidade, mas ela ndo estar
disponivel para uso turistico para além do evento. A vista disso, o evento
gastronémico deve oportunizar que 0s roteiros turisticos de TBC, propostos pelas
catadoras de mangaba, sejam operacionalizados e comercializados, de modo a
possibilitar que o processo produtivo, os saberes e fazeres das catadoras, e 0s
produtos derivados da mangaba possam estar inseridos em produtos turisticos
consolidados.
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APENDICES

INSTITUTO FEDERAL
SERGIPE

INSTITUTO FEDERAL DE SERGIPE
PRO-REITORIA DE ENSINO
DEPARTAMENTO DE POS-GRADUACAO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO DE MESTRADO PROFISSIONAL EM
TURISMO

APENDICE I: ROTEIRO DE ENTREVISTA - EMPRESARIOS DO SETOR DE
TURISMO

a) Perfil do(a) entrevistado(a):

1. Idade:

2. Estado Civil:

3. Sexo: () Masculino ( ) Feminino

4. Escolaridade: () Ensino Fundamental ( ) Ensino Médio ( ) Superior

5. Possui especializagdo? () Sim ( ) Nao

b) Perguntas relacionadas ao tema:

1. H& quanto tempo atua no setor de turismo?

( )lano ( )2anos ( )5anos ( )10anos ( ) Maisde 10 anos

2. Qual a importancia da atividade turistica para Aracaju?
( ) Geracao de Renda
() Desenvolvimento Local

( ) Divulgacao do turismo sergipano
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( )

Outros:

3. A atividade turistica, atualmente, em Aracaju, representa ou ndo uma alternativa
para desenvolvimento do turismo cultural de Sergipe?
( ) Sim ( ) N&o

4. Em sua opinido, qual seria a principal dificuldade a ser superada para que o

turismo cultural de Aracaju se desenvolva?

5. O que deve ser feito para atrair mais turistas para Aracaju?
) Festivais gastronémicos

) Investimentos em campanhas de marketing turisticos

(

(

() Incentivos fiscais
() Maior investimento do governo no turismo sergipano
(

) Outros:

6. Como considera o turismo gastrondmico em Aracaju?

(  )Bom ( ) Otimo () Regular () Péssimo

7. Vocé tem conhecimento de que a mangabeira é considerada, por meio de
Decreto Estadual n° 12.723/1992, “Arvore Simbolo do estado de Sergipe”, por isso
mangaba pode ser considerada elemento da identidade gastrondémica do turismo
em Sergipe?

( ) Sim ( ) Nao

8. Seu estabelecimento oferece algum prato feito com a mangaba?
() Sim ( ) Nao
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9. Caso afirmativo, qual?

10. Em sua opinido, a realizacdo de um Festival Gastronébmico da Mangaba pode

favorecer o desenvolvimento do turismo cultural em Aracaju?

()Sim () N&o

11. Dé sugestdes para a consolidacdo da mangaba como elemento da identidade

cultural de Sergipe?
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INSTITUTO FEDERAL
SERGIPE

INSTITUTO FEDERAL DE SERGIPE
PRO-REITORIA DE ENSINO
DEPARTAMENTO DE POS-GRADUACAO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO DE MESTRADO PROFISSIONAL EM
TURISMO

APENDICE II: ROTEIRO DE ENTREVISTA - ASSOCIACOES DAS CATADORAS DE
MANGABA

a) Perfil do(a) entrevistado(a):

1. Profissao:

2. Funcédo que exerce atualmente:

3. H& quanto tempo trabalha nessa funcéo:

4. Escolaridade:

b) Perguntas relacionadas ao tema:

1. Quantos catadores ou grupos de catadores ha nessa Associacdo? E como é feita

a estruturacao do processo de coleta entre os componentes da Associacao?
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2. Qual o perfil da(o)s associada(o)s? (faixa etéria, estado civil, género, profisséo,
escolaridade)

3. Existem homens trabalhando na Associacdo? Em caso positivo, qual a funcao por

eles exercida?

4. A partir da coleta, quais as principais formas de uso da mangaba pelas
catadoras? Estdo diretamente ligadas a producdo artesanal para fins de

comercializacdo? Ou ha outras formas?

5. Quais os produtos a base da mangaba vocés produzem?

6. Quais os principais meios de comercializagdo dos produtos elaborados, tendo a

mangaba como principal matéria-prima?
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7. Quais sédo os desafios enfrentados na coleta, comercializacdo e divulgacéo da

mangaba?

8. A Associacao desenvolve estratégias para melhorar o processo de divulgacéo e

comercializacdo da mangaba? Quais?

9. Ha algum tipo de parceria/apoio entre as Associacbes de mangabeiras de
Sergipe, no tocante a coleta/compra do fruto e comercializacao?

10. Qual sua opinido sobre a realizagdo de um festival da mangaba para melhoria
da comercializacdo e divulgacdo do produto, sobretudo, no cenario pandémico

atual?




Este documento tem como finalidade formalizar a proposta de prestacao de servicos para
o projeto de desenvolvimento e marketing digital do FESTIVAL DA MANGABA, seguindo o
briefing N° 2023.19. Neste documento, serao apresentadas informacoes detalhadas sobre
a metodologia e a execucao do projeto.

ANEXO | — Orcamento de TRIX Agéncia

TRIX AGENCIA, Aracaju/SE;
PROPOSTA DE PRESTAGAO DE SERVIGOS - N° 2023.19

SERVICOS:

01 - LOGOTIPO

02 - SOCIAL MEDIA

03 - COBERTURA DE FOTOGRAFIA

04 - FOLDER

05 - MAPA DE EVENTO

INVESTIMENTO DO PROJETO:

Para a execucao do projeto assim como a busca pelos resultados ja estipulados nesta
proposta, os seguintes itens e valores devem ser considerados:

ANEXOS

TRIX

AGENCIA

SERVICO:

01 Logotipo RS 500,00
02 Social Media RS 80,00

03 Cobertura de Fotografia RS 250,00/h
04 Folder RS 130,00
05 Mapa de Evento RS 200,00

130



131

PROJETO:

As anotacdes abaixo sao relevantes para a proposta atual e devem ser levadas em
consideracao tanto na elaboracao quanto na execucao do projeto.

FORMAS DE PAGAMENTO:

( ) Projeto a vista.

RS

( ) Projetoem 1 + 1.

RS

Estando de acordo, devem assinar autorizando a confeccdo do contrato para o pagamento
do projeto e, assim, dar inicio ao mesmo.

ﬁknyu.c.choqa/;

Kramer Rodrigues; Thaiza Holemberg Correia\el\uagas;
Festival da Mangaba TRIX AGENCIA




ANEXO Il — Orgamento de DIVINO Producgdes e Eventos

® DIVINO

PRODUCOES E EVENTOS

PROPOSTA ORCAMENTARIA/CONTRATUAL

1- CLIENTE

Cliente: Kramer Rodrigues
CNPJ:

Endereco:
Bairro:
Cidade/UF:
E-mail:

2- CONTRATADO

Contratado: Divino producoes e Eventos
CPF/CNPJ: 22.847.840/0001-27

Endereco: Rua Aristotelino Cruz, 14, Leite Neto
CEP: 49027-030

E-mail: divinoproducoes@hotmail.com

3- EVENTO
Evento: Festival da Mangaba
Dia: 01/2024
Local: Aracaju

4- OBJETO

FORNECIMENTO DE EQUIPAMENTOS

CEP:
Contato:
Telefone:

— Aracaju SE

Telefone: (79) 99653-8436

Término: 01/2024

5- MEMORIAL DESCRITIVO
Diaria quant | Servigo/equipamento Valor unt | Valor total
SONORIZACAO PROFISSIONAL: 08 SUB
GRAVE, 10 CAIXAS TIPO MAMUTAS, 08
4 1 CAIXAS DE ALTA DE PA, MESA DE SOM
DIGITAL, PEDESTAIS, MICROFONES COM FIO,
MICROFONES PARA INSTRUMENTOS, RS
MICROFONES SEM FIO E TECNICO DE AUDIO 2.500,00 | R$ 10.000,00
4 1 RS
PALCO MEDINDO 10X4 COM SAIA E CARPETE 1.600,00| RS 6.400,00
ILUMINACAO PROFISSIONAL: 04 MOVINGS,
4 1 10 PARLEDS, 02 STROBO DE LED, 02 MINI
BRUT DUPLO, MESA DE LUZ, MAQUINA DE RS
FUMACA E TECNICO 2.000,00 | RS 8.000,00
4 1 RS
PAINEL DE LED 4X2 E 02 BACKDROP 3X2 2.200,00| RS 8.800,00
4 1 PAINEL DE LED 2X2 PARA TRANSMISSAO DA
COZINHA SHOW R$ 800,00 | RS 3.200,00

Tel: 99653-8436 — 3023-5189 Email: divinoproducoes@hotmail.com

CNPJ: 22.847.840/0001-27

132



) DIVINO

PRODUCOES E EVENTOS

VIDEO TRANSMISSAO INCLUINDO: 01
4 1 CAMERA, SOM, MICROFONE HEADSET,
MICROFONE SEM FIO, NOTEBOOK E
OPERADOR R$ 700,00 | R$2.800,00
a 1 ILUMINAGAO CENICA PARA O AMBIENTE RS
COM 60 PONTOS DE LUZ 1.800,00| RS 7.200,00
Total R$ 46.400,00

8- FORMA DE PAGAMENTO
O valor total descrito acima devera ser pago:
Dados bancarios:

Ag. 0001-9
VENCIMENTO VALOR (RS) C/C 11253365-5
A combinar R$ 46.400,00 Banco Inter

Razao social: Divino Producoes e Eventos LTDA
~ CNPJ: 22.847.840/0001-27

9- PRAZO DE ENTREGA DO OBJETO
- Os servigos acima listados serdo entregues ao cliente com até 01 hora de antecedéncia da realizagdo do
evento.

10- CONDICOES GERAIS

- E vedado ao(a) LOCATARIO(a) transferir, sublocar, ceder ou emprestar os bens ora locados a terceiros;

- A locagao terd duragao de 01 (um) dia, sendo que os equipamentos descritos no ITEM CINCO (memorial
descritivo), serdo entregues e instalados pelo (a) LOCADOR no dia (a combinar) no periodo da tarde e retirados
no dia (a combinar) no final do evento;

- Ao final da locagdo os bens deverdo ser devolvidos pelo (a) LOCATARIO nas mesmas condi¢des de
conservacgao e funcionamento em que foram recebidos, sob pena de responder por perdas e danos;

- Para dirimir quaisquer controvérsias oriundas deste contrato, as partes elegem o foro da comarca de Aracaju -
SE.

Aracaju, 09 de margo de 2023.

DE ACORDO:

LOCADOR

LOCATARIO

Tel: 99653-8436 — 3023-5189 Email: divinoproducoes@hotmail.com
CNPJ: 22.847.840/0001-27
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ANEXO Il - Orgamento de Pacific Eventos

PACIFIC

eventos

~

Solicitante: Kramer Rodrigues Telf: 79 9902-4934
Evento:Festival da Mangaba

Local: Parque da Sementeira

Data do Evento: JANEIRO DE 2024

ORGAMENTO

Item DIARIA [UND | VALOR Total
1 _[SEGURANCA 4 6 | RS 300,00 | RS 7.200,00
2 _[SERVICOS GERAIS 4 6 | RS 250,00 [R 6.000,00
3 [RECEPCIONISTA 4 6 | RS 300,00 R 7.200,00
4_|BRIGADISTA 4 4 | RS 350,00]R 5.600,00
5_|[BOMBEIRO CIVIL 4 4 | RS 350,00 [ RS 5.600,00
6 |LOCUTOR 4 1| RS 1.500,00 | RS 6.000,00
TOTAL GERAL RS 37.600,00

Forma de Pagamento: Via Pix CNPJ: 04.595.133.0001-09 Pacific Organizadora de Eventos LTDA

Aracaju, 09 de Margo de 2023

Rua Maria da Gloria Cruz n9130/132, Aruana - Aracaju/SE - 04.595.133/0001-09, Telefone (79) 4141-0260

e-mail: comercial@pacificeventos.com.br - www.pacificeventos.com.br



ANEXO IV-Orgamento de Ana Licia Menezes Fotografia

Or¢camento

Cliente: Kramer Rodrigues

Evento: Festival da Mangaba (Janeiro de 2024)
Local: Parque da Sementeira

Telefone: 79 99902-4934

Descricao Quantidade x Valor Unitario Valor
Cobertura fotografica 4 x $ 600,00 R$ 2.400,00
Cobertura jornalistica 4 x 1.000,00 R$ 4.000,00

Valor Total R$ 6.400,00

Aracaju, 09 de marco de 2023.

ANA LiCIA NUNES DE MENEZES
Sécio-gerente
016.253.165-69
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ANEXO V - Orgamento de Espaco Marketing Eventos LTDA
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